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1. ΠΡΟΣΩΠΙΚΑ ΣΤΟΙΧΕΙΑ 

 

Τόπος και χρόνος γέννησης: Αθήνα 23 Ιουνίου 1954. 

Οικογενειακή Κατάσταση: Έγγαμος, δύο παιδιά. 

 

Υπηκοότητα: Ελληνική 

 

Διεύθυνση Εργασίας: 

 

 

 

Στρατιωτική Θητεία:  

Οικονομικό Πανεπιστήμιο Αθηνών, Τμήμα Οργάνωσης και 

Διοίκησης των Επιχειρήσεων, Πατησίων 76, Αθήνα 104 34, 

τηλ. 210 82 03 394  E-mail:  pgg@aueb.gr 

 

1981-1983: Υπηρέτησε στον Ελληνικό Στρατό για 22 μήνες  

στις διαβιβάσεις με την ειδικότητα του στρατιωτικού 

διερμηνέα της αγγλικής γλώσσας. 

 

 

 

2. ΠANEΠIΣTHMIAKOI TITΛOI 

 

 Ιούνιος 1981     Διδακτορικό Δίπλωμα (Ph.D.) στη Διοικητική Μάρκετινγκ (Γνωστικό 

Πεδίο: Διαφήμιση) από το Πανεπιστήμιο της Ουαλίας, Τμήμα 

Μάρκετινγκ,  M. Βρετανία.  

Σεπτέμβριος 1977      Πτυχίο Master of Science στο αντικείμενο του Μάρκετινγκ, από το 

Πανεπιστήμιο της Ουαλίας, M. Βρετανία. 

 Ιούνιος 1976    Πτυχιούχος της Ανωτάτης Σχολής Οικονομικών και Εμπορικών 

Επιστημών, Αθήνα, Τμήμα Οργάνωσης και Διοίκησης Επιχειρήσεων.  

 

Αναλυτικά 

1972-1976:  A.Σ.O.E.E. Πτυχίο στη Διοίκηση των Επιχειρήσεων. Τρεις φορές υπότροφος 

του Ιδρύματος Κρατικών Υποτροφιών. 

mailto:pgg@aueb.gr
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1976-1977: University College of Wales, University of Wales, Δίπλωμα Master of 

Science. Επίβλεψη Prof. B.A. Delagneau με τίτλο: "Market Research and 

Product Development in the Greek Dairy Industry".  

1978-1981: University College of Wales, University of Wales, Διδακτορικό Δίπλωμα 

(Ph.D). Εξειδίκευση: Διαφήμιση και Διεθνές Μάρκετινγκ. Διδακτορική 

διατριβή με τίτλο: "A Systematic Approach to the Functional Use of Colour in 

Advertising". Επίβλεψη: Prof. B. A. Delagneau (1978-80) και Prof. P. Baron 

(1980-81). Υποστήριξη διατριβής:  Ιούλιος 1981. 

  

3. ΕΠΑΓΓΕΛΜΑΤΙΚΗ EMΠEIPIA 

 

1983-1984: Επίκουρος Καθηγητής στον Όμιλο της Ανωτάτης Σχολής Οικονομικών 

και Εμπορικών Επιστημών (Group ESSEC, Ecole Superieur des Sciences 

Economiques et Commerciales), στο μεταπτυχιακό τμήμα του Διεθνούς 

Μάρκετινγκ Μάνατζμεντ Αγροτικών Προϊόντων και Τροφίμων (I.G.I.A.- 

Institut de Gestion International Agro-Alimentaire), Παρίσι, Γαλλία. 

1984-1990: Μόνιμος Καθηγητής Μάρκετινγκ (Professeur Permenant) στη Σχολή 

Οικονομικών και Εμπορικών Επιστημών (Group ESSEC, μεταπτυχιακό 

τμήμα I.G.I.A.), Παρίσι, Γαλλία. 

1987-2005:  Επισκέπτης Καθηγητής στο Πανεπιστημιακό Ινστιτούτο Μεσογειακών      

Σπουδών της Σαραγόσα στο μεταπτυχιακό Τμήμα Διοίκησης των 

Επιχειρήσεων (M.B.A.), Zαragoza,  Iσπανία. 

1990-1991: Επισκέπτης Καθηγητής στο Πανεπιστήμιο Stirling Τμήμα Μάρκετινγκ, 

Stirling, Σκοτία, M. Βρετανία (εκπαιδευτική άδεια). 

1990-1998:   Συνεργάτης της Παγκόσμιας Τράπεζας (World Bank) και του Ιαπωνικού 

Οργανισμού Εξαγωγών JETRO (Japanese Export Trade Organization) στην 

Ευρώπη. 

1991-1992: Επισκέπτης Καθηγητής στο Ευρωπαϊκό Ινστιτούτο Διοίκησης της 

Ευρωπαϊκής Κοινότητας στην Kίνα (China - E.C. Management European 

Institute - Πρόγραμμα M.B.A.), Πεκίνο - Kίνα.  

1992-1995:   Επισκέπτης εισηγητής στο Εθνικό Μετσόβιο Πολυτεχνείο, Τμήμα 

Μηχανολόγων. 

1991-1995: Επίκουρος Καθηγητής στο Οικονομικό Πανεπιστήμιο Αθηνών, Τμήμα 

Επιχειρησιακής Έρευνας και Μάρκετινγκ. 



 5 

1995-2002:   Αναπληρωτής Καθηγητής στο Οικονομικό Πανεπιστήμιο Αθηνών, Τμήμα 

Οργάνωσης και Διοίκησης των Επιχειρήσεων.  

2000-2012:      Διευθυντής του Διατμηματικού Προγράμματος Μεταπτυχιακών Σπουδών των 

Τμημάτων Οργάνωσης και Διοίκησης Επιχειρήσεων και Μάρκετινγκ & 

Επικοινωνίας. 

2002-σήμερα:   Διευθυντής Εργαστηρίου Χρηματοοικονομικών Προϊόντων και Υπηρεσιών. 

1992-σήμερα:  Επισκέπτης εισηγητής στην Ανώτατη Σχολή Οικονομικών Επιστημών της 

Nantes (Audencia), Πρόγραμμα ΜΒΑ, Γαλλία.  

1998-σήμερα:  Τουριστικό Μάρκετινγκ Φορέων, Οργανώσεων και Επιχειρήσεων (ΔΤΕ61), 

Μεταπτυχιακό Πρόγραμμα Σπουδών, Ελληνικό Ανοιχτό Πανεπιστήμιο. 

2013:         Επισκέπτης εισηγητής στην Ανώτατη Σχολή Οικονομικών Επιστημών της 

Rennes (ESC Rennes School of Business), Μεταπτυχιακό Πρόγραμμα, 

Γαλλία.  

2013:         Επισκέπτης εισηγητής στο Πανεπιστήμιο της Νέας Υόρκης (University of 

NewYork), Διδακτορικό Πρόγραμμα, Τίρανα, Αλβανία. 

2002-σήμερα:  Καθηγητής στο Οικονομικό Πανεπιστήμιο Αθηνών, Τμήμα Οργάνωσης και 

Διοίκησης των Επιχειρήσεων 

 

 

4. ΔIΔAΣKAΛIA 

Πάνω από 25 χρόνια διδασκαλίας σε προπτυχιακά και μεταπτυχιακά προγράμματα σε 

Ευρώπη και Ασία. Ειδικότερα, εξειδικεύεται στα παρακάτω αντικείμενα: 

 Αρχές Μάρκετινγκ 

 Συμπεριφορά Καταναλωτή  

 Έρευνα Μάρκετινγκ 

 Διοίκηση Επώνυμου Προϊόντος  

 Δημόσιες Σχέσεις 

 Διαφήμιση Και Επικοινωνία 

 Τεχνικές Πωλήσεων  

 Διεθνής Ολοκληρωμένη Επικοινωνία 

 Στρατηγικό Μάρκετινγκ  

 Διεθνές Μάρκετινγκ  

 Ιαπωνικό Μάρκετινγκ 
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 Μάρκετινγκ Υπηρεσιών  

 Μάρκετινγκ Τηλεπικοινωνιακών Επιχειρήσεων και Οργανισμών 

 Μάρκετινγκ Τροφίμων και Αγροτικών Προϊόντων 

 Μάρκετινγκ Χρηματοοικονομικών και Τραπεζικών Υπηρεσιών 

 Νέες Τάσεις στο Μάρκετινγκ 

 Τουριστικό Μάρκετινγκ και Μάρκετινγκ Προορισμών 

 

Έχει επιβλέψει πολλές διπλωματικές εργασίες μεταπτυχιακού επιπέδου στην Ελλάδα και το 

εξωτερικό, καθώς και επτά διδακτορικές διατριβές με τους τίτλους: 

 

 Color in Advertising: Effects on Emotion, Memory and Attitudes in High and Low 

Involvement Conditions During Exposure. 

 

 Brand Managers’ Profile: a European comparative study. 

 

 Entrepreneurial Networks in a globalizing Economy: The Case of Greek 

Entrepreneurial Networks. 

 

 The Value of the Brand: The Case of Luxury Brands.  

 

 Electronic Public Relations (E-PR). 

 

 Internal Market Orientation, External Market Orientation and Business Performance: 

The Case of Supermarket Chains. 

 

 The Effectiveness of Marketing Information Systems: The Case of Greek five stars 

Hotels. 

 

 The Development of Brand Management Structure and the Organizational 

Environment. 



 7 

5. ΓENIKEΣ ΓNΩΣEIΣ 

ΞENEΣ ΓΛΩΣΣΕΣ 

Γνώστης της ελληνικής, αγγλικής και γαλλικής γλώσσας στις οποίες διδάσκει και γράφει.  

 

6. BIBΛIA 

 

1987:  La Fonction Chef de Produit, les Editions d’Organisation, Παρίσι, Γαλλία με 

συνεργασία του B. Yon, p 254.( ISBN: 2-7081-0785-2). 

1992 :  Διεθνές Εξαγωγικό Μάρκετινγκ, εκδόσεις  Σταμούλη, Αθήνα, Ελλάδα, σ. 435. (ISBN: 

960-7306-13-9). Η δεύτερη έκδοση πραγματοποιήθηκε το 1999. 

1993: A Funcao Gestor De Produto, εκδόσεις Edicoter Cetor, Λισσαβόνα, Πορτογαλία, σε 

συνεργασία του B. Yοn, p 225. (ISBN: 972-641-155-6). 

1997: Στρατηγική Διοίκηση Επώνυμου Προϊόντος, Τόμος A, Εκδόσεις Σταμούλη, Αθήνα, 

Ελλάδα, σ. 628. (ISBN Vol 1: 960-351-100-5). 

1997: Στρατηγική Διοίκηση Επώνυμου Προϊόντος, Τόμος Β, Εκδόσεις Σταμούλη, Αθήνα, 

Ελλάδα, σ. 655. (ISBN Vol 2: 960-351-101-3). 

1999: Ιαπωνική  Διοικητική και Μάρκετινγκ, Τόμος A  Οικονομική Ανάπτυξη και Αγορά, 

σε συνεργασία με Π. Μουρδουκούτα, Εκδόσεις Σταμούλη, Αθήνα, Ελλάδα, σ. 560,. 

(ISBN : 960-351-206-0). 

2001: Σύγχρονη Διοικητική Δημοσίων Σχέσεων, σε συνεργασία με Ζ. Βεντούρα, εκδόσεις, 

Μπένου,  σ . 320, (ISBN: 9603590843). 

2005: Μελέτες Περιπτώσεων Μάρκετινγκ, σε συνεργασία με  Γ. Σιώμκο, Εκδόσεις 

Σταμούλη, Αθήνα, Ελλάδα, σελ. 355, (ISBN: 9603516066). 

2006:  H τέχνη της πώλησης,  σε συνεργασία με Α. Ζαϊρη, Εκδόσεις Κριτική, Αθήνα, 

Ελλάδα, σελ. 265, (ISBN: 960-218-469-8). 

2007:   Διεθνές Μάρκετινγκ, Τόμος ΕΑΠ.  

2009:   Κερδίστε Τηλεφωνώντας, σε συνεργασία με Α. Ζαϊρη, Γ.Σταμάτη) Εκδόσεις Κριτική, 

Αθήνα, Ελλάδα, σελ. 136, (ISBN: 9789603518006). 

2013:  Διεθνές Μάρκετινγκ, Εκδόσεις Σταμούλη, Αθήνα, Ελλάδα (ISBN: 978-960-351-914-

0).  

 



 8 
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ο
 Συμπόσιο Ελληνικής Ακαδημίας Μάρκετινγκ, 17-18 Απριλίου, 

Αθήνα. 

2007: Eκτιμώντας την Επίδραση της Διαπροσωπικής Επικοινωνίας (word of mouth) στην 

επιλογή μάρκας προϊόντος 2
ο
 Συμπόσιο Ελληνικής Ακαδημίας Μάρκετινγκ, 17-18 

Μαΐου , Αθήνα. 

 

12. ΜΟΝΟΓΡΑΦΙΕΣ ΚΕΝΤΡΟΥ ΕΡΕΥΝΩΝ ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΟΥ ΠΑΝΕΠΙΣΤΗΜΙΟΥ  

(ΜΕ ΕΠΙΤΡΟΠΗ ΚΡΙΣΗΣ) 

 

1994: H Οργάνωση με Διοικητές Προϊόντων στις Επιχειρήσεις Καταναλωτικών Προϊόντων 

στην Ελλάδα.  Kέντρο Οικονομικών Ερευνών. Οικονομικό Πανεπιστήμιο Αθηνών. 

1995: Προδιαθέσεις και Αποτελεσματικότητα στην Εκπαίδευση Προσωπικού στην Ελλάδα, 

Διαφορές Μεταξύ Δημοσίων και Ιδιωτικών Επιχειρήσεων. Έρευνα στα Πλαίσια του 

Προγράμματος Odile. Μελέτη Προδιαθέσεων/Ιδιωτικός - Δημόσιος Τομέας /Εκπαίδευση, 

KOE/OΠA σε συνεργασία με Ν. Παπαβασιλείου, καθηγητή ΟΠΑ. 

 

Το σύνολο των βιβλιογραφικών αναφορών είναι 145 σε κορυφαία επιστημονικά περιοδικά: 

 

European Business Review 

Journal of Product and Brand Management  

Journal of Marketing Management 

Journal of Brand Management 

European Journal of Marketing 

Journal of Consumer Policy 

Journal of Strategic Marketing 

Journal of Management Information Systems 

Journal of Pharmaceutical Marketing & Management 

Marketing Intelligence & Planning 

Journal of Targeting, Measurement and Analysis for Marketing 

 

13. ΕΝΔΕΙΚΤΙΚΕΣ ΑΝΑΦΟΡΕΣ ΣΤΟ ΣΥΓΓΡΑΦΙΚΟ ΚΑΙ ΕΡΕΥΝΗΤΙΚΟ ΕΡΓΟ 
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14. ΣΥΜΜΕΤΟΧΗ ΣΕ ΕΠΙΣΤΗΜΟΝΙΚΕΣ ΕΤΑΙΡΕΙΕΣ, ΙΔΡΥΜΑΤΑ ΚΑΙ 

ΣΥΝΤΑΚΤΙΚΕΣ ΕΠΙΤΡΟΠΕΣ ΕΓΚΡΙΤΩΝ ΔΙΕΘΝΩΝ ΕΠΙΣΤΗΜΟΝΙΚΩΝ 

ΠΕΡΙΟΔΙΚΩΝ 

 

 Πρόεδρος του Ελληνικού Ινστιτούτου Εξυπηρέτησης Πελατών (2004-2010), το οποίο 

περιλαμβάνει σήμερα μερικές από τις μεγαλύτερες επιχειρήσεις τόσο στην Ελλάδα 

όσο και στον Ευρωπαϊκό χώρο  (http://www.customerservice.gr/) 

Mέλος: 

 της Αμερικανικής Εταιρείας Μάρκετινγκ 

 της Ευρωπαϊκής Ακαδημίας Μάρκετινγκ 

 του Συνδέσμου Εκπαιδευτικών Μάρκετινγκ της M. Βρετανίας 

 του Editorial Review Board του περιοδικού Corporate Communications: an 

International Journal 

 του Editorial Review Board του περιοδικού Journal of Marketing Communications 

 του Editorial Review Board του περιοδικού International Journal of Advertising 

 του Editorial Review Board του περιοδικού Journal of Product and Brand 

Management 

 του Editorial Review Board του περιοδικού International Food and Agribusiness 

Marketing 

 της Ελληνικής Εταιρείας Διοίκησης Επιχειρήσεων 

 του Ελληνικού Ινστιτούτου Μάρκετινγκ 

 της Ελληνικής Ένωσης Δημοσίων Σχέσεων 

 Ιδρυτικό μέλος της Ελληνικής Ακαδημίας Μάρκετινγκ 

 

15. ΣΥΜΜΕΤΟΧΗ ΣΕ ΕΠΙΣΤΗΜΟΝΙΚΑ ΕΡΓΑ 

 

 Επιστημονικός Υπεύθυνος στα πλαίσια του έργου INTEGRA (Επιχειρησιακό 

Πρόγραμμα «Ανταγωνιστικότητα») 

 Συμμετοχή στο έργο: "Ενθάρρυνση Επιχειρηματικών Δράσεων, Καινοτομικών 

Εφαρμογών και Μαθημάτων Επιλογής Φοιτητών και Σπουδαστών" (Ε.Π.Ε.Α.E.Κ) 

 Eπιστημονικός Υπεύθυνος του έργου: Γυναικεία Εκπαίδευση Νεανική 

Επιχειρηματικότητα, Στόχος Ισότητας (Γ.Ε.Ν.Ε.Σ.ΙΣ.), ΕΠΕΑΕΚ ΙΙ -  ΚΑΤΗΓΟΡΙΑ 

ΠΡΑΞΕΩΝ 4.1.1.στ «ΘΕΤΙΚΕΣ ΕΝΕΡΓΕΙΕΣ ΥΠΕΡ ΤΩΝ ΓΥΝΑΙΚΩΝ» 
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 Επιστημονικός Υπεύθυνος για το ΟΠΑ, στο πλαίσιο της κοινοπραξίας για το έργο: 

«Ενσωμάτωση μηχανισμών και προγραμμάτων δια βίου μάθησης από τις ΜΜΕ-

πιστοποίηση εκπαιδευτικών πακέτων και αναγνώριση της αποκτηθείσας γνώσης 

στους τομείς των εφαρμογών της πληροφορικής και των τεχνικών επαγγελμάτων», 

στο πλαίσιο της κοινοτικής πρωτοβουλίας EQUAL. 

 Συμμετοχή στην Επιτροπής Αξιολόγησης Προσφορών του ανοικτού διαγωνισμού για 

το έργο «Ανάπτυξη περιβάλλοντος διαλειτουργικότητας: (α) Διασύνδεσης Φορέων 

Κοινωνικής Ασφάλισης με φορείς παροχής υγειονομικών υπηρεσιών για τον έλεγχο 

δαπανών υγείας και (β) Ηλεκτρονικών Συναλλαγών Φορέων Κοινωνικής Ασφάλισης 

με Τράπεζες», στα πλαίσια της Κοινωνίας της Πληροφορίας. 

 Συμμετοχή στην  Επιστημονική Επιτροπή Αξιολόγηση, για την αξιολόγηση 

ερευνητικών προτάσεων, στα πλαίσια της "ΔΕΣΜΗΣ Προγραμμάτων για Έρευνα και 

Τεχνολογική Ανάπτυξη στην Περίοδο 2003-2005" του Ιδρύματος Προώθησης 

Έρευνας της Κύπρου. 

   

   

16.  ΣΥΜΒΟΥΛΟΣ – ΕΚΠΑΙΔΕΥΤΗΣ 

 

Έχει διατελέσει σύμβουλος, εκπαιδευτής και συνεργάτης στην εκπόνηση μελετών σε 

Διεθνείς, Εθνικούς Οργανισμούς και επιχειρήσεις όπως : World Bank, FAO/Ηνωμένα ´Eθνη, 

Ευρωπαϊκή Κοινότητα, Food from Britain, BSN-Gervais Danone, Groupe Carrefour-France, 

Saint Gobain Nuclaire, Unigrain, Fondation Fert, Bank National de Paris, Nestle/Carnation, 

Dutch Dairy Bureau, the National Dairy Council of Ireland, Τράπεζα της Ελλάδος 

(εκπαίδευση τμήματος πωλήσεων), Αγροτική (εκπαίδευση τμήματος πωλήσεων),  Γενική 

(εκπαίδευση τμήματος πωλήσεων), Εμπορική Τράπεζα (εκπαίδευση τμήματος πωλήσεων), 3
 

Ε (στρατηγική-merchandising), Allianz (πωλήσεις / επικοινωνία) , Vodafone (εκπαίδευση 

στις πωλήσεις)  Interamerican (πωλήσεις / επικοινωνία), AGFA (Hellas), Janssen Hellas, 

AGB-Societe General, Bayer Hellas (πωλήσεις / επικοινωνία) , Ηenkel Hellas ( έρευνα 

αγοράς / πρόγραμμα μάρκετινγκ) , Philip Morris Hellas, Oxford Company (πρόγραμμα 

μάρκετινγκ), Bingo (πρόγραμμα μάρκετινγκ) ,  Ελληνικό Οργανισμό Τουρισμού (πρόγραμμα 

μάρκετινγκ). Επίσης έχει συμμετάσχει σε προγράμματα της Ευρωπαϊκής Ένωσης σε 

συνεργασία με την Εθνική Τράπεζα και τις εταιρίες Siemens, Merita Norde Banken και  

GemPlus. 
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17. ΣΥΜΜΕΤΟΧΗ ΣΕ  ΕΠΙΤΡΟΠΕΣ 

 

 Mέλος της επιτροπής πανεπιστημιακού ασύλου 1993. 

 Αναπληρωματικό μέλος στη Σύγκλητο του OΠA, στην εκπροσώπηση του Τμήματος 

EE&M. 

 Μέλος της επιτροπής αξιολόγησης του διδακτικού έργου των μελών OΠA 1997-

1999. 

 Μέλος της επιτροπής διαμόρφωσης του Προγράμματος σπουδών ΟΔΕ. 

 Μέλος της επιτροπής διαχείρισης του προγράμματος αναβάθμισης του 

Διατμηματικού Μεταπτυχιακού (OΔE /EE&M) του OΠA (πρόγραμμα EΠEAK) . 

 Μέλος της διοικούσης επιτροπής του Μεταπτυχιακού Προγράμματος Στελεχών 

Επιχειρήσεων.  

 Μέλος της επιτροπής διαχείρισης του προγράμματος δημιουργίας 

Διαπανεπιστημιακού Τμήματος M.B.A. μεταξύ του OΠA και Εθνικού Μετσόβειου 

Πολυτεχνείου.  

 Μέλος της Συγκλήτου του OΠA, σαν αντιπρόσωπος του Τμήματος OΔE 1997-98. 

 Μέλος επιτροπής προετοιμασίας Εσωτερικού Κανονισμού του ΟΠΑ, 1999. 

 Πρόεδρος της Επιτροπής Εσωτερικού Κανονισμού του τμήματος ΟΔΕ, 2004-2005. 

 Διευθυντής του Διατμηματικού Μεταπτυχιακού Προγράμματος Μ.Β.Α του ΟΠΑ, 

2002-2012. 

 Μέλος Διοικούσας Επιτροπής του Μεταπτυχιακού Προγράμματος στη Διοίκηση 

Υπηρεσιών. 

 Επιστημονικός Υπεύθυνος στο έργο Ηράκλειτος – Υποτροφίες Έρευνας Οικονομικού 

Πανεπιστημίου Αθηνών. 

 Μέλος Διοικούσας Επιτροπής του Ελληνικού Ανοικτού Πανεπιστημίου. 


