
ΒΙΟΓΡΑΦΙΚΟ ΣΗΜΕΙΩΜΑ 
 

Επώνυμο: ΠΑΠΑΒΑΣΙΛΕΙΟΥ 
Όνομα: ΝΙΚΟΛΑΟΣ 
Όνομα Πατρός: ΚΩΝΣΤΑΝΤΙΝΟΣ 

Ημερομηνία Γέννησης: 7/11/1943 
Τόπος Γέννησης: Πειραιάς 
Διεύθυνση Κατοικίας: Ηλία Ποταμιάνου 11, 11528 Αθήνα 

 
ΣΠΟΥΔΕΣ 

 
1962 – 1967: Οικονοµικό Πανεπιστήµιο Αθηνών (πρώην ΑΣΟΕΕ) – 

Τµήµα Οργάνωσης και Διοίκησης Επιχειρήσεων. 
Πτυχίο του παραπάνω Τµήµατος (1967) µεταξύ των δέκα πρώτων. 

 
1969 – 1972: Πανεπιστήµιο  της Κολωνίας/ Δυτ.  Γερμανίας. Απόκτηση του 

Διπλώµατος DIPLOM KAUFMANN (MASTER’S  DEGREE)  µε 
ειδίκευση στον Επιχειρησιακό Προγραµµατισµό και Μάρκετινγκ. Θέµα 
της Διπλωµατικής Εργασίας «Παράθεση και Αξιολόγηση των 
Μεθόδων για την Εύρεση Ιδεών Νέων Προϊόντων» 

 

1972 – 1977: Πανεπιστήµιο της Κολωνίας/ Δυτ. Γερμανίας. Απόκτηση του Διπλώµατος 
Διδάκτορος µε βαθµό «Λίαν Καλώς». Θέµα της Διδακτορικής 
Διατριβής «Οργανωτικές Προϋποθέσεις των Στρατηγικών Επέκτασης 
Πολυεθνικών Εταιριών – Mε µια εµπειρική έρευνα γερµανικών 
πολυεθνικών επιχειρήσεων της χηµικής βιοµηχανίας», Η διατριβή 
περιλαµβάνεται στον κατάλογο WIGE που ανθολογεί 
γερµανόγλωσσες διδακτορικές διατριβές και διατριβές υφηγεσίας στο 
χώρο της Διοίκησης Επιχειρήσεων. Η διατριβή είναι διαθέσιµη υπό τη 
µορφή ηλεκτρονικού βιβλίου (e-book) από τις βιβλιοθήκες των 
Πανεπιστηµίων της Κολωνίας, Insburg/ Αυστρίας, Cornell/ New Υork/ 
ΗΠΑ, Keio/ Shibuya-ku/ Τόκιο/ Ιαπωνίας και τις βιβλιοθήκες 
Biblioteque Interuniversitaire Cujus 2/ Paris/ Γαλλίας, Biblioteque Iner 
Universitaire Cujus/ Paris/ Γαλλίας και State Technical Library/ 
Τσεχίας. 

 

ΕΠΑΓΓΕΛΜΑΤΙΚΗ ΠΕΙΡΑ 

 
1977 - 1978: Πολυεθνική εταιρεία HENKEL KGAA στο Duesseldorf Γερµανίας. 

Βοηθός Product Manager. 
 

1978 - 1979: Επιµελητήριο Αναπτύξεως και Οικονοµικής Συνεργασίας µε τις Αραβικές 
Χώρες (Αθήνα). Υπεύθυνος για θέµατα Μάρκετινγκ. 

1979 - 1983: Υπουργείο Γεωργίας (Αθήνα). Υπεύθυνος για θέµατα Μάρκετινγκ. 

1982 - 1983: Ειδικός Επιστήµονας στο Οικονοµικό Πανεπιστήµιο Αθηνών (Τµήµα 
Οργάνωσης και Διοίκησης Επιχειρήσεων). 

 

1983 - 1989: Λέκτορας στο Μάρκετινγκ στο Οικονοµικό Πανεπιστήµιο Αθηνών 



(Τµήµα Οργάνωσης και ∆ιοίκησης Επιχειρήσεων). 
 

1989 - 1994: Επίκουρος Καθηγητής Μάρκετινγκ στο Οικονοµικό Πανεπιστήµιο 
Αθηνών (Τµήµα Επιχειρησιακής Έρευνας και Μάρκετινγκ). 

 

1992 - 1993: Visiting Scholar στο Πανεπιστήµιο STRATHCLYDE 
 

1994 - 1999: Αναπληρωτής Καθηγητής Μάρκετινγκ στο Οικονοµικό Πανεπιστήµιο 
Αθηνών (Τµήµα Επιχειρησιακής Ερευνας και Μάρκετινγκ). 

 

1999 - 2010: Καθηγητής Μάρκετινγκ στο Οικονοµικό Πανεπιστήµιο Αθηνών (Τµήµα 
Μάρκετινγκ και Επικοινωνίας πρώην Επιχειρησιακής Έρευνας και 
Μάρκετινγκ) 

 

2011: Ομότιμος Καθηγητής 
 

2000 - 2016: Μέλος του Συνεργαζόµενου Εκπαιδευτικού Προσωπικού (ΣΕΠ) του 
Ελληνικού Ανοικτού Πανεπιστηµίου για τις Θεµατικές Ενότητες 
MARKETING I (Ακ. Έτη 2000-2001, 2002-2003, 2003-2004, 2004- 
2005, 2005-2006, 2006-2007, 2007-2008, 2008-2009, 2009-2010, 
2010-2011, 2011-2012, 2012-2013, 2013-2014, 2014-2015 και 2015- 
2016) και MARKETING II (Ακ. Έτος 2001-2002). 

 
ΔΙΑΦΟΡΕΣ ΕΠΙΣΤΗΜΟΝΙΚΕΣ ΔΡΑΣΤΗΡΙΟΤΗΤΕΣ 
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Ευρωπαϊκής Ένωσης µε τη συνεργασία ξένων Πανεπιστηµίων, εκπόνηση µελετών 
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Marketing υπεύθυνος για τη δηµοσίευση περιλήψεων (abstracts) άρθρων 
δηµοσιευµένων σε ελληνικά επιστηµονικά περιοδικά σχετικά µε το µάρκετινγκ, µέλος 
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A5) N. Papavassiliou, “Zum Problem der Beziehungszusammenhaenge zwischen 
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A12) N. Papavassiliou, “Determinanten fuer die Erwerbung und die Erhaltung von 
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Α23) N. Papavassiliou, “Distributionsplanung: Herausstellung der Hautproblleme eines 

Distributions prozesses mit Hilfeeiner emprischen Erhebung in Griechishen 
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pp. 14-15. 
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the American Collegiate Retailing Association (A.C.R.A), Leuven, Belgium 17-19 July 
1997, pp. A610-A620. 

 

B6) N. Papavassiliou, «Problems of Business Strategy in SMEs in Greece», proceedings 
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B13) Paraskevas Argouslidis and Nikolaos Papavassiliou, “Towards the Evaluation of the 
Impact of Elimination Decisions Involving Financial Services: Empirical Evidence from 
the UK”, Proceedings of The 33rd EMAC Conference, Department of Marketing, 
University of Murcia, 2004, Spain. 

 
B14) E. Katsikea, M. Theodosiou and N. Papavassiliou, “Drivers of Managerial Job 

Satisfaction in Export Market Ventures: A UK Study”, Academy of International 
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B17) Papastathopoulou, P., Avlonitis, G., Papavassiliou, N. and Dimitriadis, S. (2005), 
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B18) Argouslidis, P., Baltas, G. and Papavassiliou, N. (2007), “Determinants of decision 
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proceedings, Reykjavik University, Iceland, 22-25 May. 
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“Linking different types of ICT adoption conditions to their performance outcome”, 36 th 
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B20) Papavassiliou, N. and Gounaris, S. (2007), “Problems of the distribution and logistics 

system in the fishery sector in Greece”, The 14th International EAERCD Conference on 
Research in the Distribution Trades, Saarland University, Saar- bruecken, Germany, 
27-29 June. 

 
Β21) Papavassiliou, N. (2009), “The Degree of Integration of Distribution and Marketing in 

Companies Operating in the Fishery Sector in Greece”, 14th Biennial AMS World 
Marketing Congress, Oslo School of Management, Norway, July 22-25, 2009. 

 
Β22) Papavassiliou, N., “The influence of Company Location and Size of Distribution 

Problems, Marketing-Mix elements and Channel Relationships in the Fishery Sector in 
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B23) Papavassiliou, N. and Athanassopoulou, D. “Relationships Between Suppliers and 

Retaileers, in the Retail Sector in Greece” 17th Recent Advances in Retailing and 
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B24) Papavassiliou, N. and Patroni, E. “The Impact of the Mood of Feature Films Shown on 
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Το δημοσιευμένο έργο του Νικόλαου Παπαβασιλείου έχει τύχει πολλών 
ετεροαναφορών στη διεθνή βιβλιογραφία και δύο ερευνητικών διακρίσεων. Έχει 
δημοσιεύσει επίσης πολλά άρθρα στον έγκριτο Ελληνικό ημερήσιο και περιοδικό τύπο. 
Επιπλέον έχει τιμηθεί: 1) Από το Τμήμα Μάρκετινγκ και Επικοινωνίας για την πολύτιμη 
συμβολή του στην ίδρυση του τμήματος καθώς και την πολύχρονη και σημαντική 
προσφορά του στο τμήμα, 2) Από το Διατμηματικό Πρόγραμμα Μεταπτυχιακών 
σπουδών στη Διοίκηση Επιχειρήσεων (ΜΒΑ) 3) Από την Ελληνική Ακαδημία 
Μάρκετινγκ για την προσφορά του στην επιστήμη και την εκπαίδευση του Μάρκετινγκ 
στην Ελλάδα. 
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