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της Ευρωπαϊκής Ακαδηµίας Μάρκετινγκ, επίβλεψη- βαθµολόγηση ερευνητικών 
εργασιών του προγράµµατος µετεκπαίδευσης γεωτεχνικών ΑΤΕ του Γεωπονικού 
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chair, session chair και discussion leader σε πολλά διεθνή συνέδρια. Επίτιμο μέλος 
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A4) N. Papavassiliou, “Marketing - Griff in die Literatur”, Marketing Journal, Vol. 11, No. 
1, 1978, pp. 54-59. 
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Instrumente fuer die Loesung von Distributionsproblemen”, Distribution, No. 9, 1998, 
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A26) N. Papavassiliou, “Die Funktionsweise logistischer Prozesse in Griechenland”, 
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Μέλλον της Ελληνικής Οικονοµίας, Τόµος Α’, Αθήνα 1998, σελ. 332-340. 
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B13) Paraskevas Argouslidis and Nikolaos Papavassiliou, “Towards the Evaluation of the 
Impact of Elimination Decisions Involving Financial Services: Empirical Evidence from 
the UK”, Proceedings of The 33rd EMAC Conference, Department of Marketing, 
University of Murcia, 2004, Spain. 
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Satisfaction in Export Market Ventures: A UK Study”, Academy of International 
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B15) Papastathopoulou, P., Gounaris, S., Avlonitis, G. and Papavassiliou, N., “Service 
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B17) Papastathopoulou, P., Avlonitis, G., Papavassiliou, N. and Dimitriadis, S. (2005), 
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B18) Argouslidis, P., Baltas, G. and Papavassiliou, N. (2007), “Determinants of decision 
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B19) Papavassiliou, N., Papastathopoulou, P., Avlonitis, G. and Gounaris, S. (2007), 

“Linking different types of ICT adoption conditions to their performance outcome”, 36 th 
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B20) Papavassiliou, N. and Gounaris, S. (2007), “Problems of the distribution and logistics  
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27-29 June. 
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Companies Operating in the Fishery Sector in Greece”, 14th Biennial AMS World 
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Β22) Papavassiliou, N., “The influence of Company Location and Size of Distribution 

Problems, Marketing-Mix elements and Channel Relationships in the Fishery Sector in 
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B23) Papavassiliou, N. and Athanassopoulou, D. “Relationships Between Suppliers and 

Retaileers, in the Retail Sector in Greece” 17th Recent Advances in Retailing and 
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B24) Papavassiliou, N. and Patroni, E. “The Impact of the Mood of Feature Films Shown on 
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Το δημοσιευμένο έργο του Νικόλαου Παπαβασιλείου έχει τύχει πολλών 
ετεροαναφορών στη διεθνή βιβλιογραφία και δύο ερευνητικών διακρίσεων. Έχει 
δημοσιεύσει επίσης πολλά άρθρα στον έγκριτο Ελληνικό ημερήσιο και περιοδικό τύπο. 
Επιπλέον έχει τιμηθεί: 1) Από το Τμήμα Μάρκετινγκ και Επικοινωνίας για την πολύτιμη 
συμβολή του στην ίδρυση του τμήματος καθώς και την πολύχρονη και σημαντική 
προσφορά του στο τμήμα, 2) Από το Διατμηματικό Πρόγραμμα Μεταπτυχιακών 
σπουδών στη Διοίκηση Επιχειρήσεων (ΜΒΑ) 3) Από την Ελληνική Ακαδημία 
Μάρκετινγκ για την προσφορά του στην επιστήμη και την εκπαίδευση του Μάρκετινγκ 
στην Ελλάδα. 
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