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ΒΙΟΓΡΑΦΙΚΟ ΣΗΜΕΙΩΜΑ 
 

EΠΩNYMO : ΑΥΛΩΝΙΤΗΣ 
 
000000ONOMA : ΓΕΩΡΓΙΟΣ 
TOΠOΣ ΓENNHΣHΣ : ΑΘΗΝΑ 
Γραφείο : Ευελπίδων 47Α & Λευκάδος 33, 113 62 Αθήνα 
Tηλ. : 210 82 31 931 
Fax : 210 89 53 704 
E-mail : avlonitis@aueb.gr 
Website : www.alarm.aueb.gr/avlonitis 
OIKOΓENEIAKH KATAΣTAΣH : Έγγαμος με δύο τέκνα 
EKΠAIΔEYΣH : Ph.D. Doctoral Research in Marketing, University of Strathclyde, 
   Scotland (1980). 

  M.Sc. Industrial Administration, University of Aston in Birmingham, 
  England (1974). 

Diploma in Management Studies, University of Wolverhampton, 
England, (1973) 

   B.Sc. Πτυχίο Πανεπιστημίου Πειραιά (1971) 
 
ΑΚΑΔΗΜΑΪΚΕΣ ΘΕΣΕΙΣ 
 
2019 -                        Επισκέπτης Καθηγητής, Hellenic American University 
 
2018 -                        Ομότιμος Καθηγητής Μάρκετινγκ, Οικονομικό Πανεπιστήμιο Αθηνών  

2017 –  2019 Επισκέπτης Καθηγητής, Τμήμα Μάρκετινγκ, Πανεπιστήμιο Strathclyde, 
Ηνωμένο Βασίλειο 

1990 – 2016 Καθηγητής Μάρκετινγκ, Τμήμα Μάρκετινγκ & Επικοινωνίας, Οικονομικό 
Πανεπιστήμιο Αθηνών  

1993 – 1998: Επισκέπτης Καθηγητής Μάρκετινγκ, Εθνικό Μετσόβειο Πολυτεχνείο 

1986 – 1990:  Αναπληρωτής Καθηγητής Μάρκετινγκ, Τμήμα Οργάνωσης και Διοίκησης 
Επιχειρήσεων, Οικονομικό Πανεπιστήμιο Αθηνών 

1982 – 1985:  Lecturer in Marketing, Τμήμα Μάρκετινγκ, Πανεπιστήμιο Strathclyde, 
Ηνωμένο Βασίλειο 

1981 – 1982:  Post-Doctoral Research Fellow, Τμήμα Μάρκετινγκ, Πανεπιστήμιο 
Strathclyde, Ηνωμένο Βασίλειο 

 
ΠΑΝΕΠΙΣΤΗΜΙΑΚΕΣ ΕΡΕΥΝΗΤΙΚΕΣ ΔΡΑΣΤΗΡΙΟΤΗΤΕΣ 
 
Έχει επιβλέψει και αξιολογήσει περισσότερες από τριάντα Διδακτορικές Διατριβές που έχουν 
υποβληθεί σε ελληνικά και ξένα πανεπιστήμια, και δεκάδες Μεταπτυχιακές διπλωματικές εργασίες.  
 
Μεταξύ των διδακτόρων που επέβλεψε περιλαμβάνονται οι παρακάτω: 

• Susan Hart, Καθηγήτρια, Κοσμήτωρ της Σχολής Διοίκησης Επιχειρήσεων, Πανεπιστήμιο 
Durham, Μεγάλη Βρετανία. 

• Σπύρος Γούναρης, Καθηγητής, Τμήμα Μάρκετινγκ, Πανεπιστήμιο Strathclyde, Μεγάλη 
Βρετανία. 
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• Δέσποινα Καραγιάννη, Αναπληρώτρια Καθηγήτρια, Τμήμα Διοίκησης Επιχειρήσεων, 
Πανεπιστήμιο Πατρών. 

• Κωνσταντίνος Ήντουνας, Αναπληρωτής Καθηγητής, Τμήμα Μάρκετινγκ και Επικοινωνίας, 
Οικονομικό Πανεπιστήμιο Αθηνών. 

• Νίκος Παναγόπουλος, Αναπληρωτής Καθηγητής, Πανεπιστήμιο Οχαϊο, Η.Π.Α. 

• Ελένη Σαλαβού, Επίκουρη Καθηγήτρια, Τμήμα Διοίκησης Επιχειρήσεων, Οικονομικό 
Πανεπιστήμιο Αθηνών. 

• Γιάννης Ριζομυλιώτης, Senior Lecturer, Σχολή Διοίκησης Επιχειρήσεων, Πανεπιστήμιο 
Brighton, Μεγάλη Βρετανία. 

• Κάρολος Παπαδάς, Lecturer, The York Management School, University of York, U.K. 
 

Επίσης έχει εκπονήσει μεγάλο αριθμό Επιστημονικών/ Πανεπιστημιακών ερευνών που καλύπτουν 
ένα πολύ μεγάλο εύρος θεμάτων που εμπίπτουν στο γνωστικό αντικείμενο της Επιστήμης του 
Μάρκετινγκ. Ενδεικτικά αναφέρουμε έρευνες με αντικείμενο: 
 
α) την Κατάργηση Προϊόντων και Υπηρεσιών από το Προϊοντικό Χαρτοφυλάκιο των Επιχειρήσεων, β) 
την Υιοθέτηση Εύκαμπτων Συστημάτων Παραγωγής (Flexible Manufacturing Systems – FMS) από τη 
βιομηχανία της Βρετανίας και της Γερμανίας, γ) την Οργάνωση και Διοίκηση των Πωλήσεων 
Βρετανικών και Ελληνικών επιχειρήσεων δ) την Υιοθέτηση Τεχνολογικών Καινοτομιών από τις 
Ελληνικές επιχειρήσεις, ε) την Υιοθέτηση και Εφαρμογή του Μάρκετινγκ από τις Ελληνικές, 
Βουλγαρικές, Πολωνικές και Ουγγρικές επιχειρήσεις, στ) την Ανάπτυξη Νέων Χρηματοοικονομικών 
Προϊόντων από Τραπεζικές και Ασφαλιστικές Εταιρείες, ζ) τις Στρατηγικές Τιμολόγησης σε 
Επιχειρήσεις Παροχής Υπηρεσιών καθώς και σε B2B Επιχειρήσεις, η) την Αποτελεσματικότητα της 
Διαφήμισης σε Β2Β Αγορές, θ) τις Στρατηγικές Λανσαρίσματος Νέων Προϊόντων σε Β2Β αγορές, ι) τις 
Στρατηγικές Μάρκετινγκ στα Διάφορα Στάδια του Κύκλου Ζωής του Προϊόντος, κ) τις Σχέσεις των 
τμημάτων Μάρκετινγκ και Πωλήσεων στις Ελληνικές Επιχειρήσεις, λ) την Επίδραση του Internet στις 
Στρατηγικές Μάρκετινγκ και Πωλήσεων σε Ευρωπαϊκές και Αμερικάνικες επιχειρήσεις, μ) τη 
Διαδικασία Ανάπτυξης Επώνυμων Προϊόντων, ν) την Υιοθέτηση της Φιλοσοφίας και των Αρχών του 
Μάρκετινγκ από Τουριστικές Επιχειρήσεις, ξ) την Καινοτομικότητα των Μικρομεσαίων Επιχειρήσεων 
στην Ελλάδα, ο) την Αποτελεσματικότητα της Καταναλωτικής Διαφήμισης για Βιομηχανικά (Β2Β) 
Προϊόντα, π) την Επίδραση της Χώρας Προέλευσης στην Αγοραστική Συμπεριφορά των Καταναλωτών 
στην Ευρώπη, Αμερική, Ιαπωνία και Ελλάδα, ρ) τις Εφαρμογές CRM (Customer Relationship 
Management) στις Ελληνικές Επιχειρήσεις. 
 
Το ερευνητικό του έργο έχει αναγνωριστεί διεθνώς, καθώς σύμφωνα με το Google Scholar έχει 
συγκεντρώσει περισσότερες από 6.000 αναφορές και έχει πετύχει δείκτη h-index 37 που τον καθιστά 
έναν διακεκριμένο με παγκόσμια αναγνώριση Καθηγητή Μάρκετινγκ. Μάλιστα, με βάση τον αριθμό 
των αναφορών (citations) βρίσκεται στο top 3% μεταξύ των 8.534 Πανεπιστημιακών, Καθηγητών και 
Ερευνητών του Μάρκετινγκ με προφίλ στο Google Scholar. 
 
ΠΑΝΕΠΙΣΤΗΜΙΑΚΕΣ ΔΙΔΑΚΤΙΚΕΣ ΔΡΑΣΤΗΡΙΟΤΗΤΕΣ 
 
Διαθέτει πολύ μεγάλη εκπαιδευτική εμπειρία έχοντας διδάξει σε πολλά προπτυχιακά και μεταπτυχιακά 
προγράμματα στην Ελλάδα και στο εξωτερικό. Τα θέματα που διδάσκει περιλαμβάνουν: 

- Διοίκηση Μάρκετινγκ 
- Αρχές του Μάρκετινγκ 
- Στρατηγικό Μάρκετινγκ 
- Β2Β – Βιομηχανικό Μάρκετινγκ 
- Οργάνωση και Διοίκηση Πωλήσεων 
- Πολιτική Προϊόντος 
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- Ανάπτυξη Νέων Προϊόντων και Καινοτομιών 
- Διοίκηση Χαρτοφυλακίου Πελατών 
- Διεθνές Μάρκετινγκ 

 
ΠΑΝΕΠΙΣΤΗΜΙΑΚΕΣ ΔΙΟΙΚΗΤΙΚΕΣ ΔΡΑΣΤΗΡΙΟΤΗΤΕΣ 

Στην διάρκεια της ακαδημαϊκής του καριέρας στο ΟΠΑ ανέπτυξε μία σειρά πρωτοβουλιών. Συνέβαλε 
καθοριστικά στην ίδρυση: α) του Τμήματος Μάρκετινγκ και Επικοινωνίας, β) του Μεταπτυχιακού 
Προγράμματος «Μάρκετινγκ και Επικοινωνία» του οποίου διετέλεσε Ιδρυτικός Διευθυντής την περίοδο 
1998-2014 και μετέπειτα Επιστημονικός Υπεύθυνος του Τμήματος Στελεχών του ιδίου Προγράμματος 
(2014-2016) και γ) του Εργαστηρίου Μάρκετινγκ (Athens Laboratory of Research in Marketing – 
ALARM) του οποίου υπήρξε Ιδρυτικός Διευθυντής μέχρι την αφυπηρέτησή του το 2016. Επίσης, το 
2012 εξελέγη Μέλος του Συμβουλίου του Πανεπιστημίου στο οποίο διετέλεσε Αναπληρωτής 
Πρόεδρος. Πιο αναλυτικά: 

Αναπληρωτής Πρόεδρος του Συμβουλίου του Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών (2012-2016 ) 

Μέλος της Συγκλήτου του Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών (2010-2012) 

Μέλος της Επιτροπής Δεοντολογίας του Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών (2010-2016) 

Πρόεδρος Τμήματος Μάρκετινγκ και Επικοινωνίας Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών (2010-2012) 

Μέλος της Διοικούσας Επιτροπής του Πανεπιστημίου Δυτικής Ελλάδος (2010-2012) 

Μέλος της Επιτροπής Εργαστηρίων του Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών (2009-2016) 

Μέλος της Επιτροπής Μεταπτυχιακών Σπουδών του Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών (2008-
2014) 

Ιδρυτικός Διευθυντής του Εργαστηρίου Μάρκετινγκ (The Athens Laboratory of Research in Marketing 
– A.LA.R.M.) του τμήματος Μάρκετινγκ και Επικοινωνίας του Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών. 
(2000-2016) 

Ιδρυτικός Διευθυντής Μεταπτυχιακού Προγράμματος (Master of Science) στο Μάρκετινγκ και 
Επικοινωνία με Νέες Τεχνολογίες του Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών (1998-2014) 

Επιστημονικός Υπεύθυνος του Μεταπτυχιακού Προγράμματος (Master of Science) στο Μάρκετινγκ και 
Επικοινωνία – Τμήμα Στελεχών (2014-2016) 

Μέλος της Συγκλήτου του Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών (1997-2000) 

Πρόεδρος Τμήματος Επιχειρησιακής Έρευνας και Μάρκετινγκ, Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών 
(1997-2000) 

ΕΙΣΗΓΗΤΗΣ ΑΠΟΝΟΜΗΣ ΤΙΜΗΤΙΚΩΝ ΤΙΤΛΩΝ ΣΤΟ ΟΠΑ 
 
Εισηγήθηκε την αναγόρευση δυο διάσημων και διακεκριμένων καθηγητών του Μάρκετινγκ, του Philip 
Kotler του Πανεπιστημίου του Northwestern , ΗΠΑ και του Benson Shapiro του Πανεπιστημίου του  
Harvard, ΗΠΑ σε Επίτιμους Διδάκτορες ,του Πανεπιστημίου, παρουσιάζοντας και το εξαιρετικό τους 
έργο στην διάρκεια της Τελετής Απονομής των Τιμητικών Τίτλων στις 14/3/1995 και στις 8/10/2004 
αντίστοιχα .Επίσης παρουσίασε και το ιδιαίτερο έργο του Πατριάρχη Βαρθολομαίου κατά τη διάρκεια 
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της Τελετής Απονομής στον Πατριάρχη, του  τίτλου του Επίτιμου Διδάκτορα του Οικονομικού 
Πανεπιστημίου Αθηνών στις 23/5/1999. 
 
ΔΙΑΚΡΙΣΕΙΣ ΚΑΙ ΒΡΑΒΕΙΑ 
 

• Ειδική Τιμητική Διάκριση για την πολύχρονη και σημαντική προσφορά στο Μάρκετινγκ, από τον 
καθηγητή Ιορδάνη Λαδόπουλο, στο πλαίσιο του 9ου Πανοράματος Επιχειρηματικότητας και 
Σταδιοδρομίας, Αθήνα 30 Μαρτίου 2019. 

• Ειδική Τιμητική Διάκριση από τον Σύνδεσμο Επιχειρηματιών Ν. Αιτωλοακαρνανίας για την 
προαγωγή του Μάρκετινγκ στην Επιχειρηματικότητα στην Ελλάδα και την συνεισφορά του στην 
Εξωστρέφεια των Ελληνικών Προϊόντων, στο πλαίσιο του Συμποσίου Μάρκετινγκ Τροφίμων και 
Ποτών, Αγρίνιο, 5 Μαΐου 2018. 

• Ειδική Τιμητική Διάκριση από τον Ροταριανό Όμιλο, Κηφισιά – Πολιτεία για την συμβολή του στην 
ανάπτυξη της Καινοτόμου Επιχειρηματικότητας, στο πλαίσιο Ημερίδας του Ινστιτούτου 
Προώθησης Επιχειρηματικότητας Νέων, Κηφισιά, 27 Ιανουαρίου 2018. 

• Τιμητικό Βραβείο για την πολύχρονη και σημαντική προσφορά του στο Μάρκετινγκ κατά τη 
διάρκεια εκδήλωσης απονομής των Packaging Innovation Awards, Αθήνα, 3 Οκτωβρίου 2017 

• Ειδική Τιμητική Διάκριση από το Μεταπτυχιακό Πρόγραμμα ΜΒΑ του Οικονομικού Πανεπιστημίου 
Αθηνών για την πολύχρονη και σημαντική προσφορά του στο Πρόγραμμα κατά τη διάρκεια 
εκδήλωσης απονομής μεταπτυχιακών τίτλων σπουδών ΜΒΑ στους αποφοίτους, Αθήνα, 23 Ιουνίου 
2017 

• Ειδική Τιμητική Διάκριση από το Οικονομικό Πανεπιστήμιο Αθηνών για την πολύχρονη και 
σημαντική προσφορά του στο Πανεπιστήμιο κατά τη διάρκεια της εκδήλωσης για τον εορτασμό 
της 28ης Οκτωβρίου, Αθήνα, 26 Οκτωβρίου 2016. 

• Ειδική Τιμητική Διάκριση από το Τμήμα Μάρκετινγκ & Επικοινωνίας του ΟΠΑ για την πολύχρονη 
και σημαντική προσφορά του στο Τμήμα, κατά τη διάρκεια εκδήλωσης απονομής μεταπτυχιακών 
τίτλων σπουδών σε αποφοίτους του τμήματος, Αθήνα, 28 Σεπτεμβρίου 2016. 

• Βραβείο Καλύτερης Εργασίας “Best Paper Award” στο 9ο ετήσιο συνέδριο του Global Sales 
Science Institute (GSSI) που διεξήχθη στη Χιροσίμα της Ιαπωνίας, 12-14 Ιουνίου, 2015, για την 
εργασία με τίτλο «Exploring the Sources and Outcomes of Marketing – Sales Conflict» μαζί με τον 
Δρ. Κωνσταντίνο Λιονάκη.  

• Ειδικό Τιμητικό Βραβείο πολυετούς προσφοράς από το Ελληνικό Ινστιτούτο Πωλήσεων (ΙΠΕ) κατά 
τη διάρκεια εκδήλωσης απονομής των Sales Excellence Awards, Αθήνα, 27 Μαρτίου 2014 

• Ειδική τιμητική διάκριση από την Πρυτανεία του Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών για τη 
συμβολή του στην ίδρυση του Τμήματος Μάρκετινγκ & Επικοινωνία κατά τη διάρκεια εκδήλωσης 
για τα 20 χρόνια λειτουργίας του Τμήματος, Αθήνα 25 Νοεμβρίου 2012 

• Βραβείο Highly Commended Paper από το Emerald/ EMRBI Business Research Award for 
Emerging Researchers 2010/ 2011 για το άρθρο «Marketing & Sales Conflict: Antecedents and 
Consequences» που βασίστηκε στη διδακτορική διατριβή του κου Κωνσταντίνου Λιονάκη την 
οποία επέβλεψε 

• Ειδικό βραβείο πολυετούς προσφοράς “Life Achievement Award” από το Ελληνικό Ινστιτούτο 
Μάρκετινγκ (ΕΙΜ) της ΕΕΔΕ κατά τη διάρκεια της εκδήλωσης απονομής των Marketing Excellence 
Awards, Αθήνα-Ζάππειο Μέγαρο 6 Οκτωβρίου 2011 

• Εκλεγμένος Πρόεδρος του Global Sales Science Institute (GSSI), 2010-2012 

• Αριστείο διδασκαλίας σε αναγνώριση του διδακτικού έργου από το Πρόγραμμα Πιστοποίησης 
Στελεχών στις Πωλήσεις του Κέντρου Εκπαιδευτικής Κατάρτισης του Οικονομικού Πανεπιστημίου 
Αθηνών (ακαδημαϊκό έτος 2009-2010)  

• Εκλεγμένο Fellow της Ευρωπαϊκής Ακαδημίας Μάρκετινγκ (European Marketing Academy – 
EMAC), 2010  
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• Βράβευση από το Σύλλογο Αποφοίτων του Πανεπιστήμιου του Strathclyde στην Ελλάδα κατά τη 
διάρκεια της εκδήλωσης Lifetime Achievement Awards, 11 Ιουνίου 2010 

• Εκλεγμένος Πρόεδρος της Ευρωπαϊκής Ακαδημίας Μάρκετινγκ (European Marketing Academy – 
EMAC), 2008-2010 

• Εκλεγμένος Αντιπρόεδρος για τη Στρατηγική του Global Sales Science Institute (GSSI), 2008-2010 

• Βράβευση από το Σύνδεσμο Εξαγωγέων Βορείου Ελλάδος (ΣΕΒΕ) για την εκλογή του ως 
Προέδρου της Ευρωπαϊκής Ακαδημίας Μάρκετινγκ (European Marketing Academy – EMAC), 29 
Νοεμβρίου 2008, Θεσσαλονίκη 

• Βραβείο Highly Commended Paper από το Emerald Literati Network Awards for Excellence 2010 
για το άρθρο «Classifying Enterprises on the Basis of WWW use: A Behavioral Approach» που 
δημοσιεύτηκε στο Journal of Internet Research (2009, 19 (3): 332-347 σε συνεργασία με Π. 
Παπασταθοπούλου) 

• Το άρθρο «Performance Implications of Sales Strategy: The Moderating Effects of Leadership and 
Environment» που δημοσιεύτηκε στο International Journal of Research in Marketing (2010, Issue 
27 pp. 46-57, σε συνεργασία με τον Ν. Παναγόπουλο) βρίσκεται στη SSRN’s All Time Hits Top 
Ten papers download for Marketing Subjects (Selling & Sales Management) και (B2B Μάρκετινγκ) 
από 2 Ιανουαρίου 1997 έως 12 Αυγούστου 2013. 

• Το άρθρο “Intraorganizational Information and Communication Technology Diffusion: Implications 
for Industrial Sellers and Buyers” που δημοσιεύτηκε στο Industrial Marketing Management (2007, 
Vol. 36, No.3, pp. 322-336 σε συνεργασία με την Π. Παπασταθοπούλου και τον Ν. Παναγόπουλο) 
συμπεριλήφθηκε στη λίστα των “25 most downloadable articles” του Industrial Marketing 
Management από τον Απρίλιο έως τον Ιούλιο 2007. 

• Βραβείο Outstanding Paper για το άρθρο “Successful new-to-the-market versus “me-too” retail 
financial services: The influential role of Marketing, Sales, E.D.P./ Systems and Operations”, 
International Journal of Bank Marketing, 2006, Vol. 24, No.1, pp 53-70 (σε συνεργασία με Σ. 
Γούναρη και Π. Παπασταθοπούλου) 

• Βραβείο Highly Commended Paper από το Emerald Literati Network Awards for Excellence 2007 
για το άρθρο “Uncovering the keys to successful service elimination: ‘Project ServDrop’”, Journal of 
Services Marketing, 2006, Vol. 20, No.1, pp.24-36 (σε συνεργασία με Σ. Γούναρη και Π. 
Παπασταθοπούλου) 

• Το άρθρο “Antecedents and Consequences of CRM Technology Acceptance in the Sales Force 
αξιολογήθηκε ως ένα από τα “hottest” άρθρα του Industrial Marketing Management (” Vol. 34, No.4 
(May), pp. 355-368) βασισμένο στα downloads Απρίλιος-Σεπτέμβριος 2005 (σε συνεργασία με Ν. 
Παναγόπουλο) 

• Το άρθρο “The Impact of Sales Management Practices on Salesperson’s Role Stress, Attitudes 
and Outcomes: A Multiple-Level, Multiple-Source Examination”, που παρουσιάστηκε στο 34ο 
Συνέδριο της Ευρωπαϊκής Ακαδημίας Μάρκετινγκ (European Marketing Academy (EMAC), 
University of Bocconi, Italy, 24-27 May 2005) αξιολογήθηκε ως ένα από τα κορυφαία στην ενότητα 
της Διοίκησης Πωλήσεων (Sales Management Track), (σε συνεργασία με τον Ν. Παναγόπουλο) 

• Αριστείο Διδασκαλίας σε αναγνώριση του διδακτικού έργου από το Μεταπτυχιακό Πρόγραμμα 
Σπουδών στις Επιστήμες των Αποφάσεων του Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών (Ακαδημαϊκό 
Έτος 2001-2002) 

• Τίτλο Υψηλής Διδακτικής Επίδοσης σε αναγνώριση του διδακτικού έργου από το Μεταπτυχιακό 
Πρόγραμμα Σπουδών του Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών «Μάρκετινγκ & Επικοινωνία με 
Νέες Τεχνολογίες» (Ακαδημαϊκό Έτος 2001-2002) 

• Βραβείο Καλύτερου Ακαδημαϊκού Άρθρου για το άρθρο “Market Orientation Development: A 
Comparison of Industrial vs. Consumer Goods Companies” που δημοσιεύθηκε στο περιοδικό 
Journal of Business & Industrial Marketing, vol. 16, no. 5, pp. 354-81, 2001 (σε συνεργασία με Σ. 
Γούναρη) 
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• Τίτλο Εξαιρετικής Συνεισφοράς σε αναγνώριση του εκπαιδευτικού έργου από το Μεταπτυχιακό 
Πρόγραμμα Σπουδών Διοίκησης Επιχειρήσεων (MBA) για Στελέχη του Οικονομικού 
Πανεπιστημίου Αθηνών (Ακαδημαϊκό Έτος 2000-2001) 

• Εκλεγμένος Πρόεδρος της Ελληνικής Ακαδημίας Μάρκετινγκ (1998 - ) 

• Βραβείο Highest Quality Rating από την ANBAR για το άρθρο “Marketing Orientation and 
Company Performance: A Comparative Study of Industrial vs. Consumer Goods Companies”, που 
δημοσιεύθηκε στο περιοδικό Industrial Marketing Management, vol. 26, no.5, 1997 (σε 
συνεργασία με Σ. Γούναρη) 

• Βράβευση από το Πανεπιστήμιο του Strathclyde στο πλαίσιο του εορτασμού 200 ετών από την 
Ίδρυσή του (1996) 

• Εκλεγμένος Πρόεδρος του E.C.R. (Effective Consumer Response) Hellas (1995-1998) 

• Απονομή Διπλώματος «Τιμής Ένεκεν» από το Σύλλογο Ελλήνων Λογοτεχνών προς Επιβράβευση 
Εξαίρετων Προσπαθειών και Επιτεύξεων (1995) 

• Εκλεγμένο Fellow του Chartered Institute of Marketing (UK) (1993) 

• Εκλεγμένος Αντιπρόεδρος στην Ευρωπαϊκή Ακαδημία Μάρκετινγκ (1990-1993) 

• Βραβείο Καλύτερου Ακαδημαϊκού Άρθρου από την Academy of Marketing Science, κατά το 2ο 
Παγκόσμιο Συνέδριο Μάρκετινγκ (World Marketing Congress) στο Πανεπιστήμιο του Stirling στη 
Σκωτία (1985) 

 
ΔΙΕΘΝΕΙΣ ΑΚΑΔΗΜΑΪΚΕΣ ΔΡΑΣΤΗΡΙΟΤΗΤΕΣ 
 

• Προσκεκλημένος Ομιλητής και παρουσίαση με τίτλο ΄΄ Marketing: The Most Misconceived & 
Misunderstood Scientific Discipline’’,  International Conference on Strategic Innovative Marketing 
and Tourism (ICSIMAT) 2018, Βουλιαγμένη, 17 Οκτωβρίου 2018 

• Ενακτήριος Χαιρετισμός και Session Chair με θέμα «Branding», 6th International Conference on 
Contemporary Marketing Issues (ICCMI), Αθήνα, 27 Ιουνίου 2018.   

• Track Chairman – Sales Management and Personal Selling του 47ου Ετήσιου Συνεδρίου της 
Ευρωπαϊκής Ακαδημίας Μάρκετινγκ (European Marketing Academy - EMAC), University Of 
Strathclyde, U.K., 29 Μάιου – 1 Ιουνίου 2018 

• Προσκεκλημένος Ομιλητής και Παρουσίαση με τίτλο “The  Linkage between Nation Branding and 
Nation Competitiveness Implications for Greece”, στο Ερευνητικό Σεμινάριο που οργάνωσε το 
Hellenic Observatory, London School of Economics, London, 23rd Ιανουαρίου 2018 
 

• Προσκεκλημένος Ομιλητής και παρουσίαση με τίτλο “Marketing Barometer: What High 
Performing Companies do Differently in Marketing”, 5th International Conference on Contemporary 
Marketing Issues”, Χαλκιδική, 24 Ιουνίου 2017 
 

• Session Chair στο 5ο International Conference on Contemporary Marketing Issues, στην ενότητα 
“Branding and Destination Image”, Θεσσαλονίκη 21-23 Ιουνίου 2017 
 

• Προσκεκλημένος Ομιλητής και παρουσίαση με τίτλο “Selecting the Right Topic and Designing the 
Right Research Instrument”, στο 6ο International Research Conference in Marketing, 15-16 Μαΐου 
2017, Strathclyde Business School, U.K.  
 

• Συντονιστής του workshop με τίτλο “The Role of Branding for Companies & Countries”, 5th 
International Conference on Strategic Innovative Marketing, Αθήνα 23-26 Σεπτεμβρίου 2016 
 

• Chairman of a Joint Symposium of the Greek Marketing Academy (GMA) and the Global Alliance 
of Marketing and Management Associations (GAMMA) με τίτλο: “Marketing in a Period of 
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Recession” στο πλαίσιο του 2016 Global Marketing Conference Χονγκ - Κονγκ, 21-24 Ιουλίου 
2016 

• Προσκεκλημένος Ομιλητής και παρουσίαση με τίτλο “Marketing in a Period of Recession”,  6th 
European Forum for Marketing of Scientific and Research Organizations, Institute of Aviation, 
Βαρσοβία, Πολωνία, 19-20 Νοεμβρίου 2015 

• Προσκεκλημένος Ομιλητής και παρουσίαση με τίτλο “Marketing-Sales Interface and 
Organizational Competitiveness”, 5th European Forum for Marketing of Scientific and Research 
Organizations, Institute of Aviation, Βαρσοβία, Πολωνία, 20-21 Νοεμβρίου 2014 

• Κεντρικός Ομιλητής και παρουσίαση με τίτλο “The Contribution of the Relationship between 
Marketing and Sales to Organizational Competitiveness” στο 2nd International Conference on 
Contemporary Marketing Issues (ICCMI 2014), Αθήνα, 18-20 Ιουνίου 2014 

• Co-Chair στο Special Session BIGMAC με τίτλο “Research Challenges in Emerging Markets”, 
jointly organized by EMAC and ANZMAC στο πλαίσιο του συνεδρίου ANZMAC 2012, University of 
South Australia, Αδελαΐδα, Αυστραλία, 3-5 Δεκεμβρίου 2012. 

• Μέλος της Οργανωτικής και Επιστημονικής Επιτροπής του 10ου World Media Economics and 
Management Conference, Θεσσαλονίκη, 23-27 Μαΐου, 2012. 

• Μέλος της Οργανωτικής Επιτροπής του 2ου EMAC Regional Conference με τίτλο “Marketing 
Theory Challenges in Emerging Societies” Ιάσι, Ρουμανία, 21-23 Σεπτεμβρίου 2011. 

• Μέλος της Οργανωτικής Επιτροπής του 3ου Biennial International Conference on Services 
Marketing με τίτλο “Servicing the Way out of the Economic Downfall: Exploring the Present and 
Future Role of Services”, Τσεσμέ, Σμύρνη, Τουρκία 7-9 Σεπτεμβρίου 2011. 

• Μέλος της Οργανωτικής Επιτροπής του 1ου Διεθνούς Συνεδρίου που οργανώνει το Οικονομικό 
Πανεπιστημίου Αθηνών σε συνεργασία με το Πανεπιστήμιο UIBE του Πεκίνου με τίτλο 
“Leadership and Management in a Changing World: Lessons from Ancient East & West 
Philosophy”, Αθήνα, 12-14 Ιουνίου 2011. 

• Session chair στο 40ο Ετήσιο Συνέδριο της Ευρωπαϊκής Ακαδημίας Μάρκετινγκ στις Θεματικές 
ενότητες «Οργάνωση Πωλήσεων» και «Μάρκετινγκ για μη-Κερδοσκοπικούς Οργανισμούς» 
Λουμπλιάνα, Σλοβενίας 24-27 Μαΐου 2011. 

• Κεντρικός ομιλητής και παρουσίαση με τίτλο “How can a Company Build and Sustain Strong 
Brands” στο 16th International Conference on Corporate and Marketing Communications (CMC 
2011) Αθήνα 27-29 Απριλίου 2011. 

• Κεντρικός Ομιλητής και Παρουσίαση με τίτλο «Marketing and Sales in a Recession» στο Ετήσιο 
Συνέδριο της Italian Marketing Society (SIM = Società Italiana di Marketing), Ανκόνα, Ιταλία, 23-
24 Σεπτεμβρίου 2010. 

• Μέλος της Οργανωτικής Επιτροπής του 1ου EMAC Regional Conference “Marketing Theory 
Challenges in Emerging Societies”, Corvinus University of Budapest, Ουγγαρία, 23-25 
Σεπτεμβρίου 2010. 
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• Μέλος της Οργανωτικής Επιτροπής του 2ου Biennial International Conference on Services 
Marketing “Orchestrating the Service Experience: Music to the Ears of our Customers”, 
Συνεδριακό Κέντρο Helexpo, Θεσσαλονίκη, 4-6 Νοεμβρίου 2009. 

• Μέλος της Οργανωτικής Επιτροπής του 3ου International Scientific Conference “Marketing Theory 
Challenges in Transitional Societies”, University of Maribor, Slovenia, 24-25 Σεπτεμβρίου 2009 

• Reviewer για την ενότητα Βιομηχανικού (Β2Β) Μάρκετινγκ στο Academy of Marketing Science’s 
2009 World Marketing Congress, Oslo School of Management, Νορβηγία, 22-25 Ιουλίου 2009. 

• Reviewer για την ενότητα Selling & Sales Management στο Academy of Marketing Science 
Annual Conference, Baltimore Marriott Waterfront Hotel, 22-23 Μαΐου 2009. 

• Marketing Sessions’ Moderator στο συνέδριο EuroCHRIE Dubai 2008, Dubai, 11-14 Οκτωβρίου 
2008. 

• Μέλος της Επιτροπής Προγράμματος του 2ου International Scientific Conference με θέμα 
“Marketing Theory Challenges in Transitional Societies”, University of Zagreb, Croatia, 26-27 

Σεπτεμβρίου, 2008. 

• Μέλος της Οργανωτικής Επιτροπής του 2ου Διεθνούς Συνεδρίου του Global Sales Science 
Institute με θέμα “Scholarship & Practice in Sales & Sales Management: Reconciling the Two 
Worlds”, 25-27 Ιουνίου 2008. 

• Track Chairman – Sales Management & Personal Selling, του 37ου Ετήσιου Συνεδρίου της 
Ευρωπαϊκής Ακαδημίας Μάρκετινγκ (European Marketing Academy-EMAC), University of 
Brighton, UK, 27-30 Μαΐου 2008. 

• Session Chair της Συζήτησης Στρογγυλής Τραπέζης με τη συμμετοχή Κορυφαίων Ακαδημαϊκών 
και Κορυφαίων Επιχειρηματικών Στελεχών, SDSM Conference, Chios, Greece, 27-28 
Σεπτεμβρίου 2007. 

• Πρόεδρος του Συνεδρίου και της Επιτροπής Προγράμματος του 35ου Ετήσιου Συνεδρίου της 
European Marketing Academy, και Εκδότης των σχετικών proceedings με τίτλο “Sustainable 
Marketing Leadership: A Synthesis of Polymorphous Axioms, Strategies & Tactics”, Αθήνα, Μάιος 
2006.  

• Μέλος πάνελ με θέμα συζήτησης τις Παγκόσμιες Στάσεις στη Διοίκηση των Πωλήσεων, New 
Horizons in Professional Selling and Sales Management Conference, Orlando, Florida, 14-17 
Ιουλίου 2007. 

• Track Chairman – Product & Pricing Strategy, 12ο Παγκόσμιο Συνέδριο Μάρκετινγκ, 2005, 
Munster, Germany. 

• Track Chairman – B2B Marketing, 11ο Παγκόσμιο Συνέδριο Μάρκετινγκ, 2003, Perth, Australia. 

• Track Chairman – Product Innovation, 10ο Παγκόσμιο Συνέδριο Μάρκετινγκ, 2001, Cardiff, Wales. 

• Reviewer και Session Chairman στα Συνέδρια της European Marketing Academy (1988-σήμερα) 

• Track Chairman – Industrial Marketing, 6ο Παγκόσμιο Συνέδριο Μάρκετινγκ, 1993, 
Κωνσταντινούπολη, Τουρκία.  
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• Μέλος της Εκτελεστικής Επιτροπής της EMAC (1986-1995 & 2001-2007). 

• Μέλος της Οργανωτικής Επιτροπής για το 3ο Συμπόσιο της EMAC-ESOMAR, “New Ways for 
Marketing and Marketing Research”, Αθήνα, Οκτώβριος 1990.  

• Πρόεδρος του Συνεδρίου και της Επιτροπής Προγράμματος του 18ου Ετήσιου Συνεδρίου της 
European Marketing Academy, και Εκδότης των σχετικών proceedings με τίτλο “Marketing 
Thought and Practice in the 1990s”, Αθήνα, Απρίλιος 1989.  

 
ΣΥΜΜΕΤΟΧΗ ΣΕ ΑΚΑΔΗΜΑΪΚΑ ΦΟΡΑ 
 

• American Marketing Association (AMA) 

• Academy of Marketing Science (AMS) 

• European Marketing Academy (EMAC) 

• Chartered Institute of Marketing (U.K.) 

• Marketing Academy (U.K.) 

• Australian-New Zeeland Marketing Academy (ANZMAC) 

• Global Sales Science Institute (GSSI) 

• Ελληνική Ακαδημία Μάρκετινγκ 

• Global Alliance of Marketing and Management Association (GAMMA) 
 

 
ΜΕΛΟΣ ΙΝΣΤΙΤΟΥΤΩΝ 
 

Ελληνικό Ινστιτούτο Μάρκετινγκ 
Επίτιμο μέλος Ινστιτούτου Πωλήσεων Ελλάδος 
 
ΣΥΜΜΕΤΟΧΗ ΣΕ EDITORIAL REVIEW BOARD  
 
Είναι μέλος του Editorial Review Board των εξής επτά διεθνών επιστημονικών  περιοδικών:  
Industrial Marketing Management, European Journal of Marketing, Industrial Journal of Business and 
Emerging Markets, International Journal of Customer Relationship Marketing and Management, Social 
Business-An Interdisciplinary Journal, Journal of Financial Services Marketing, Market: Review for 
Marketing Theory and Practice (A Croatian Scientific Semi-Annual Journal) 
Στο παρελθόν υπήρξε μέλος του Editorial Review Board των εξής επτά περιοδικών:  
International Journal of Research in Marketing, Journal of Business Research, Journal of Transnational 
Management Development, Journal of International Consumer Marketing, Journal of Euromarketing, 
Journal of Marketing Channels and Journal of Teaching in International Business. 
 
EDITOR 
 
European Marketing Academy, The Chronicle (2009-2011) 
 
ASSOCIATE EDITOR 
 
International Journal of Internet Marketing and Advertising 
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GUEST EDITOR 
 
Guest Editor του Special Issue “Selling & Sales Management” του Industrial Marketing Management, 
2010, Vol. 39, No 7 (with Panagopoulos, N.) 
 
Guest Editor του Special Issue “Selected papers on e-marketing from the 35th EMAC conference” του 
International Journal of Internet Marketing and Advertising, 2007, Vol.4, No.2 (with Papastathopoulou, 
P.) 

 
AD HOC REVIEWER 
 
Ad Hoc Reviewer εργασιών που υποβλήθηκαν προς δημοσίευση στα παρακάτω επιστημονικά 
περιοδικά:  
- Journal of Marketing, 
- Journal of Brand Management, 
- Journal of Business & Industrial Marketing, 
- Journal of Product Innovation Management,  
- Journal of Personal Selling & Sales Management,  
- Journal of Market - Focused Management,  
- Journal of Marketing Management,  
- Journal of World Business,  
- International Journal of Bank Marketing,  
- International Journal of Management Reviews. 
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ΔΗΜΟΣΙΕΥΜΕΝΑ ΑΡΘΡΑ ΣΕ ΔΙΕΘΝΗ ΑΚΑΔΗΜΑΪΚΑ ΠΕΡΙΟΔΙΚΑ ΜΕ ΚΡΙΤΕΣ 
 

1. ‘’The Interplay of Strategic and Internal Green Marketing Orientation on Competitive 
Advantage’’Journal of Business Research, Vol. 104, pp 632-643, November 2019 (with Papadas 
K., Carrigan M, Piha L.) 

2. "Internal brand orientation: conceptualisation, scale development and validation" Journal of 
Marketing Management Vol.34, 3-4, pp 370-394 2018. 

3. “Green Marketing Orientation: Conceptualization, Scale Development, and Validation”, Journal of 
Business Research, 2017, Vol. 80, pp236-246, 2017 (with Papadas, K. and Carrigan, M.) 

4. “Does Ingredient Advertising Works? Some Evidence on its Impact”, Journal of Business & 
Industrial Marketing, Vol. 31, Issue 7, pp 901-913 2016, (with Giakoumaki C., and Baltas G.)  

5. “Marketing Strategy Decisions for Brand Extensions Success”, Journal of Brand Management, 
Vol 22 (6), pp 487-514, (with Athanasopoulou, P., and Giovanis, A. N.) 

6. Priorities and Perceptions of Corporate Social Responsibility: Insights from the perspective of 
Greek business professionals”, Management Decision, Vol. 53 (2) pp 375-401, 2015 (with 
Skouloudis, A., Malesios, C., and Evangelinos, K.) 

7. “Customer Defection in Retail Banking: Attitudes and Behavioural Consequences of Failed Service 
Quality”, Journal of Service Theory & Practice, Vol. 25 (3) pp 304-326, 2015 (with Piha L.) 

8. “The 4Cs of Environmental Business: Introducing a New Conceptual Framework”, Social 
Business, Vol. 4, No 4, pp. 345-460, 2014 (with Papadas, K.) 

9. “Tracking the Evolution of Theory of Product Elimination: Past, Present and Future”, The 
Marketing Review, Vol. 12, No 4 pp. 345-379, 2012 (with Argouslidis, P.) 

10. “Balanced Market Orientation: Qualitative Findings on a Fragile Equilibrium”, Managing Service 
Quality, Vol. 22, Issue 6, pp 565-579, 2012 (with Giannopoulos, A.) 

11. “The service elimination decision-making during the service life cycle: Some pilot empirical 
evidence”, European Journal of Marketing Vol. 46 Iss: 6 pp. 844 – 874, 2012 (with 
Papastathopoulou, P. and Gounaris, S.) 

12. “Internationalizing Sales Research: Current status, Opportunities and Challenges”, Journal of 
Personal Selling and Sales Management, Special Issue, Vol. 31, No 3 Summer 2011 (with 
Panagopoulos, N. et al) 

13. “Antecedents and Consequences of the Conflict Between the Marketing and Sales Department”, 
Journal of Selling and Major Account Management, Vol. 10, No 1, Winter 2010 (with Lionakis, 
C. and Panagopoulos, N.) 

14. “Selling and Sales Management: An Introduction to the Special Section and Recommendations on 
Advancing the Sales Research Agenda”, Special Issue on Selling and Sales Management, 
Industrial Marketing Management, Vol.39, Issue 7, October 2010 

15. “New Industrial Service Pricing Strategies and their antecedents: Empirical Evidence from two 
Industrial Sectors”, Journal of Business and Industrial Marketing, Vol.26, Issue 1, 2010 (with 
Indounas, K.) 
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16. “Political Culture and Perception of Political Marketing Tools: A Cross-generational 
Comparison”, Journal of Political Marketing, 2010, Vol. 9 Issue 1/2, p111-134, 24p, (with 
Apospori, E. and Zisouli, M.) 

17. “Performance implications of sales strategy: The moderating effects of leadership and 
environment”, International Journal of Research in Marketing, 2010, Issue 27, pp46-57 (with 
Panagopoulos, N.) 

18. “Effective Implementation of Sales-based CRM Systems: Theoretical and Practical Issues”, 
Journal of Customer Relationship Management and Marketing, Vol.1, No.1, January-March 
2010 (with Panagopoulos, N.) 

19. “Classifying Enterprises on the Basis of www.use: a Behavioral Approach”, Journal of Internet 
Research, 2009, 19 (3): 332-347 (with Papastathopoulou, P.) 

20. “Pricing Objectives and their Antecedents in the Services Sector”, Journal of Service 
Management, 2009, Vol.20, No.3 (with Indounas, K.) 

21. “Sales Force Control Systems: A Review of Measurement Practices and Proposed Scale 
Refinements”, Journal of Personal Selling and Sales Management, Vol. 28, no 4 (fall 2008), 
pp365-385 (with Panagopoulos, N.) 

22. “Product Innovativeness and Performance: A Focus on SMEs”, Management Decision, 2008, 
Vol.46, No.7, pp969-985 (with Salavou, H.) 

23. “An empirical Examination of the Pricing Policies and Their Antecedents in the Services Sector”, 
European Journal of Marketing, 2007, Vol.41, No.7/8, pp 740-764 (with Indounas, K.) 

24. “Entrepreneurial Orientation of SMEs, Product Innovativeness and Performance”, Journal of 
Business Research, 2007, Vol.60, No.5, pp 566-575 (with Salavou, H.) 

25. “Service Pricing: An Empirical Investigation”, Journal of Retailing and Consumer Services, 2007, 
Vol.14, No.1. pp. 83-94 (with Indounas, K.) 

26. “Intraorganizational Information and Communication Technology Diffusion: Implications for 
Industrial Sellers and Buyers”, Industrial Marketing Management, 2007, Vol. 36, No.3, pp. 322-
336, (with Papastathopoulou, P. and Panagopoulos, N.) 

27. “Exploring the Influence of Sales Management Practices on the Industrial Salesperson: A Multi-
Source Hierarchical Linear Approach”, Journal of Business Research, Vol.60, No.7, 2007, pp 
765-775 (with Panagopoulos, N.) 

28. “Pricing Practices of Service Organizations”, Journal of Services Marketing, 2006, Vol.20, No.5, 
pp 346-356 (with Indounas, K.)  

29. “Uncovering the keys to successful service elimination: ‘Project ServDrop’”, Journal of Services 
Marketing, 2006, Vol. 20, No.1, pp. 24-36 (with Gounaris, S. and Papastathopoulou, P.) 

30. “Role Stress Attitudes and Job Outcomes in Business-to-Business Selling: Does the Type of 
Selling Situation Matter?”, Journal of Personal Selling & Sales Management, 2006, Vol. 26, 
Issue 1, p.p.67-77 (with Panagopoulos, N.) 

31. “Successful New-To-The-Market Versus “me-too” Retail Financial Services: The Influential Role of 
Marketing, Sales, E.D.P./ Systems and Operations”, International Journal of Bank Marketing, 
2006, Vol. 24, No.1, pp 53-70 (with Gounaris, S. and Papastathopoulou, P.) 
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32. “How Are Prices Set? An Exploratory Investigation in the Greek Services Sector”, Journal of 
Product and Brand Management, 2006, Vol. 15, No. 3, pp. 203-213 (witn Indounas, K.) 

33. “Economics and Marketing: How and Why Do They Differ”, Journal of Product and Brand 
Management, 2005, Vol.14, No.6, p.p.362-374 (with Skouras, T. and Indounas, K.) 

34. “Pricing Objectives Over The Service Life Cycle: Some Empirical Evidence”, European Journal of 
Marketing, 2005, Vol.39, No.5/6, p.p.696-714 (with Gounaris, S. and Indounas, K.) 

35. “Pricing of Services: An Empirical Analysis from the Greek Services Sector”, Journal of Marketing 
Management, 2005, Vol.21, No.3-4, p.p.339-362 (with Indounas K.) 

36. “Pricing Objectives and Pricing Methods in the Services Sector”, Journal of Services Marketing, 
2005, Vol.19, No.1, p.p.47-57 (with Indounas, K.) 

37. “Antecedents and Consequences of CRM Technology Acceptance in the Sales Force”, Industrial 
Marketing Management, 2005, Vol.34, No.4, p.p. 355-368 (with Panagopoulos, N.) 

38. “The Use of Internet in Business to Business Marketing: Demographic Characteristics and Inter-
correlations among Internet Marketing Variables from American and European Companies”, 
Journal of Internet Banking and Commerce, Vol. 10, No. 3, 2005 (with Karayanni, D.A.) 

39. “Managing a Firm’s Behavior Through Market Orientation Development: Some Empirical Findings”, 
European Journal of Marketing, 2004, Vol.38, No.11/12, pp.1481-1508 (with Gounaris, S. and 
Papastathopoulou, P.) 

40. “The Impact of Market Structure on Pricing Objectives of Service Firms”, Journal of Product and 
Brand Management, Vol. 13, No. 5, 2004. (with Indounas, K.) 

41. “Assessing the Importance of the Development Activities for Successful New Services: Does 
Innovativeness Matter?”, International Journal of Bank Marketing, Vol. 21, No 5, p. 266-279, 
2003. (with Gounaris, S. and Papastathopoulou, P.) 

42. “Market Share and Customer Satisfaction: What is the Missing Link?”, Journal of Euromarketing, 
2002. (with Gounaris, S., Kouremenos, A., Papavassiliou, N. and Papastathopoulou, P.) 

43. “The Initial Stages of New Service Development: A Case Study from the Greek Banking Sector”, 
Journal of Financial Services Marketing, Vol. 6/3, 2001. (with Papastathopoulou, P. and 
Indounas, K.) 

44. “Market Orientation Development: A Comparison of Industrial vs. Consumer Goods Companies”, 
Journal of Business & Industrial Marketing, 2001. (with Gounaris, S.) 

45. “An Empirically Based Typology of Product Innovativeness for New Financial Services: Success 
and Failure Scenarios”, Journal of Product Innovation Management, Vol. 18, pp. 324-342, 
2001. (with Gounaris, S. and Papastathopoulou, P.) 

46. “The Development Activities of Innovative and Non-Innovative New Retail Financial Products: 
Implications for Success”, Journal of Marketing Management, Vol. 17, 2001. (with 
Papastathopoulou, P.) 

47. “Marketing Communications and Product Performance: Innovative vs. Non-Innovative New Retail 
Financial Products”, International Journal of Bank Marketing, vol. 18, no.1, 2000, p.27 – 42. 
(with Papastathopoulou, P.) 
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48. “Α Cross-national and Longitudinal Study of Product-Country Images with a Focus on the U.S. and 
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(Socrates – Erasmus Program) σε συνεργασία με Πανεπιστήμια του Εξωτερικού (Leicester 
University-UK, Corvinus University – Hungary, University of Minho – Portugal, University of 
Nijmegen – The Netherlands) 

• Πρόγραμμα International Marketing Effectiveness Project (IMEP), χρηματοδοτούμενο από την 
Ευρωπαϊκή Κοινότητα, που σκοπό είχε να βελτιώσει τις Μεθόδους Μάρκετινγκ στις χώρες της 
Κεντρικής και Ανατολικής Ευρώπης (Πολωνία, Ουγγαρία, Βουλγαρία) 

• Πρόγραμμα TEMPUS, σε συνεργασία με συναδέλφους από το London Business School και το 
Erasmus University, με κύριο σκοπό την Ανάπτυξη Κέντρου Διεθνών Σπουδών (International 
Studies Center, ISC) στο Budapest University of Economic Science (BUES). 

• Ευρωπαϊκό Πρόγραμμα AIR με τίτλο “Consumer-Led Approach to Foods in EC: Development of 
Comprehensive Market-Oriented Strategies”. 

• Ερευνητικό Πρόγραμμα στο Πλαίσιο του European Innovation Monitoring System (EIMS) –
Υποπρόγραμμα INNOVATION AND THE FIRM “Α Comparative Analysis of Innovation Attitudes in 
Europe”. 

• Συμμετοχή σε διάφορα Ευρωπαϊκά προγράμματα ADAPT, ESPRIT, LEONARDO κλπ 
 
ΕΚΠΑΙΔΕΥΤΙΚΑ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑΤΑ ΓΙΑ ΣΤΕΛΕΧΗ (EXECUTIVE DEVELOPMENT PROGRAMMES) 
  
Ι. Προσκεκλημένος από πολλές μεγάλες Ελληνικές Επιχειρήσεις και Οργανισμούς να διδάξει 
Μάρκετινγκ και Πωλήσεις σε Σεμινάρια και Προγράμματα για Ανώτατα Στελέχη. Μεταξύ αυτών 
περιλαμβάνονται: 

• Ελληνικός Οργανισμός Εξωτερικού Εμπορίου (πρώην Ο.Π.Ε.) 

• Οργανισμός Λιμένος Πειραιώς (Ο.Λ.Π.) 

• Οργανισμός Τηλεπικοινωνιών Ελλάδος (Ο.Τ.Ε.) 

• Οργανισμός Σιδηροδρόμων Ελλάδος (Ο.Σ.Ε.) 

• Αγροτική Τράπεζα της Ελλάδος 

• Εμπορική Τράπεζα της Ελλάδος 

• Alpha Bank 

• Interamerican 

• S & B Ορυκτά Α.Ε. (πρώην Αργυρομεταλλευμάτων & Βαρυτίνης) 

• Εγνατία Τράπεζα Α.Ε. 

• ΔΕΗ Α.Ε. 

• Ναυπηγεία Ελευσίνας 

• ΤΙΤΑΝ Α.Ε. 

• Όμιλος ΒΙΟΧΑΛΚΟ 

• ΠΛΑΣΤΙΚΑ ΚΡΗΤΗΣ Α.Ε. 

• ΝΕΟΚΕΜ Α.Ε. 
 
ΙΙ. Σεμινάρια Μάρκετινγκ και Πωλήσεων σε μεγάλες πολυεθνικές εταιρίες, συμπεριλαμβανομένων των: 

• Agfa 
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• Toyota Hellas 

• Johnson and son 

• Lever Hellas 

• BP Greece 

• ROCHE Pharmaceuticals 

• ROCHE Diagnostics 

• Boehringer Ingelheim 

• Cecedim Hellas 

• Fiat Hellas 

• Siemens S.A. 

• Novartis Hellas A.E.B.E. 

• Abbott Laboratories Hellas S.A. 

• BIC VIOLEX S.A. 

• Legrand A.E.B.E. 

• COMPO HELLAS 

• ΦΑΡΜΑΣΕΡΒ – ΛΙΛΛΥ 

• CHIESI Hellas 
 
III. Πριν το 1997 είχε διοργανώσει μεταπτυχιακά προγράμματα και έκανε εισηγήσεις στην ΕΕΔΕ και 

δίδαξε το μάθημα «Οργάνωση Πωλήσεων» στο ALBA.  
 
IV. Την περίοδο 1986-1997 ήταν Εισηγητής σε Σεμινάρια που διοργάνωναν το ΕΛΚΕΠΑ 

(πρόγραμμα ΠΑΒΕ για μικρομεσαίους επιχειρηματίες Αττικής, Κεντρικής Ελλάδος και Βόρειας 
Ελλάδος), η ΕΕΔΕ (για στελέχη Μάρκετινγκ), η Morax (για Διευθυντές Πωλήσεων), η ICAP (για 
στελέχη Βιομηχανικού Μάρκετινγκ), η ΕΔΕΕ (για στελέχη Διαφημιστικών εταιριών), το Ελληνικό 
Ινστιτούτο Ασφαλιστικών Σπουδών (EIAS- για στελέχη Ασφαλιστικών εταιριών) και το Εθνικό 
Ίδρυμα Ερευνών. 

 
V. Σεμινάρια Μάρκετινγκ & Πωλήσεων σε πολλές Μικρομεσαίες Ελληνικές Επιχειρήσεις, όχι μόνο 

των Μεγάλων Αστικών Κέντρων αλλά και της περιφέρειας, όπως, για παράδειγμα, Α.Β.Γ.Η. 
Δωδωνη Α.Ε. (Ιωάννινα), Klotsotiras Textiles (Τρίκαλα), ΕΨΑ Α.Ε. (Βόλος), κ.λπ. 

 
VI. Συμμετοχή στο εκπαιδευτικό πρόγραμμα IMAGE στο οποίο Ανώτατα Στελέχη Ρωσικών εταιριών 

διδάχθηκαν θέματα διοίκησης όπως: Χρηματοοικονομικά, Μάρκετινγκ, Διοίκηση Προσωπικού, 
Διεθνές Μάρκετινγκ, κ.λ.π. 

 
VII. Επιστημονικός υπεύθυνος συγγραφής εκπαιδευτικού υλικού σε ψηφιακή μορφή (CD Rom) για 

τον ΟΤΕ με θέματα «Τεχνικές Πωλήσεων για Υπαλλήλους Λιανεμπορικών Καταστημάτων», 
«Τεχνικές Β2Β Πωλήσεων», «Διοίκηση καταστημάτων λιανικών πωλήσεων».  

 
VIII. Επιστημονικός υπεύθυνος εκπαιδευτικού σεμιναρίου με θέμα «Ανάπτυξη δεξιοτήτων 

εξυπηρέτησης πελάτη» για τον Οργανισμό Σιδηροδρόμων Ελλάδος (Ο.Σ.Ε.). Διεξαγωγή 20 
διήμερων σεμιναρίων (16 ώρες) σε Αθήνα, Θεσσαλονίκη, Λάρισα, Πάτρα. 

 
IX. Επιστημονικός υπεύθυνος Εκπαιδευτικού Προγράμματος “Business Executive Programme”: 

Πρόγραμμα Μετεκπαίδευσης Ανώτατων και Ανώτερων Στελεχών Ο.Σ.Ε. στη Διοίκηση 
Επιχειρήσεων, 11 εκπαιδευτικές σειρές 1.056 ωρών 
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X. Επιστημονικός υπεύθυνος Εκπαιδευτικού Προγράμματος «Marketing – Προσανατολισμός στην 
Αγορά και στον Πελάτη»: Πρόγραμμα Μετεκπαίδευσης Ανώτατων και Ανώτερων Στελεχών της 
Εγνατίας Τράπεζας 

 
XI. Επιστημονικός υπεύθυνος Εκπαιδευτικού Προγράμματος «Σύγχρονες Μέθοδοι Διοίκησης και 

Προσανατολισμού στον Πελάτη» σε στελέχη της ΔΕΗ Α.Ε. 
 
XII. Επιστημονικός υπεύθυνος Εκπαιδευτικού Προγράμματος «Σύγχρονες Μέθοδοι και Εφαρμογές σε 

Θέματα Επικοινωνίας, Διαπραγματεύσεων, Ηγεσίας και Μάρκετινγκ» σε Διευθυντικά Στελέχη της 
Αγροτικής Τράπεζας της Ελλάδος 

 
XIII. Επιστημονικός υπεύθυνος Εκπαιδευτικού Προγράμματος για τους Πωλητές της Emporiki 

Credicom 
 
XIV. Επιστημονικός υπεύθυνος Εκπαιδευτικού Προγράμματος Πιστοποίησης Στελεχών στις Πωλήσεις 

(S.A.L.E.S.-Skills Abilities Learning Excellence Strategy Programme), ΚΕΚ ΟΠΑ  
 

XV. Επιστημονικός υπεύθυνος Εκπαιδευτικού Προγράμματος γα τα Στελέχη Μάρκετινγκ-Πωλήσεων 
των Σωληνουργίων Κορίνθου 

 
XVI. Επιστημονικός υπεύθυνος Εκπαιδευτικού Προγράμματος γα τα Στελέχη Μάρκετινγκ – Πωλήσεων 

της εταιρείας Μύλοι Κεπενού Α.Ε. 
   

XVII. Προσκεκλημένος Ομιλητής σε Σεμινάρια Β2Β Μάρκετινγκ, Εξαγωγικό και Διεθνές Μάρκετινγκ 
που οργάνωσε η ΟΙΚΟΝΟΜΟΤΕΧΝΙΚΗ Α.Ε. (2018) 

 
XVIII. Ανάπτυξη και Παρουσίαση Εκπαιδευτικού e-learning υλικού με τίτλο : ‘’Marketing για στελέχη 

Πωλήσεων’’ στο πλαίσιο του e-learning προγράμματος ‘’ Κατάρτιση Πωλήσεων – ΙΠΕ΄΄ του 
Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών (2018)   

 
XIX. Προσκεκλημένος Ομιλητής στο Πρόγραμμα MBA Retail Fourlis Holdings που οργάνωσε το 

Τεχνολογικό Πανεπιστήμιο της Κύπρου, με τίτλο παρουσίασης “Εσωτερικό Μάρκετινγκ και 
Σχεσιακό Μάρκετινγκ: Οι δύο Πυλώνες της Δημιουργίας Αξίας του Πελάτη”, Αθήνα, 13 Ιουνίου 
2019 
 

 
 
ΣΥΜΒΟΥΛΕΥΤΙΚΗ ΕΜΠΕΙΡΙΑ 
 
Έχει συγγράψει συμβουλευτικές μελέτες και εκπαιδευτικό υλικό σε θέματα Στρατηγικού Μάρκετινγκ 
και Οργάνωσης Πωλήσεων για ένα μεγάλο αριθμό επιχειρήσεων και οργανισμών όπως:  
 

• ΟΤΕ ΑΕ 

• Αγροτικός Οίκος Σπύρου ΑΒΕΕ 

• Μεταξάς Διαγνωστικά ΑΕ 

• Bingo Α.Ε. 

• Zefco – Zeelandia S.A.  

• Boehringer – Ingelheim SA 

• MENUNOS A.E. 

• APIVITA Φυσικά Προϊόντα Α.Ε. 
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• IPSEN A.E. 

• Μοτοδυναμική (Yamaha) AEE 

• Όμιλος ALUMIL 

• ROCHE Diagnostics Α.Ε. 

• Εθνική Λυρική Σκηνή 

• EKO ABEE 

• Μύλοι Κεπενού Α.Ε.   

• ECOSUN A.E.  

• SafeBlood BioAnalytica A.E. 

• Π. Κουρμπέλας & ΣΙΑ Ε.Ε. 

• Logo – Star   

• ΝΕΟΚΕΜ Α.Ε 

• ΙΝΟΜΑΚ Α.Ε. 
 

ΜΕΛΟΣ ΣΥΜΒΟΥΛΙΩΝ - ΕΠΙΤΡΟΠΩΝ 
 
Έχει διετελέσει μέλος Δ.Σ. σε διάφορες επιχειρήσεις, περιλαμβανομένης της ΜΟΤΟΔΥΝΑΜΙΚΗΣ 
(ΥΑΜΑΗΑ). Επίσης, έχει διετελέσει μέλος διαφόρων Συμβουλίων και Επιτροπών, όπως Μέλος της 
Επιτροπής Αξιολόγησης του Υπουργείου Ανάπτυξης για την επιλογή του «Ελληνικού Σήματος» (2014) 
και Μέλος της Επιτροπής Εμπειρογνωμόνων του Εθνικού Συμβουλίου Ανταγωνιστικότητας και 
Ανάπτυξης του Υπουργείου Ανάπτυξης (2007-2009). 
 
Επίσης, έχει συμμετάσχει ως Πρόεδρος ή Μέλος Κριτικής Επιτροπής για διάφορα επιχειρηματικά 
βραβεία. Οι πιο πρόσφατες ενασχολήσεις του περιλαμβάνουν: 
 

 

• Πρόεδρος της Οργανωτικής Επιτροπής για τα “Made in Greece Awards” 2019, που διοργανώνει η 
Ελληνική Ακαδημία Μάρκετινγκ. 

• Μέλος της Κριτικής Επιτροπής για τα βραβεία “Greek Exports Awards” 2019, που διοργανώνει η 
Ethos Media. 

• Μέλος της Κριτικής Επιτροπής για τα βραβεία “BRAVO” 2019, που διοργανώνει η Qualitynet 
Foundation.   

• Μέλος της Κριτικής Επιτροπής για τα “Shopper Marketing Awards” 2019, που διοργανώνει η 
Boussias Communications. 

• Μέλος της Κριτικής Επιτροπής για τα “Coffee Business Awards” 2019, που διοργανώνει η Ethos 
media. 

• Πρόεδρος της Κριτικής Επιτροπής για τα “Packaging Innovation Awards” 2019, που διοργανώνει η  
Boussias Communications. 

• Μέλος της Κριτικής Επιτροπής για την ανάδειξη της Επιχείρησης της Χρονιάς, στο πλαίσιο των 
βραβείων “Πρωταγωνιστές της Ελληνικής Οικονομίας 2019”, που διοργανώνει η Direction 
Business Network. 
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• Μέλος της Κριτικής Επιτροπής για τα “Retail Business Awards” 2019, που διοργανώνει η Direction 
Business Network. 

• Μέλος της Ελεγκτικής Επιτροπής Ειδικών για τα βραβεία ‘’Προιόν της Χρονιάς 2019΄΄ που 
διοργανώνει η Direction Business Network. 

• Μέλος της Επιτροπής Αξιολογητών του θεσμού των βραβείων Bravo 2018 που διοργανώνει η 
Qualitynet Foundation. 

• Μέλος της Επιτροπής για την ανάδειξη της Επιχείρησης της Χρονιάς, στο πλαίσιο των βραβείων 
«Οι Πρωταγωνιστές της Ελληνικής Οικονομίας» που διοργανώνει η Direction Business Network, 
11 Ιουνίου 2018  

• Μέλος της Συμβουλευτικής Επιτροπής για τη διοργάνωση του πρώτου Διαγωνισμού Καινοτομίας 
και Επιχειρηματικότητας, OLIVE CHALLENGE, για τον ελαιοκομικό τομέα, της Λέσχης Φίλων 
Ελαιολάδου, Φιλαιός (2018) 

• Μέλος της Επιτροπής Αξιολόγησης για τα βραβεία ‘’Retail Business Awards’’ (2017) που 
διοργανώνει η Direction Business Network 

• Πρόεδρος της Οργανωτικής Επιτροπής για την απονομή των Βραβείων “Made in Greece” που 
διοργανώνει η Ελληνική Ακαδημία Μάρκετινγκ (2017) 
 

• Πρόεδρος της Οργανωτικής Επιτροπής για την απονομή των Βραβείων “Made in Greece” που 
διοργανώνει η Ελληνική Ακαδημία Μάρκετινγκ (2015) 

 

• Πρόεδρος της Κριτικής Επιτροπής Αριστείων Φαρμακευτικού Μάρκετινγκ (Περίοδος 2011-2013) 
στο πλαίσιο του 9ου Συνεδρίου Φαρμακευτικού Μάρκετινγκ 11-13 Φεβρουαρίου 2014 

 

• Πρόεδρος της Οργανωτικής Επιτροπής για την απονομή των Βραβείων “Made in Greece” που 
διοργανώνει η Ελληνική Ακαδημία Μάρκετινγκ (2013) 

 

• Πρόεδρος της Κριτικής Επιτροπής Αριστείων Φαρμακευτικού Μάρκετινγκ (Περίοδος 2009-2011) 
στο πλαίσιο του 8ου Συνεδρίου Φαρμακευτικού Μάρκετινγκ 1-3 Φεβρουαρίου 2012 

 

• Μέλος της Οργανωτικής Επιτροπής και της Επιτροπής Αξιολόγησης για την απονομή των 
βραβείων Μάρκετινγκ (Marketing Excellence Awards) που διοργανώνει το Ελληνικό Ινστιτούτο 
Μάρκετινγκ με την επιστημονική συνεργασία της Ελληνικής Ακαδημίας Μάρκετινγκ (2007-2009) 

 
 
ΣΥΜΒΟΥΛΕΥΤΙΚΕΣ & ΕΠΙΣΤΗΜΟΝΙΚΕΣ ΜΕΛΕΤΕΣ ΓΙΑ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΕΙΣ ΚΑΙ ΟΡΓΑΝΙΣΜΟΥΣ  
 
Αναφέρονται ενδεικτικά οι παρακάτω έρευνες από το 1997: 

1997 Έρευνα της Ποιότητας των Προσφερόμενων Υπηρεσιών στο Δίκτυο Καταστημάτων του 
ΟΤΕ 

1997 Ανάλυση του Περιβάλλοντος Μάρκετινγκ του Αερολιμένος Αθηνών και Ικανοποίηση των 
Διερχομένων από τις Υπηρεσίες που Παρέχονται: Βασικά Συμπεράσματα και Στρατηγικές 
Προτάσεις, Διεθνής Αερολιμένας Αθηνών «Ελευθέριος Βενιζέλος» 
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1997 Ανάλυση του Περιβάλλοντος των Επαγγελματικών Οδηγών και Προτάσεις Χάραξης 
Στρατηγικών Μάρκετινγκ για το Χρυσό Οδηγό 

1997 Ανάλυση του Περιβάλλοντος Internet στην Ελλάδα και Προτάσεις Χάραξης Στρατηγικών 
Μάρκετινγκ για την OTENET 

1998  Στρατηγική Ανάλυση της Τραπεζικής αγοράς και Επιπέδου Εξυπηρέτησης για Επιχειρήσεις 
και Σχεδιασμός Στρατηγικής Μάρκετινγκ για την Εμπορική Τράπεζα της Ελλάδος 

1998 Έρευνα για ένα Υπό Ανάπτυξη Σκεύασμα της Boehringer Ingelheim S.A. 

1998 Έρευνα της Ποιότητας των Προσφερόμενων Υπηρεσιών στο Δίκτυο Καταστημάτων του 
ΟΤΕ 

1999 Ανάλυση του Περιβάλλοντος των Επαγγελματικών Οδηγών και Προτάσεις Χάραξης 
Στρατηγικών Μάρκετινγκ για το Χρυσό Οδηγό της Αρχής Τηλεπικοινωνιών Κύπρου 

1999  Ανάπτυξη Στρατηγικών One-to-One Marketing για την Intertrust (κλάδος αμοιβαίων 
κεφαλαίων της Interamerican) 

1999  Διερεύνηση των Στάσεων, Απόψεων και Αντιλήψεων των Ελλήνων Γυναικών στο Τέλος του 
20ου αιώνα και Χάραξη Στρατηγικών Μάρκετινγκ για την εταιρεία Body - Shop 

1999  Ανάπτυξη Επικοινωνιακών Στρατηγικών για Βιομηχανικές Αγορές για την εταιρεία 
Αργυρομεταλλευμάτων & Βαρυτίνης. 

2000  Συγγραφή οδηγού κατάρτισης για την ειδικότητα 06: Επιμελητής Έρευνας Αγοράς του 
Τομέα 14: Επικοινωνίας και Μ.Μ.Ε, με την Ιδιότητα του Συντονιστή για τον Οργανισμό 
Επαγγελματικής Εκπαίδευσης και Κατάρτισης (Ο.Ε.Ε.Κ.) 

2000 Ανάπτυξη Βαρόμετρου Ικανοποίησης των Ελλήνων Καταναλωτών και των Ελληνικών 
Βιομηχανικών Επιχειρήσεων από τα Προϊόντα και τις Υπηρεσίες των Βιομηχανικών 
Προμηθευτών και των Παραγωγών Καταναλωτικών Προϊόντων, ΕΛ.Ο.Τ. 

2000 Χρήση Προηγμένων Εφαρμογών Τηλεματικής για τη Διεξαγωγή Εξετάσεων και την 
Αξιολόγηση των Εκπαιδευομένων σε Περιβάλλοντα Τηλε-εκπαίδευσης μέσω Internet, 
ΕΠΕΤ ΙΙ (Δράση ΠΕΝΕΔ 99), Γ.Γ.Ε.Τ. 

2000 Στρατηγικός Σχεδιασμός και Ανάπτυξη Αγορών – Νέων Προϊόντων για τον Χρυσό Οδηγό 
(12μηνη σύμβαση παροχής συμβουλευτικών υπηρεσιών) 

2000 Έρευνα Αγοράς για τη Χάραξη Στρατηγικής Μάρκετινγκ της εταιρείας Habitat 

2001 Διερεύνηση της Αγοράς Συμβουλευτικών Υπηρεσιών Ασφάλειας για εφαρμογές Web για 
την 01 Πληροφορική  

2001 Ολοκληρωμένη και Καινοτόμος Προσέγγιση Ταυτόχρονης Παραγωγής Προϊόντων Υψηλής 
Προστιθέμενης Αξίας (αμινοξέα-ολιγο-πολυσακχαρίτες) από Υποπροϊόντα 
Σακχαρουργείων, ΕΠΕΤ ΙΙ, Έρευνα γραφείου και πεδίου των βιομηχανικών αγορών 
λυσίνης και τρεχαλόζης στη Νοτιοανατολική Ευρώπη, Γενική Γραμματεία Έρευνας και 
Τεχνολογίας (Γ.Γ.Ε.Τ.) 



 36 

2001 Έρευνα Αγοράς Μοτοσικλετών και Εξωλέμβιων Μηχανών για τη Χάραξη Στρατηγικής 

Μάρκετινγκ της εταιρίας ΜΟΤΟΔΥΝΑΜΙΚΗ A.E.Ε (YAMAHA) 

2001 Αποτύπωση Δικτύων Διανομής Αλιευτικών Προϊόντων, Υπουργείο Γεωργίας-Διεύθυνση 
Αλιείας 

2001 Επιμέλεια Ανάπτυξης Λογισμικού για Marketing Plan, Business Plan και Business Letters 
για τη CD MEDIA S.A. 

2002 Έρευνα Πολιτών και Επιχειρήσεων για τους Ολυμπιακούς Αγώνες του 2004» (σε 
εξαμηνιαία βάση) σε συνεργασία με την εταιρεία δημοσκοπήσεων MWG-ALCO AE. 

2002 Βαρόμετρο Ικανοποίησης Πολιτών: Μέτρηση Βαθμού Ικανοποίησης από την Ποιότητα των 
Παρεχομένων Υπηρεσιών στο χώρο της Κοινωνικής Ασφάλισης, Πρόγραμμα ‘Πολιτεία’, 
Υπουργείο Εργασίας και Κοινωνικών Ασφαλίσεων  

2002 Μελέτη-Έρευνα Καταγραφής της Διείσδυσης των Πρακτικών του Ηλεκτρονικού Επιχειρείν 
στις Μεγάλες Ελληνικές Επιχειρήσεις μέσω Επαναληπτικών Συνεντεύξεων σε Ανώτατα 
Στελέχη Πληροφορικής», Επιχειρησιακό Πρόγραμμα ‘Κοινωνία της Πληροφορίας’, Έργο: 
‘Forum Ηλεκτρονικής Επιχειρηματικότητας’ Εθνικό Δίκτυο Έρευνας και Τεχνολογίας 
(ΕΔΕΤ ΑΕ).  

2002 Μέτρηση της Επιστημονικής και Τεχνολογικής Έρευνας των Επιχειρήσεων Έτους 2001», 
Επιχειρησιακό Πρόγραμμα ‘Ανταγωνιστικότητα’ Γενική Γραμματεία Έρευνας και 
Τεχνολογίας (Γ.Γ.Ε.Τ.) 

2002 Παροχή Υπηρεσιών Ενημέρωσης, Εκπαίδευσης-Κατάρτισης και Υποβοήθησης των ΜΜΕ 
σε θέματα Ηλεκτρονικού Εμπορίου με Έμφαση στο Internet», Πρόγραμμα ΔΙΚΤΥΩΘΕΙΤΕ-
Ενθάρρυνση της Επιχειρηματικότητας των Μικρομεσαίων Επιχειρήσεων στο Internet, 
Συντονιστής (Ανατολική Αττική), Εταίρος (Αθήνα), Εθνικό Δίκτυο Έρευνας και 
Τεχνολογίας (ΕΔΕΤ ΑΕ).  

2003 Μελέτη Περιβάλλοντος Μεταφορών στον Άξονα Αθηνών-Θεσσαλονίκης, Οργανισμός 

Σιδηροδρόμων Ελλάδος (Ο.Σ.Ε.) 

2004 Μελέτη Ανάλυσης Συμπεριφοράς, Στάσεων, Αντιλήψεων, Ικανοποίησης Επιβατών και 

Αποτύπωσης Εικόνας, Οργανισμός Αστικών Συγκοινωνιών Αθηνών (ΟΑΣΑ ΑΕ). 

2004 Έρευνα για ένα Υπό Ανάπτυξη Σκεύασμα, Bristol-Myers Squibb ΕΠΕ 

2006 Έρευνα για την Εικόνα της εταιρίας IPSEN και τις Αντιλήψεις και τη Στάση των Ιατρών για 

τη συγκεκριμένη εταιρία 

2006 Έρευνα Αγοράς Ιατρικού Εξοπλισμού για την εταιρία ΜΕΤΑΞΑΣ Α.Ε. 

2006 Διερεύνηση της Γνώμης του Προσωπικού των ΕΛ.ΠΕ. Α.Ε. για το Παρεχόμενο Έργο της 

Γενικής Διεύθυνσης Οικονομικών Υπηρεσιών 

2006 Ανάλυση Συστημάτων CRM για την εταιρία ΜΟΤΟΔΥΝΑΜΙΚΗ A.E.Ε (YAMAHA) 

2006  Έρευνα για τους Τρόπους που Ενημερώνεται ο Έλληνας Manager για τις εκδόσεις 
MORAX 
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2006 Διερεύνηση της Εμπορικής Λειτουργίας της εταιρίας ALUMIL A.E. 

2006 Διερεύνηση της Εμπορικής Λειτουργίας της εταιρίας ROCHE DIAGNOSTICS 

2007 Διερεύνηση της Εμπορικής Λειτουργίας της εταιρίας APIVITA και Έρευνα Αγοράς για τα 

Φυσικά Προϊόντα της APIVITA 

2007 Έρευνα Αγοράς και Δημιουργία Βαρομέτρων Ικανοποίησης Καταναλωτών των Πελατών της 

ROCHE DIAGNOSTICS 

2007 Έρευνα της Ελληνικής Αγοράς Βάμβακος  

2007 Έρευνα της Αγοράς Αυτοκινητιστών για λογαριασμό της εταιρίας ΕΚΟ ΑΒΕΕ 

2007 Οργάνωση της Εμπορικής Διεύθυνσης της Εθνικής Λυρικής Σκηνής 

2007 Έρευνα για την Αγορά Προκατασκευασμένων Δομήσεων για την εταιρία ΒΕΤΑΝΕΤ ΑΒΕΕ 

2007 Ανάλυση Συστημάτων CRM για την εταιρία ΜΟΤΟΔΥΝΑΜΙΚΗ A.E. (YAMAHA) 

2007 Παροχή Υπηρεσιών ΣΤΥ για το έργο «‘Ανάπτυξη και Λειτουργία Ολοκληρωμένου 
Πληροφοριακού Συστήματος Στρατηγικού Σχεδιασμού του Τουριστικού Τομέα: Δορυφόρος 
Λογαριασμός (Δ.Λ.Τ.) και Παρατηρητήριο Τουρισμού» Αναθέτουσα Αρχή: Κοινωνία Της 
Πληροφορίας Α.Ε. για το Υπουργείο Τουριστικής Ανάπτυξης,  

2008 Μελέτη για την εικόνα της Emporiki Credicom 

2009 Ποσοτικές έρευνες για την καταγραφή της ένδειξης από τον καταναλωτή και εξαμηνιαίας 
καταμέτρησης για τη Δ.Ε.Η. Α.Ε. 

2009 Μελέτη πελατολογίου της Emporiki Credicom για την ανάπτυξη στρατηγικών Cross-
Selling 

2009 Μελέτη καταστημάτων λιανικής πώλησης της εταιρείας ΜΟΤΟΔΥΝΑΜΙΚΗ Α.Ε.Ε. 

2010 Ανάλυση των Αντιλήψεων, Στάσεων & Συμπεριφορών των Πελατών της EFG Eurobank 
Ergasias που αποχώρησαν και προτάσεις μείωσης του ποσοστού αποχώρησης (attrition 
rate) 

2011 Ανάλυση Αντιλήψεων, Στάσεων και Συμπεριφορών των πελατών της Roche Diagnostics 
για τα προϊόντα διαβήτη που διαθέτει 

2012 Ανάλυση της Ικανοποίησης και της Πιστότητας των Πελατών της Roche Diagnostics 

2012 Ανάπτυξη Αποτελεσματικών Πολιτικών για Επώνυμα Προϊόντα της Επιχείρησης Hellenic 
Farming Company 

2013 Ανάλυση της Ικανοποίησης και της Πιστότητας των Πελατών της Roche Diagnostics 

2014 Ανάλυση της Ικανοποίησης και της Πιστότητας των Πελατών της Roche Diagnostics 

2014  Ανάλυση της Ικανοποίησης των Πελατών της Roche Diagnostics σχετικά με το νέο Call 
Center 

2015 Ανάλυση της Ικανοποίησης και Πιστότητας των Πελατών της Roche Diagnostics 
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2015 Ανάλυση των Στάσεων, Αντιλήψεων και Συμπεριφορών στην Παγκόσμια Αγορά των 
 Marine Coating Products για την Επιχείρηση Hempel Hellas S.A. 

2016 Ανάλυση Στάσεων, Αντιλήψεων και Συμπεριφορών των Φαρμακοποιών σχετικά με τα 
καλλυντικά της APIVITA S.A. 

2016 Καταγραφή Συμπεριφορών Ναυτιλιακών Επιχειρήσεων σχετικά με τη Συντήρηση της 
Καρίνας των Πλοίων για την Hempel Hellas S.A.  

2016 Ανάλυση της Ικανοποίησης και Πιστότητας των Πελατών της Roche Diagnostics 

2016 Ανάλυση Στάσεων, Αντιλήψεων και Συμπεριφορών των Συναλλασσομένων με το Ταμείο 
Παρακαταθηκών & Δανείων 

2016         “Hellenic CSR Insights – Η Εικόνα της ΕΚΕ στην Ελλάδα Σήμερα”, Διαδικτυακή Έρευνα του 
Εργαστηρίου Μάρκειτνγκ (ALARM) του ΟΠΑ για τις Τάσεις και Εξελίξεις στον τομέα της 
ΕΚΕ στις Ελληνικές Επιχειρήσεις, με την συνεργασία της Direction Business Network και 
του CSR Hellas. 

2017 Ανάλυση Στάσεων, Αντιλήψεων και Συμπεριφορών των Γεωργών σχετικά με τα 
Λιπάσματα, για τη YARA HELLAS S.A. 

2017 Ανάλυση Στάσεων, Αντιλήψεων και Συμπεριφορών του Δικτύου Διάθεσης για τη YARA 
HELLAS S.A. 

2017         ”Hellenic CSR Insights – Η ΕΚΕ στην Ελλάδα Σήμερα”, Διαδικτυακή Έρευνα του 
Εργαστηρίου Μάρκειτνγκ (ALARM) του ΟΠΑ για τις Τάσεις και Εξελίξεις στον τομέα της 
ΕΚΕ στις Ελληνικές Επιχειρήσεις, με την συνεργασία της Direction Business Network και 
του CSR Hellas.  

2018         Ανάλυση Στάσεων,Αντιλήψεων και Συμπεριφορών των πελατών της ΄΄ΤΗΝΙΑΚΟΣ 
ΕΠΙΠΛΑ΄’ 

2018     Ανάλυση Στάσεων, Αντιλήψεων και Συμπεριφορών πελατών για την αντιμετώπιση των ραφών 
των πλοίων για την Hempel Hellas S.A. 

ΣΥΜΜΕΤΟΧΗ ΣΕ ΣΥΝΕΔΡΙΑ, ΣΥΜΠΟΣΙΑ & ΗΜΕΡΙΔΕΣ ΣΤΗΝ ΕΛΛΑΔΑ 
 
Έχει συμμετάσχει σε πολύ μεγάλο αριθμό Συνεδρίων, Συμποσίων και Ημερίδων στην Ελλάδα. 
Ενδεικτικά αναφέρουμε κάποιες συμμετοχές από το 2000: 

1. Πρόεδρος της οργανωτικής επιτροπής και συντονιστής της ενότητας «Μετρήσεις Ικανοποίησης 
των Καταναλωτών» στο 1ο Συμπόσιο της Ελληνικής Ακαδημίας Μάρκετινγκ, Marketing 2010 μ.Χ., 
21-22 Ιουνίου 2000, Τεχνόπολις – Γκάζι, Αθήνα 

2. Εισήγηση στο 3ο Πανελλήνιο Συνέδριο Ανάπτυξης Εξαγωγών με θέμα: «Προβλήματα και 
Προοπτικές Εξαγωγών των Ελληνικών Μικρομεσαίων Επιχειρήσεων», 12-14 Δεκεμβρίου 2001, 
Αθήνα 

3. Εισήγηση στο 2ο Συμπόσιο της Ελληνικής Ακαδημίας Μάρκετινγκ – Το Μάρκετινγκ στη Νέα 
Διεθνής Πραγματικότητα – με θέμα «Στρατηγικές Μάρκετινγκ για τις Διεθνείς (Β2Β) Αγορές», 17-
18 Απριλίου 2003, Divani Caravel Hotel, Αθήνα 

4. Συντονιστής της ενότητας Marketing Planning (Strategic and Tactical) στο 1st Marketing Forum of 
South Eastern Europe, 29-31 Μαϊου 2003, Hyatt Regency Hotel, Θεσσαλονίκη 
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5. Εισήγηση στο διεθνές συνέδριο που οργάνωσε ο Οργανισμός Αστικών Συγκοινωνιών Αθηνών – 
Μέσα Μαζικής Μεταφοράς: Επιλογή και όχι Ανάγκη – με θέμα «Ο Ρόλος του Μάρκετινγκ στις 
Αστικές Συγκοινωνίες», 12-13 Ιουνίου 2003 

6. Εισήγηση σε ημερίδα του Συνδέσμου Θεσσαλικών Βιομηχανιών με τίτλο «Στρατηγικές Marketing 
& Management σε περίοδο κρίσης», 24-25 Οκτωβρίου 2003, Λάρισα 

7. Εισήγηση στο 1ο Διεθνές Sales & Marketing Forum με θέμα «Στρατηγικές Μάρκετινγκ για τις 
Διεθνείς Αγορές», 21-22 Νοεμβρίου 2003 

8. Εισήγηση στην ημερίδα «Πολιτική & Μάρκετινγκ» που οργάνωσε η Ελληνική Ακαδημία 
Μάρκετινγκ, Money Show Πειραιά, 22 Νοεμβρίου 2003, κτίριο ΠΟΪΑΘ, Μικρολίμανο 

9. Εισήγηση στην ημερίδα της ΕΕΔΕ – Η Επόμενη Μέρα των Έργων Πληροφορικής – με θέμα 
«Επιτυχημένη Υιοθέτηση και Διάχυση Έργων Πληροφορικής», 12 Φεβρουαρίου 2004, Divani 
Caravel Hotel, Αθήνα 

10. Προσκεκλημένος ομιλητής σε Επιλεγμένους Ασφαλιστικούς Συμβούλους της Interamerican, 
Ρέθυμνο, 25-27 Αυγούστου 2004. 

11. Εισήγηση στην ημερίδα της Ελληνικής Ακαδημίας Μάρκετινγκ «Προσανατολισμός στην Αγορά 
από τις Επιχειρήσεις Παροχής Υπηρεσιών: Κερδίζοντας τον Πελάτη για Πάντα, με θέμα 
«Προσανατολισμός στο Μάρκετινγκ και Επιπτώσεις στις Επιχειρήσεις Παροχής Υπηρεσιών», 
Money Show 2004, 12 Δεκεμβρίου 2004, Αθήνα. 

12. Προσκεκλημένος ομιλητής στο 6ο Πανελλήνιο Συνέδριο Κορυφαίων Ασφαλιστικών Συμβούλων 
Ζωής, LIMRA, 5 Φεβρουαρίου 2005. 

13. Εισήγηση στο 6ο Πανελλήνιο Συνέδριο ECR με θέμα «Ιδιωτικά Σήματα: Απειλή ή Ευκαιρία 
Ανάπτυξης Αμοιβαίας Εμπιστοσύνης», 29-30 Μαρτίου 2005. 

14. Εισήγηση στο συνέδριο Brands Forum 2005 που διοργάνωσε η ΝΑΥΤΕΜΠΟΡΙΚΗ, με θέμα 
«Ιδιωτικά σήματα (Private Label): Πρόκληση ή Απειλή για τα Επώνυμα Σήματα;», 13 Οκτωβρίου 
2005. 

15. Εισήγηση στην ημερίδα που διοργάνωσε η COMCENTER - Υπόθεση Συν(+)εργασίας: Παραγωγή 
και Κατανάλωση Τροφίμων στον 21ο Αιώνα με θέμα «Ο Έλληνας Καταναλωτής: Παρελθόν, 
Παρόν και Μέλλον», 18 Οκτωβρίου 2005, Εκπαιδευτικό Κέντρο Εθνικής Τράπεζας της Ελλάδος, 
Γλυφάδα. 

16. Εισήγηση στο Sales Management Forum 2006 που διοργάνωσε η εταιρία Boussias 
Communications με θέμα «Πρακτικές Υψηλών Επιδόσεων – Αποτελέσματα Πανελλαδικής 
Έρευνας Τμημάτων Πωλήσεων» (σε συνεργασία με Παναγόπουλο, Ν.), Κέντρο Τεχνών ACS, 
Χαλάνδρι, 22 Σεπτεμβρίου 2006 

17. Εισήγηση στο 5ο Πανελλήνιο Συνέδριο Φυτικού Πολλαπλασιαστικού Υλικού «Ο Ρόλος του 
Φυτικού Πολλαπλασιαστικού Υλικού στα Νέα Μοντέλα Επιχειρηματικής Γεωργίας» με θέμα «Ο 
Ρόλος του Μάρκετινγκ στον Γεωργικό Τομέα», Λάρισα, 2 Δεκεμβρίου 2006. 

18. Εισήγηση στο Ετήσιο Συνέδριο Στελεχών Πωλήσεων της ALPHA Ασφαλιστικής με τίτλο «Εστίαση 
στον Πελάτη: Ένα Διατηρήσιμο Ανταγωνιστικό Πλεονέκτημα», AKS Πόρτο Χέλι, 16-18 Μαρτίου 
2007 

19. Εισήγηση στο 3ο Συμπόσιο της Ελληνικής Ακαδημίας Μάρκετινγκ με τίτλο «Κτίζοντας Γέφυρες 
Μεταξύ της Επιστήμης και της Πρακτικής του Μάρκετινγκ για την Ενίσχυση της 
Ανταγωνιστικότητας» με θέμα «Συγχρονίζοντας Μάρκετινγκ & Πωλήσεις», Athens Ledra Marriott 
Hotel, Αθήνα, 17-18 Μαΐου 2007 
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20. Εισήγηση στην Ημερίδα που διοργάνωσε η Ελληνική Εταιρία Φαρμακευτικού Μάρκετινγκ 
(ΕΕΦαΜ) και η Διεθνής Ένωση Συλλόγων Ιατρικών Επισκεπτών με θέμα «Μάρκετινγκ και 
Ιατροφαρμακευτική Ενημέρωση: Δύο Κρίκοι της Ίδιας Αλυσίδας για την Προαγωγή της Δημόσιας 
Υγείας» με τίτλο «Βελτιώνοντας το Μάρκετινγκ και τις Πωλήσεις στις Φαρμακευτικές 
Επιχειρήσεις», Αθήνα, 18 Μαΐου 2007 

21. Εισήγηση στο 1st EUREKO Agents Annual Conference που διοργάνωσε ο όμιλος EUREKO με 
θέμα “Focusing on the Customer: A Sustained Competitive Advantage”, Κύπρος, 17 Οκτωβρίου 
2007 

22. Εισήγηση στην Ημερίδα που διοργάνωσε η εταιρία MEDIHELM AE στο πλαίσιο της 
Φαρμακευτικής Έκθεσης PHARMA Point με θέμα «Οι Τάσεις στη Φαρμακευτική Αγορά και οι 
Αλλαγές στη Δομή και Λειτουργία του Σύγχρονου Ελληνικού Φαρμακείου» με τίτλο «Βελτιώνοντας 
την Ανταγωνιστικότητα του Φαρμακείου», Θεσσαλονίκη, 20 Οκτωβρίου 2007 

23. Συμμετοχή στην Συζήτηση Στρογγυλής Τραπέζης που διοργάνωσε το περιοδικό Sales 
Management της Boussias Communications με τίτλο “The Sales Roundtable”, Αθήνα, Δεκέμβριος 
2007 

24. Συντονιστής στην Ημερίδα που διοργάνωσε η Ελληνική Ακαδημία Μάρκετινγκ (ΕΛΑΜ) σε 
συνεργασία με το Ινστιτούτο Πωλήσεων Ελλάδος (ΙΠΕ) στο πλαίσιο του Money Show 2008 με 
τίτλο «Συμφιλιώνοντας Μάρκετινγκ & Πωλήσεις», Ζάππειο, 3 Φεβρουαρίου 2008 

25. Εισήγηση στο 4ο Διεθνές Συνέδριο Βιοτεχνολογίας (IGBF) που διοργάνωσε η εταιρία BIONOVA με 
τίτλο «Το Μάρκετινγκ της Καινοτομίας», Ζάππειο, 2-3 Φεβρουαρίου 2008 

26. Εισήγηση στο Συνέδριο Συνεργατών Δικύκλων 2008 που διοργάνωσε η εταιρία ΜΟΤΟΔΥΝΑΜΙΚΗ 
Α.Ε.Ε. (YAMAHA) με τίτλο «Κτίζοντας την Κουλτούρα της Εξυπηρέτησης του Πελάτη», Λουτράκι, 
15-16 Φεβρουαρίου 2008 

27. Εισήγηση στην εκδήλωση με θέμα «10 χρόνια FiberMAX» που διοργάνωσε η εταιρία BAYER 
Cropscience Hellas με τίτλο «Ποιες είναι οι Προοπτικές του Ελληνικού Κλάδου Βάμβακος;», 
Λάρισα, 1 Μαρτίου 2008 

28. Εισήγηση στη συνάντηση του Συνδέσμου Επιχειρηματιών Κεντρικής Ελλάδος με τίτλο 
«Προσανατολισμός στην Αγορά και στον Πελάτη», Καμμένα Βούρλα, 1-2 Φεβρουαρίου 2008 

29. Εισήγηση στη συνάντηση του Συνδέσμου Επιχειρηματιών Κεντρικής Ελλάδος με τίτλο «Το 
Μάρκετινγκ της Καινοτομίας», Καμμένα Βούρλα,14-15 Μαρτίου 2008 

30. Μέλος της Επιστημονικής Επιτροπής του 1ου Πανελλήνιου Συνεδρίου Συσκευασίας Τροφίμων και 
Ποτών που πραγματοποιήθηκε στο πλαίσιο της έκθεσης ΣΥΣΚΕΥΑΣΙΑ 2008, Αθήνα, 17-18 
Μαρτίου 2008 

31. Εισήγηση στους συνεργάτες της AIG Greece στη Νορμανδία της Γαλλίας με θέμα «Εστίαση στον 
Πελάτη: Ένα διατηρήσιμο ανταγωνιστικό πλεονέκτημα», 29-31 Μαρτίου 2008 

32. Εισήγηση στο σεμινάριο «Χρηματοπιστωτικό Σύστημα και Πολιτική Σταθερότητας: Ευρωπαϊκή και 
Διεθνής Διάσταση» στο πλαίσιο του Προγράμματος Jean Monnet με θέμα «Μάρκετινγκ & 
Ανταγωνιστικότητα στην Ευρωπαϊκή Ένωση», 2 Απριλίου 2008, Οικονομικό Πανεπιστήμιο 
Αθηνών 

33. Εισήγηση στο σεμινάριο του Συνδέσμου Επιχειρήσεων Λιανικής Πώλησης Ελλάδος με θέμα 
«Εστίαση στην Εξυπηρέτηση του Πελάτη: Ένα Διατηρήσιμο Ανταγωνιστικό Πλεονέκτημα», 16 
Απριλίου 2008 

34. Εισήγηση στο Συνέδριο της MEGA BROKINS με τίτλο «Η αναγκαιότητα των διασταυρωμένων 
πωλήσεων (cross-selling)», 20 Μαΐου 2008, Αθήνα 
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35. Μέλος της Οργανωτικής Επιτροπής του 5ου Διεθνούς Συνεδρίου του Συνδέσμου Επιχειρήσεων 
Λιανικής Πώλησης Ελλάδος με θέμα “Retailing: Innovative Strategies to Stay Ahead”, 5 Ιουνίου 
2008, Αθήνα 

36. Εισήγηση στο 5ο Διεθνές Συνέδριο του Συνδέσμου Επιχειρήσεων Λιανικής Πώλησης Ελλάδος με 
τίτλο «Πώς Μπορούμε να Ενθουσιάσουμε τον Πελάτη σε ένα Περιβάλλον Λιανεμπορίου;», 
Αθήνα, 5 Ιουνίου 2008. 

37. Εισήγηση σε ημερίδα που διοργάνωσε η ΑΣΠΙΣ ΠΡΟΝΟΙΑ με τίτλο «Η αναγκαιότητα 
προσανατολισμού στον πελάτη», Αθήνα, 20 Ιουνίου 2008. 

38. Συντονιστής πάνελ με θέμα «Η Ελληνική Εμπειρία από τη Συνεργασία μεταξύ της Διεύθυνσης 
Μάρκετινγκ και της Διεύθυνσης Πωλήσεων στην προσπάθεια δημιουργίας ενός Πελατοκεντρικού 
Οργανισμού» κατά τη διάρκεια της ημερίδας με τον Philip Kotler με τίτλο “Winning Marketing 
Strategies: How to Compete and Win in the Global Marketplace”, Αθήνα, 25 Ιουνίου 2008.  

39. Συντονιστής πάνελ με θέμα “Mastering B2B Sales” κατά τη διάρκεια του 3ου Sales Management 
Forum, Αθήνα, 19 Σεπτεμβρίου 2008 

40. Εισήγηση με τίτλο «Οι περιβαλλοντικές διαστάσεις του Μάρκετινγκ στο πλαίσιο της Εταιρικής 
Κοινωνικής Ευθύνης» στην Ημερίδα που διοργάνωσε η Ελληνική Ακαδημία Μάρκετινγκ με θέμα 
«Οι κοινωνικές και περιβαλλοντικές διαστάσεις του Μάρκετινγκ στο πλαίσιο της Εταιρικής 
Κοινωνικής Ευθύνης» στο πλαίσιο του Money Show 2008, Θεσσαλονίκη, 29 Νοεμβρίου 2008 

41. Εισήγηση στο 4ο Ετήσιο Επιχειρηματικό Συμπόσιο Management Θεσσαλίας & Κεντρικής Ελλάδας 
που οργάνωσε ο Σύνδεσμος Βιομηχάνων Θεσσαλίας & Κεντρικής Ελλάδος με θέμα «Ο Δεκάλογος 
του Μάρκετινγκ σε Περίοδο Οικονομικής Κρίσης», Ασπροπόταμος Τρικάλων, 13 Δεκεμβρίου 2008 

42. Εισήγηση με τίτλο «Μάρκετινγκ σε περίοδο ύφεσης» στην Ημερίδα που διοργάνωσε η Ελληνική 
Ακαδημία Μάρκετινγκ με θέμα «Η επίδραση της παγκόσμιας οικονομικής κρίσης στην 
επιχειρηματικότητα και στο Μάρκετινγκ» στο πλαίσιο του Money Show 2008, Αθήνα, 21 
Δεκεμβρίου 2008 

43. Σύντομος χαιρετισμός και βράβευση ασφαλιστών και ασφαλιστικών εταιριών στην εκδήλωση που 
οργάνωσε το περιοδικό ΕΠΙΣΤΗΜΟΝΙΚΟ ΜΑΡΚΕΤΙΝΓΚ στο πλαίσιο του Money Show 2008 για 
τη Βράβευση Κορυφαίων Ασφαλιστών καθώς και Ασφαλιστικών Εταιριών για την Κοινωνική τους 
Ευθύνη, Αθήνα, 21 Δεκεμβρίου 2008 

44. Συμμετοχή στο πάνελ της Ημερίδας που οργάνωσε η Νεολαία Ευρωπαϊκή Έκφραση με θέμα 
«Πανεπιστήμιο:Ιδιωτικό ή Δημόσιο» στο πλαίσιο 2ου Forum Ευρωπαίος Πολίτης εντός του Money 
Show, Αθήνα, 21 Δεκεμβρίου 2008 

45. Μέλος Οργανωτικής Επιτροπής της Εσπερίδας που διοργάνωσε το Εργαστήριο Μάρκετινγκ του 
Τμήματος Μάρκετινγκ & Επικοινωνίας του Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών (A.LA.R.M. – The 
Athens Laboratory of Research in Marketing) και η εταιρία Centre for Sustainability & Excellence 
(CSE) με θέμα «Οι κοινωνικές και περιβαλλοντικές διαστάσεις του μάρκετινγκ στο πλαίσιο της 
εταιρικής κοινωνικής ευθύνης», Αθήνα, 22 Ιανουαρίου 2009 

46. Εισήγηση με τίτλο «Στάση Καταναλωτικού Κοινού απέναντι στο Πράσινο Μάρκετινγκ» κατά τη 
διάρκεια της Εσπερίδας που διοργάνωσε το Εργαστήριο Μάρκετινγκ του Τμήματος Μάρκετινγκ & 
Επικοινωνίας του Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών (A.LA.R.M. – The Athens Laboratory of 
Research in Marketing) και η εταιρία Centre for Sustainability & Excellence (CSE) με θέμα «Οι 
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κοινωνικές και περιβαλλοντικές διαστάσεις του μάρκετινγκ στο πλαίσιο της εταιρικής κοινωνικής 
ευθύνης», Αθήνα, 22 Ιανουαρίου 2009 

47. Μέλος Οργανωτικής Επιτροπής του 6ου Διεθνούς Συνεδρίου του Συνδέσμου Επιχειρήσεων 
Λιανικής Πώλησης Ελλάδος με θέμα «Η Οικονομική Κρίση και το Ελληνικό Εμπόριο», Αθήνα, 12 
Μαρτίου 2009 

48. Εισήγηση με τίτλο «Η Επίδραση της Οικονομικής Κρίσης στις Επιχειρήσεις» στο 6ο Διεθνές 
Συνέδριο του Συνδέσμου Επιχειρήσεων Λιανικής Πώλησης Ελλάδος με θέμα «Η Οικονομική 
Κρίση και το Ελληνικό Εμπόριο», Αθήνα, 12 Μαρτίου 2009 

49. Εισήγηση με τίτλο «Ελληνικά Προϊόντα και Στρατηγικές Διεθνοποίησης» στο πλαίσιο του Count[r]y 
of Origin Branding Forum που διοργάνωσε η ΜΠΟΥΣΙΑΣ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΕΣ, Αθήνα, 23 Μαρτίου 
2009 

50. Συντονιστής πάνελ ανοικτής συζήτησης στο πλαίσιο του 8ου Πανελληνίου Συνεδρίου ECR Hellas, 
Αθήνα, 1 Απριλίου 2009 

51. Εισήγηση στο σεμινάριο «Η Χρηματοοικονομική Κρίση: Επιπτώσεις & Πολιτικές» στο πλαίσιο του 
Προγράμματος Jean Monnet με θέμα «Η επίδραση της οικονομικής κρίσης στις επιχειρήσεις και ο 
ρόλος του Μάρκετινγκ», Οικονομικό Πανεπιστήμιο Αθηνών, 8 Απριλίου 2009. 

52. Εισήγηση με τίτλο «Το Μάρκετινγκ σε Περίοδο Ύφεσης» στην ημερίδα “Marketing Meeting” που 
διοργάνωσε η εταιρία ΕΛΛΗΝΙΚΑ ΠΕΤΡΕΛΑΙΑ, Κύπρος, 23-24 Απριλίου 2009. 

53. Συντονιστής πάνελ με θέμα «Πωλήσεις σε Περίοδο Ύφεσης: ο Ρόλος της Γενικής Διεύθυνσης» 
κατά τη διάρκεια του 3ου Συνεδρίου Στελεχών Πωλήσεων της εταιρίας KPMG Advisors AE, Αθήνα, 
6 Μαΐου 2009. 

54. Εισήγηση στο 5ο Διεθνές Συνέδριο Βιοτεχνολογίας (IGBF) που διοργάνωσε η εταιρία BIONOVA με 
τίτλο «Στρατηγικές Εισόδου στην Αγορά Προϊόντων Υψηλής Τεχνολογίας» στο πλαίσιο της 
συνεδρίας με θέμα «Στρατηγική & Ηγεσία», Ζάππειο, 8-9 Μαΐου 2009. 

55. Παρουσίαση προπτυχιακού και μεταπτυχιακών προγραμμάτων σπουδών του Τμήματος 
Μάρκετινγκ & Επικοινωνίας του Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών στην εκδήλωση 
«ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΟΥΜΕ ΜΕ ΤΗΝ ΚΟΙΝΩΝΙΑ» που διοργάνωσαν οι τεταρτοετείς φοιτητές του 
τμήματος, Αθήνα, 3 Ιουνίου 2009 

56. Εισήγηση με τίτλο “Marketing in a Recession” στο σεμινάριο “Sustaining and Developing Business 
in Southeast Europe”που διοργάνωσε το Οικονομικό Πανεπιστήμιο Αθηνών με το Wharton School 
του University of Pennsylvania, Αθήνα, 25-26 Ιουνίου 2009 

57. Εισήγηση με τίτλο «Η σημασία των πωλήσεων και προϊόντων «πάγκου» σε περιόδους κρίσης», 
που διοργάνωσε ο Φαρμακευτικός Σύλλογος Αττικής, Αθήνα, 12 Οκτωβρίου 2009 

58. Εισήγηση με τίτλο «Πώς να Βελτιώσουμε τις Σχέσεις μας με τους Πελάτες» στο Ετήσιο Συνέδριο 
της εταιρίας Mega Brokers, Αθήνα, 9 Νοεμβρίου 2009  

59. Εισήγηση με τίτλο «Βελτιώνοντας τη Σχέση Μεταξύ Ιατρού & Ασθενούς: Μία Διαφορετική 
Προσέγγιση» στο 18ο Πανελλήνιο Συνέδριο Νοσημάτων Θώρακος που διοργάνωσε η Εταιρία 
Μελέτης Πνευμονοπαθειών και Επαγγελματικών Παθήσεων Θώρακος σε συνεργασία με την 
Ελληνική Πνευμονολογική Εταιρία, Θεσσαλονίκη, 26-29 Νοεμβρίου 2009 

60. Εισήγηση στην ημερίδα με θέμα «Η επίδραση της παγκόσμιας οικονομικής κρίσης στο μάρκετινγκ 
και τους καταναλωτές», στο πλαίσιο του Money Show 2009, Θεσσαλονίκη, 28 Νοεμβρίου 2009 
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61. Συντονιστής πάνελ στο Συνέδριο “The Road to Success in Retail” με κεντρικό ομιλητή τον Sir Terry 
Leahy που διοργάνωσαν ο Σύνδεσμος Επιχειρήσεων & Λιανικής Πωλήσεως Ελλάδος (ΣΕΛΠΕ) 
και τη Boussias Communications, Αθήνα, 30 Νοεμβρίου 2009 

62. Κεντρικός εισηγητής στο 5ο Επιχειρηματικό Συμπόσιο Management με θέμα «Πωλήσεις σε 
περίοδο οικονομικής κρίσης», Τσαγκαράδα Πηλίου, 12 Δεκεμβρίου 2009. 

63. Συντονιστής πάνελ στην ημερίδα με θέμα «Διεθνές Μάρκετινγκ, Εξαγωγές, Ανταγωνιστικότητα και 
Έξοδος από την Κρίση», στο πλαίσιο του Money Show 2009, Αθήνα, 20 Δεκεμβρίου 2009. 

64. Μέλος Οργανωτικής Επιτροπής της Εσπερίδας που διοργανώνει το Εργαστήριο Μάρκετινγκ του 
Τμήματος Μάρκετινγκ & Επικοινωνίας του Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών (A.LA.R.M. – The 
Athens Laboratory of Research in Marketing) και το Κέντρο Αειφορίας (CSE) με θέμα «Οι 
περιβαλλοντικές διαστάσεις του μάρκετινγκ στο πλαίσιο της εταιρικής κοινωνικής ευθύνης», 
Αθήνα, 18 Φεβρουαρίου 2010 

65. Εισήγηση με τίτλο «Πράσινο Μάρκετινγκ: Στάσεις, Αντιλήψεις & Συμπεριφορά των Ελλήνων 
Καταναλωτών» κατά τη διάρκεια της Εσπερίδας που διοργανώνει το Εργαστήριο Μάρκετινγκ του 
Τμήματος Μάρκετινγκ & Επικοινωνίας του Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών (A.LA.R.M. – The 
Athens Laboratory of Research in Marketing) και το Κέντρο Αειφορίας (CSE) με θέμα «Οι 
περιβαλλοντικές διαστάσεις του μάρκετινγκ στο πλαίσιο της εταιρικής κοινωνικής ευθύνης», 
Αθήνα, 18 Φεβρουαρίου 2010 

66. Εισήγηση με τίτλο «Ο Δεκάλογος του Μάρκετινγκ για Οδοντιάτρους» κατά τη διάρκεια του 
Προγράμματος Μετεκπαίδευσης στην Εμφυτευματολογία-LIVELO A 2010 που διοργάνωσε το 
Ιταλικό Ινστιτούτο Έρευνας & Συνεχιζόμενης Εκπαίδευσης, Αθήνα, 19 Φεβαρουαρίου 2010 

67. Παρουσίαση με τίτλο «Εξερευνώντας τη Σχέση Μεταξύ των Σπουδών στον Τομέα της Διοίκησης 
Επιχειρήσεων και των Δαπανών στην Εκπαίδευση και στην Ε&Α και των Εξαγωγικών Επιδόσεων 
σε Επτά Ευρωπαϊκές Χώρες» κατά τη διάρκεια εσπερίδας «Επιχειρηματικότητα: ο Μόνος Δρόμος 
για το Αύριο» που διοργάνωσε η εταιρία Koufalis Media Corporation σε συνεργασία με το 
Πρόγραμμα Μεταπτυχιακών Σπουδών «Μάρκετινγκ & Επικοινωνία με Νέες Τεχνολογίες» του 
Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών, Τεχνόπολις, Αθήνα, 3 Μαρτίου 2010 

68. Συντονιστής πάνελ εσπερίδας με θέμα «Επιχειρηματικότητα: ο Μόνος Δρόμος για το Αύριο» που 
διοργάνωσε η εταιρία Koufalis Media Corporation σε συνεργασία με το Πρόγραμμα 
Μεταπτυχιακών Σπουδών «Μάρκετινγκ & Επικοινωνία με Νέες Τεχνολογίες» του Οικονομικού 
Πανεπιστημίου Αθηνών, Τεχνόπολις, Αθήνα, 3 Μαρτίου 2010 

69. Συμμετοχή σε πάνελ με θέμα «Το παρόν και το μέλλον της Εταιρικής Υπευθυνότητας» κατά τη 
διάρκεια ημερίδας που διοργάνωσε η εταιρία Μπούσιας Επικοινωνίες με τίτλο «Καλές Πρακτικές 
Εταιρικής Υπευθυνότητας», Αθήνα, 15 Μαρτίου 2010 

70. Εισήγηση στο σεμινάριο «Οικονομική Κρίση: Πολιτικές Σταθερότητας και Ανάπτυξης» στο πλαίσιο 
του Προγράμματος Jean Monnet με θέμα «Τι καθορίζει την Εξωστρέφεια και την 
Ανταγωνιστικότητα μιας Οικονομίας», Οικονομικό Πανεπιστήμιο Αθηνών, 26 Μαΐου 2010. 

71. Παρουσίαση έρευνας με θέμα «Η Οικονομική Κρίση και οι Επιχειρήσεις στη Δυτική Ελλάδα» και 
συντονισμός πάνελ σε ημερίδα με τίτλο «Η Οικονομία της Δυτικής Ελλάδας και η Έξοδος από την 
Κρίση» που διοργάνωσε η εταιρία DATA RC, Πάτρα, 27 Μαΐου 2010 
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72. Συντονιστής πάνελ με θέμα «Πολιτιστικός Τουρισμός και Προβολή» κατά τη διάρκεια συνεδρίου με 
τίτλο «Πολιτισμός & Τουρισμός» που διοργάνωσαν οι Βουλευτές Μάγια Τσόκλη και Πέμη Ζούνη 
υπό την αιγίδα του Υπουργείου Πολιτισμού & Τουρισμού, Ύδρα, 6 Ιουνίου 2010 

73. Μέλος Οργανωτικής Επιτροπής του 1ου Πανελληνίου Συνεδρίου Πωλήσεων με τίτλο «Ο Ρόλος των 
Πωλήσεων σε Περίοδο Κρίσης» που διοργάνωσαν το Ινστιτούτο Πωλήσεων Ελλάδος σε 
συνεργασία με το Εργαστήριο Μάρκετινγκ (the Athens Laboratory of Research in Marketing-
A.LA.R.M.) και το Εργαστήριο Ηλεκτρονικού Εμπορίου & Ηλεκτρονικού Επιχειρείν (ELTRUN) του 
Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών, Club Hotel Casino Loutraki, 9 Ιουνίου 2010 

74. Συντονιστής πάνελ Ελλήνων CEOs με τίτλο «Αποτελεσματικά μοντέλα πωλήσεων σε περίοδο 
ύφεσης και νέες προοπτικές» κατά τη διάρκεια του 1ου Πανελληνίου Συνεδρίου Πωλήσεων «Ο 
Ρόλος των Πωλήσεων σε Περίοδο Κρίσης» που διοργάνωσαν το Ινστιτούτο Πωλήσεων Ελλάδος 
σε συνεργασία με το Εργαστήριο Μάρκετινγκ (the Athens Laboratory of Research in Marketing-
A.LA.R.M.) και το Εργαστήριο Ηλεκτρονικού Εμπορίου & Ηλεκτρονικού Επιχειρείν (ELTRUN) του 
Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών, Club Hotel Casino Loutraki, 9 Ιουνίου 2010 

75. Μέλος Οργανωτικής Επιτροπής του 1ου Διεθνούς Συνεδρίου στο Ναυτιλιακό Μάρκετινγκ με θέμα 
«Πως μπορούν οι Θεωρίες και οι Πρακτικές του Μάρκετινγκ να απαντήσουν στις Προκλήσεις της 
Ναυτιλίας: ένας Νέος Διάλογος», Κρουαζιερόπλοιο CRISTAL, 11 Ιουνίου 2010 

76. Συμμετοχή σε πάνελ κατά τη διάρκεια του 1ου Διεθνούς Συνεδρίου στο Ναυτιλιακό Μάρκετινγκ με 
θέμα «Πως μπορούν οι Θεωρίες και οι Πρακτικές του Μάρκετινγκ να απαντήσουν στις Προκλήσεις 
της Ναυτιλίας: ένας Νέος Διάλογος», Κρουαζιερόπλοιο CRISTAL, 11 Ιουνίου 2010 

77. Μέλος Οργανωτικής Επιτροπής του 7ου Διεθνούς Συνεδρίου του Συνδέσμου Επιχειρήσεων 
Λιανικής Πώλησης Ελλάδος με θέμα «Quo vadis?», Αθήνα, 23 Ιουνίου 2010 

78. Συντονιστής κεντρικού πάνελ με θέμα «Τα Πρώτα Κρίσιμα Βήματα στο Δημόσιο και Ιδιωτικό 
Τομέα» του 7ου Διεθνούς Συνεδρίου του Συνδέσμου Επιχειρήσεων Λιανικής Πώλησης Ελλάδος με 
θέμα «Quo vadis?», Αθήνα, 23 Ιουνίου 2010 

79. Παρουσίαση με τίτλο «Βελτιώνοντας την Απόδοση του Φαρμακείου σε Περίοδο Ύφεσης» κατά τη 
διάρκεια του L’Oreal Cosmetique Active Forum 2010, Αθήνα, 3 Νοεμβρίου 2010 

80. Παρουσίαση με τίτλο «Προκλήσεις Μάρκετινγκ στο Μεταβαλλόμενο Περιβάλλον της 
Φαρμακευτικής Αγοράς» κατά τη διάρκεια της Επιστημονικής Ημερίδας με θέμα «Innovating in 
Uncertain Times» της Ελληνικής Εταιρίας Φαρμακευτικού Μάρκετινγκ, Αθήνα, 27 Νοεμβρίου 2010 

81. Εισήγηση με τίτλο «Επιτυχημένες Στρατηγικές μάρκετινγκ για την Έξοδο από την Κρίση» σε 
εκπαιδευτικό πρόγραμμα που οργάνωσε η Περιφέρεια Στερεάς Ελλάδας, Λειβαδιά, 17 Δεκεμβρίου 
2010 

82. Εισήγηση με τίτλο «Το Μάρκετινγκ σε Περίοδο Ύφεσης» σε εκδήλωση που οργάνωσε η εταιρία 
Provet A.E., Αθήνα, 21 Ιανουαρίου 2011  

83. Παρουσίαση με τίτλο «Βελτιώνοντας την Ανταγωνιστικότητα του Φαρμακείου: οι Δέκα Εντολές» 
κατά τη διάρκεια της 2ης ημερίδας Φαρμακοποιών που διοργανώνει το περιοδικό «Pharmacy 
Management & Επικοινωνία», Αθήνα, 22 Ιανουαρίου 2011 
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84. Συμμετοχή σε πάνελ με θέμα «Ατενίζοντας το Μέλλον στο Ελληνικό φαρμακείο: Αντιπαραθέσεις, 
Προβληματισμοί και Ευκαιρίες» κατά τη διάρκεια της 2ης ημερίδας Φαρμακοποιών που 
διοργανώνει το περιοδικό «Pharmacy Management & Επικοινωνία», Αθήνα, 22 Ιανουαρίου 2011 

85. Εισήγηση με τίτλο «Βελτιώνοντας την Ανταγωνιστικότητα του Φαρμακείου στις Νέες Συνθήκες», 
στο πλαίσιο συνεδρίου που οργάνωσε ο προμηθευτικός Συνεταιρισμός Φαρμακοποιών 
Ιωαννίνων (ΠΡΟ.ΣΥ.Φ.Τ.Π.Ε.) Καλαμπάκα, Τρίκαλα, 19 Φεβρουαρίου 2011 

86. Εισήγηση με τίτλο «Η Ελληνική Φαρμακοβιομηχανία: Χθες, Σήμερα, Αύριο» σε εκδήλωση που 
οργάνωσε η φαρμακευτική εταιρεία Winmedia, Αθήνα 25 Φεβρουαρίου 2011  

87. Μέλος Οργανωτικής Επιτροπής της Εσπερίδας που διοργανώνει το Εργαστήριο Μάρκετινγκ του 
Τμήματος Μάρκετινγκ & Επικοινωνίας του Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών (A.LA.R.M. – The 
Athens Laboratory of Research in Marketing) και το Κέντρο Αειφορίας (CSE) με θέμα «Οι 
περιβαλλοντικές διαστάσεις του μάρκετινγκ στο πλαίσιο της εταιρικής κοινωνικής ευθύνης», 
Αθήνα, 2 Μαρτίου 2011 

88. Εισήγηση με τίτλο «Πράσινο Μάρκετινγκ: Στάσεις, Αντιλήψεις & Συμπεριφορά των Ελλήνων 
Καταναλωτών» κατά τη διάρκεια της Εσπερίδας που διοργανώνει το Εργαστήριο Μάρκετινγκ του 
Τμήματος Μάρκετινγκ & Επικοινωνίας του Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών (A.LA.R.M. – The 
Athens Laboratory of Research in Marketing) και το Κέντρο Αειφορίας (CSE) με θέμα «Οι 
περιβαλλοντικές διαστάσεις του μάρκετινγκ στο πλαίσιο της εταιρικής κοινωνικής ευθύνης», 
Αθήνα, 2 Μαρτίου 2011  

89. Εισήγηση με τίτλο «Πώς θα βελτιώσουμε την Ανταγωνιστικότητα του Φαρμακείου σε Περίοδο 
Ύφεσης» σε εκδηλώσεις που οργάνωσε ο Προμηθευτικός Οργανισμός Φαρμακοποιών Κρήτης 
και Δωδεκανήσων (ΣΥΦΑΚ) Ηράκλειο, Κρήτη, 12 Μαρτίου 2011  

90. Εισήγηση με τίτλο «Ο Δεκάλογος του Μάρκετινγκ στο Πλαίσιο της Πράσινης Επιχειρηματικότητας 
και της Πράσινης Ανάπτυξης» σε εσπερίδα που διοργάνωσε το Οικονομικό Επιμελητήριο 
Ιωαννίνων για την Πράσινη Ανάπτυξη, Ιωάννινα, 15 Απριλίου 2011 

91. Εισήγηση με τίτλο «Πώς θα βελτιώσουμε την Ανταγωνιστικότητα του Φαρμακείου σε Περίοδο 
Ύφεσης» σε εκδηλώσεις που οργάνωσε ο Προμηθευτικός Οργανισμός Φαρμακοποιών Κρήτης 
και Δωδεκανήσων (ΣΥΦΑΚ), Ρόδος, 27 Απριλίου 2011 

92. Εισήγηση με τίτλο «Το παρόν και το Μέλλον της Φαρμακοβιομηχανίας στην Ελλάδα» σε 
εκδήλωση που οργάνωσε η Φαρμακευτική εταιρεία CHIESI, Αθήνα, 29 Απριλίου 2011 

93. Εισήγηση με τίτλο «Η Σύγχρονη Άποψη για τη Σχέση μεταξύ Ασθενών και Γιατρών» σε ημερίδα 
που διοργάνωσε η Ένωση Πνευμονολόγων Ελλάδος, Αθήνα 21 Μαΐου 2011 

94. Ομιλητής σε εκδήλωση με θέμα «Επιχειρώντας στην Ελλάδα της Κρίσης» που διοργάνωσε η 
εταιρεία Koufalis Media Corporation S.A. 30 Μαΐου 2011 

95. Συμμετοχή σε πάνελ με θέμα «Υπεύθυνη Κατανάλωση: Συμβολή στην Αειφόρο Ανάπτυξη και 
Αποφάσεις που Στηρίζονται σε Αρχές και Κοινωνικές Αξίες» στο πλαίσιο του 1ου Συνεδρίου του 
Ελληνοαμερικανικού Εμπορικού Επιμελητηρίου με θέμα «Εταιρική Κοινωνική Ευθύνη: Κτίζοντας 
Υπεύθυνες Εταιρίες. Μεγιστοποίηση ωφελειών και Αειφορία στην Εφοδιαστική αλυσίδα και στην 
οικονομία» Αθήνα, 1 Ιουνίου 2011 
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96. Μέλος της οργανωτικής επιτροπής του 8ου Διεθνούς Συνεδρίου του Συνδέσμου Επιχειρήσεων 
Λιανικής Πώλησης Ελλάδος με θέμα “The Road Map to the New Europe” Αθήνα, 23 Ιουνίου 2011 

97. Μέλος της οργανωτικής επιτροπής και σχετικού πάνελ του 2ου Πανελληνίου Συνέδριου Πωλήσεων 
που διοργάνωσαν το Ινστιτούτο Πωλήσεων Ελλάδος σε συνεργασία με το Εργαστήριο 
Μάρκετινγκ (the Athens Laboratory of Research in Marketing-A.LA.R.M.) και το Εργαστήριο 
Ηλεκτρονικού Εμπορίου & Ηλεκτρονικού Επιχειρείν (ELTRUN) του Οικονομικού Πανεπιστημίου 
Αθηνών με θέμα: «ΠΩΛΗΣΕΙΣ: Ο Μοχλός της Εξωστρέφειας και της Καινοτομίας της Ελληνικής 
Οικονομίας», Λουτράκι, 27 Ιουνίου 2011 

98. Συντονιστής πάνελ με θέμα «Εξωστρέφεια των Ελληνικών Επιχειρήσεων για την Αντιμετώπιση της 
Κρίσης» στο 2ο Συνέδριο Πωλήσεων με θέμα: «ΠΩΛΗΣΕΙΣ: Ο Μοχλός της Εξωστρέφειας και της 
Καινοτομίας της Ελληνικής Οικονομίας», Λουτράκι, 27 Ιουνίου 2011 

99. Συντονιστής πάνελ με θέμα «Περιβάλλον Κλιματική-Αλλαγή» στο 1ο Συνέδριο ΕΚΕ SCR in Greece 
που οργάνωσε η Capital Link, Αθήνα, 28 Ιουνίου 2011 

100. Μέλος της επιτροπής αξιολόγησης των κοινωνικών απολογισμών για τα βραβεία BRAVO που 
οργανώνει η εταιρεία Qualitynet, Αθήνα, 7 Ιουλίου 2011 

101. Εισήγηση με τίτλο «Πώς θα βελτιώσουμε την Ανταγωνιστικότητα του Φαρμακείου σε περίοδο 
ύφεσης», σε εσπερίδες που οργάνωσε η Εταιρεία PharmaSwiss, Λάρισα 14 Ιουλίου 2011, 
Θεσσαλονίκη 12 Οκτωβρίου 2011, Αθήνα, 24 Οκτωβρίου 2011 

102. Εισήγηση με τίτλο «Έχοντας Ικανοποιημένους Πελάτες σε ένα Νέο Περιβάλλον» σε εκδήλωση 
που οργάνωσε η φαρμακευτική εταιρία GlaxoSmithKline, Βόλος, 5 Σεπτεμβρίου 2011 

103. Εισηγήσεις κατά τη διάρκεια Σεμιναρίου που διοργάνωσε το περιοδικό «Pharmacy Management 
και Επικοινωνία» για Φαρμακοποιούς με θέματα που κάλυπταν: «Βασικές Έννοιες και Αρχές του 
Μάρκετινγκ» και «Επιτυχημένες Εφαρμογές του Μάρκετινγκ στο Φαρμακείο», Αθήνα, 25 
Σεπτεμβρίου 2011 

104. Εισήγηση με τίτλο «Στρατηγικές Διαστάσεις του Μάρκετινγκ» σε εκδήλωση που οργάνωσε η 
Φαρμακευτική Εταιρεία CHIESI, Αθήνα, 12 Ιανουαρίου 2012 

105. Παρουσίαση με τίτλο «Αποτελεσματικές Εφαρμογές Μάρκετινγκ για τη Βελτίωση της 
Ανταγωνιστικότητας του Φαρμακείου» κατά τη διάρκεια της 3ης ημερίδας Φαρμακοποιών που 
διοργανώνει το περιοδικό «Pharmacy Management & Επικοινωνία», Αθήνα, 22 Ιανουαρίου 2012 

106. Παρουσίαση με τίτλο «Οι Άριστοι του Φαρμακευτικού Μάρκετινγκ», σε εκδήλωση που οργάνωσε 
η Ελληνική Εταιρεία Φαρμακευτικού Μάρκετινγκ, Αθήνα, 1-3 Φεβρουαρίου 2012 

107. Πρόεδρος της Οργανωτικής Επιτροπής του 4ου Συμποσίου με τίτλο «Made in Greece: Η έξοδος 
από την κρίση» της Ελληνικής Ακαδημίας Μάρκετινγκ, Αθήνα, 9 Φεβρουαρίου 2012 

108. Εισήγηση με τίτλο «Πώς Μπορεί μια Επιχείρηση να Χτίσει και να Διατηρήσει Ισχυρές Επωνυμίες 
(Brands);» Στο 4ο Συμπόσιο της Ελληνικής Ακαδημίας Μάρκετινγκ «Made in Greece: Η Έξοδος 
από την Κρίση», Τεχνόπολις, Γκάζι Αθήνα, 9 Φεβρουαρίου 2012. 

109. Συντονιστής πάνελ με τίτλο «Ελληνική Τεχνολογία - Τεχνογνωσία στις Διεθνείς Αγορές», Στο 4ο 
Συμπόσιο της Ελληνικής Ακαδημίας Μάρκετινγκ «Made in Greece: Η Έξοδος από την Κρίση», 
Τεχνόπολις, Γκάζι Αθήνα, 9 Φεβρουαρίου 2012. 
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110. Εισήγηση με τίτλο «Ανταγωνιστικότητα και Επιχειρηματικότητα» στη διάρκεια εκδήλωσης για τη 
βράβευση των καλύτερων επιχειρηματικών ιδεών του διαγωνισμού Young Businessman 2011, 
Ξενοδοχείο Χίλτον, Αθήνα, 13 Φεβρουαρίου 2012. 

111. Εισήγηση με τίτλο «Το Μάρκετινγκ Απαντά στην Κρίση: Ο (Νέος) Δεκάλογος για την Εύρεση 
Νέων Αγορών». Στο 3ο Κύκλο Επιμόρφωσης Επιχειρηματιών και Ανωτάτων Στελεχών 
Επιχειρήσεων που οργάνωσε ο Σ.Β.Β.Ε, Θεσσαλονίκη, 20 & 21 Απριλίου 2012. 

112. Εισήγηση με τίτλο «Πώς κτίζουμε και διατηρούμε ισχυρές επωνυμίες (Brands) στο 1ο Συμπόσιο 
Μάρκετινγκ Τροφίμων και Ποτών με θέμα «Ελληνικό Προϊόν και Εξωστρέφεια» που Οργάνωσαν 
από κοινού το Μεταπτυχιακό Πρόγραμμα Σπουδών-ΜΒΑ-Διοίκηση Επιχειρήσεων Τροφίμων του 
Πανεπιστημίου Δυτικής Ελλάδας και η Ελληνική Ακαδημία Μάρκετινγκ, Αγρίνιο, 12 Μαΐου 2012. 

113. Μέλος Οργανωτικής Επιτροπής της Εσπερίδας που διοργανώνει το Εργαστήριο Μάρκετινγκ του 
Τμήματος Μάρκετινγκ & Επικοινωνίας του Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών (A.LA.R.M. - The 
Athens Laboratory of Research in Marketing) και το Κέντρο Αειφορίας (CSE) με θέμα «Οι 
περιβαλλοντικές διαστάσεις του μάρκετινγκ στο πλαίσιο της εταιρικής κοινωνικής ευθύνης», 
Αθήνα, 23 Μαΐου 2012. 

114. Εισήγηση με τίτλο «Πράσινο Μάρκετινγκ: Στάσεις, Αντιλήψεις & Συμπεριφορά των Ελλήνων 
Καταναλωτών» κατά τη διάρκεια της Εσπερίδας που διοργανώνει το Εργαστήριο Μάρκετινγκ του 
Τμήματος Μάρκετινγκ & Επικοινωνίας του Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών (A.LA.R.M. – The 
Athens Laboratory of Research in Marketing) και το Κέντρο Αειφορίας (CSE) με θέμα «Οι 
περιβαλλοντικές διαστάσεις του μάρκετινγκ στο πλαίσιο της εταιρικής κοινωνικής ευθύνης», 
Αθήνα, 23 Μαΐου 2012. 

115. Παρουσίαση Βραβείων στην Εκδήλωση 1st Self-Service Excellent Awards που οργάνωσε η 
Boussias Communications και το εργαστήριο του Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών ELTRUN 
E-Business Laboratory, Αθήνα, 30 Μαΐου 2012. 

116. Συντονιστής Ενότητας στην οποία συμμετείχαν εφοπλιστές στη διάρκεια του 2ου IFOSMA 
Συνεδρίου με τίτλο: “Navigating Through Turbulent Times: Is it Better Being Heretical or 
Orthodox?”, το οποίο οργανώθηκε στο πλαίσιο των Ποσειδωνίων 2012, Metropolitan Expo Center, 
8 Ιουνίου 2012. 

117. Μέλος της Οργανωτικής Επιτροπής του 3ου Πανελληνίου Συνεδρίου Πωλήσεων που διοργάνωσαν 
το Ινστιτούτο Πωλήσεων Ελλάδος σε συνεργασία με το Εργαστήριο Μάρκετινγκ (the Athens 
Laboratory of Research in Marketing - A.LA.R.M.) και το Εργαστήριο Ηλεκτρονικού Εμπορίου & 
Ηλεκτρονικού Επιχειρείν (ELTRUN) του Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών με τίτλο: 
«Πωλήσεις: Φέρνουμε τα Κάτω-Πάνω», Κτήμα Πεντελικόν, 28 Ιουνίου 2012. 

118. Συντονιστής pάνελ με Θέμα «Το Εγχειρίδιο Πωλήσεων… Ξαναγράφεται» στη Διάρκεια του 3ου 
Πανελληνίου Συνεδρίου Πωλήσεων με τίτλο «Πωλήσεις: Φέρνουμε τα Κάτω-Πάνω», Κτήμα 
Πεντελικόν, 28 Ιουνίου 2012. 

119. Εισήγηση με τίτλο “Shopper Marketing σε Περίοδο Ύφεσης: Ένας Κρίσιμος Δεκάλογος” στο 
συνέδριο Shopper Marketing a Category Management που οργάνωσε το περιοδικό Self-Service, 
Συνεδριακό Κέντρο Δαΐς, 28 Σεπτεμβρίου 2012.  

120. Παρουσίαση με τίτλο «Πρακτικές Επιβίωσης σε Περίοδο Ύφεσης», κατά τη διάρκεια της 4ης 
Ημερίδας Φαρμακοποιών που διοργανώνει το περιοδικό «Pharmacy Management & 
Επικοινωνία», Αθήνα 20 Ιανουαρίου 2013. 
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121. Εισήγηση με τίτλο «Βελτιώνοντας τη Σχέση Ιατρού-Ασθενούς: Μια ολοκληρωμένη Προσέγγιση». 
Σε εκδήλωση που οργάνωσε η Εταιρεία PharmaSwiss, Βυτίνα, 9 Μαρτίου 2013. 

122. Εισήγηση με τίτλο «Το Πρόβλημα της Ανταγωνιστικότητας της Ελλάδας και Πώς να το 
Αντιμετωπίσουμε: Μια άλλη Προσέγγιση», σε Ημερίδα με θέμα «το Ελληνικό Προϊόν: Δύναμη 
Ανάπτυξης και Εξωστρέφειας της Ελληνικής Οικονομίας» που οργάνωσε το ΕΒΕΑ, 13 Μαρτίου 
2013. 

123. Παρουσίαση με τίτλο «Ανάπτυξη Επωνύμων Προϊόντων: Η Απάντηση στην Κρίση», στο Διεθνές 
Συνέδριο για την Οικονομία και τις Επιχειρήσεις που έγινε υπό την Αιγίδα του Ιδρύματος 
Αλέξανδρος Σ. Ωνάσης, Αθήνα 13 Μαΐου 2013 (με Πήχα, Λ.) 

124. Παρουσίαση με τίτλο «Οι Αδύναμοι Κρίκοι της ΕΚΕ και των Σχετικών Απολογισμών», σε ειδική 
εκδήλωση του Ινστιτούτου Εταιρικής Ευθύνης (CRI) για τη βράβευση εταιρειών στο πλαίσιο του 
CR Index 2012, Αθήνα 20 Μαΐου 2013 

125. Παρουσίαση με τίτλο «Το Μάρκετινγκ του Ελαιολάδου: Μια Πανευρωπαϊκή Θεώρηση» σε 
εκδήλωση που οργάνωσε ο ΣΕΒΙΤΕΛ με θέμα «Το Ελληνικό Ελαιόλαδο με Ορίζοντα το 2020», 
Αθήνα 21 Μαΐου 2013 

126. Εισήγηση με τίτλο «Στρατηγικοί Πυλώνες Βελτίωσης της Ανταγωνιστικότητας του Φαρμακείου σε 
Περίοδο Ύφεσης», σε εσπερίδα που οργάνωσε η εταιρεία Bayer, Λευκωσία-Κύπρος, 22 Μαΐου 
2013 

127. Εισήγηση γύρω από θέματα Μάρκετινγκ & Επιχειρηματικότητα. Σε επιχειρηματίες της Κεντρικής 
Ελλάδας. Καμένα Βούρλα, 31 Μαΐου – 1 Ιουνίου 2013 

128. Εισήγηση με τίτλο «Στρατηγικοί Πυλώνες Βελτίωσης της Ανταγωνιστικότητας του Φαρμακείου σε 
Περίοδο Ύφεσης», Λεμεσός-Κύπρος, 12 Ιουνίου 2013 

129. Εισήγηση με τίτλο «Building a Competitive Identity – Αναδεικνύοντας τις Τουριστικές μας 
Δυνατότητες», σε περιφερειακή εκδήλωση του Ξενοδοχειακού Επιμελητηρίου Ελλάδος σε 
συνεργασία με την Ελληνική Ακαδημία Μάρκετινγκ, Ηράκλειο – Κρήτη, 15 Ιουνίου 2013. 

130. Εισήγηση με τίτλο «Building a Competitive Identity – Αναδεικνύοντας τις Τουριστικές μας 
Δυνατότητες», σε περιφερειακή εκδήλωση του Ξενοδοχειακού Επιμελητηρίου Ελλάδος σε 
συνεργασία με την Ελληνική Ακαδημία Μάρκετινγκ, Χανιά – Κρήτη, 16 Ιουνίου 2013. 

131. Εισήγηση σε Εσπερίδα για θέματα Επαγγελματικού Προσανατολισμού που Οργάνωσε η 
Εταιρεία Procter & Gamble, 19 Ιουνίου 2013 

132. Συμμετοχή σε πάνελ συζήτησης στο πλαίσιο του 10ου Συνεδρίου του ECR Hellas με τίτλο «Ο 
Μαραθώνιος προς την Ανάπτυξη», Αθήνα, 20 Ιουνίου 2013 

133. Εισήγηση γύρω από θέματα Μάρκετινγκ για Επιχειρηματίες Κεντρικής Ελλάδας, Χρυσομηλιά 
Τρικάλων, 28-29 Ιουνίου 2013 

134. Μέλος Οργανωτικής Επιτροπής 4ου Πανελλήνιου Συνέδριου Πωλήσεων που διοργάνωσαν το 
Ινστιτούτο Πωλήσεων Ελλάδος σε συνεργασία με το Εργαστήριο Μάρκετινγκ (the Athens 
Laboratory of Research in Marketing-A.LA.R.M.) και το Εργαστήριο Ηλεκτρονικού Εμπορίου & 
Ηλεκτρονικού Επιχειρείν (ELTRUN) του Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών, με θέμα «Μάθε, 
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Αποφάσισε Δράσε Τώρα – Νέες Τάσεις και Διεθνείς Προοπτικές στο Χώρο των Πωλήσεων», 
Αθήνα, 9 Ιουλίου 2013 

135. Συντονιστής pάνελ με τίτλο «Αποφάσισε Τώρα – Νέες Επιχειρηματικές Ευκαιρίες στην Ελλάδα 
(Τουρισμός, Ναυτιλία, Φαρμακοβιομηχανία, Εξαγωγές, Περιβάλλον), στο Πλαίσιο του 4ου 
Πανελλήνιου Συνεδρίου Πωλήσεων που διοργάνωσαν το Ινστιτούτο Πωλήσεων Ελλάδος σε 
συνεργασία με το Εργαστήριο Μάρκετινγκ (the Athens Laboratory of Research in Marketing-
A.LA.R.M.) και το Εργαστήριο Ηλεκτρονικού Εμπορίου & Ηλεκτρονικού Επιχειρείν (ELTRUN) του 
Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών, με θέμα «Μάθε, Αποφάσισε Δράσε Τώρα – Νέες Τάσεις και 
Διεθνείς Προοπτικές στο Χώρο των Πωλήσεων», Αθήνα, 9 Ιουλίου 2013 

136. Εισήγηση με τίτλο «Πρακτικές Επιβίωσης του Φαρμακείου σε Περίοδο Ύφεσης», Σε Διημερίδα 
που οργάνωσε ο Φαρμακευτικός Σύλλογος Λέσβου, Μόλυβος Λέσβου 14-15 Σεπτεμβρίου 2013 

137. Εισήγηση σε Θέματα Μάρκετινγκ και Πωλήσεων στο Επιμορφωτικό Δίκτυο Επιχειρηματιών 
Ελλάδας (ΕΠΙΔΕΕ), Πορταριά, Βόλος, 11-12 Οκτωβρίου 2013 

138. Εισήγηση με τίτλο «Στρατηγικές και Τακτικές Μάρκετινγκ σε Περίοδο Ύφεσης», κατά τη διάρκεια 
του International Marketing Meeting των Ελληνικών Πετρελαίων, Θεσσαλονίκη, 14 Νοεμβρίου 
2013 

139. Πρόεδρος της Επιτροπής για τα Βραβεία Made in Greece τα οποία απενεμήθησαν σε ειδική 
εκδήλωση στην Αθήνα, Ξενοδοχείο Hilton, Αθήνα 25 Νοεμβρίου 2013 

140. Παρουσίαση με τίτλο «Οι Άριστοι του Φαρμακευτικού Μάρκετινγκ», στο 9ο Συνέδριο 
Φαρμακευτικού Μάρκετινγκ στο πλαίσιο του θεσμού των Αριστείων Φαρμακευτικού Μάρκετινγκ 
που οργάνωσε η εταιρεία Φαρμακευτικού Μάρκετινγκ, Αθήνα 11-13 Φεβρουαρίου 2014 

141. Εισήγηση με τίτλο «Βελτιώνοντας τη Σχέση Ιατρού-Ασθενούς: Μια Επιστημονικά Τεκμηριωμένη 
Προσέγγιση», σε εκδήλωση που οργάνωσε η φαρμακευτική εταιρεία GHIEZI, Αθήνα, 22 
Φεβρουαρίου 2014 

142. Εισήγηση σε θέματα Καινοτομίας και Εξαγωγικού Μάρκετινγκ στο Επιμορφωτικό Δίκτυο 
Επιχειρηματιών Ελλάδας (ΕΠΙΔΕΕ), Αγριά, Βόλος, 14-15 Μαρτίου 2014 

143. Εισήγηση με τίτλο «Βελτιώνοντας τις Σχέσεις Ιατρού-Ασθενούς: Μια Επιστημονικά Τεκμηριωμένη 
Προσέγγιση», σε εκδήλωση που οργάνωσε η Φαρμακευτική Εταιρεία CHIESI, Πάτρα, 21 Μαρτίου 
2014 

144. Μέλος πάνελ Συζήτησης Ερευνητικών Αποτελεσμάτων σχετικά με το ρόλο του Μάρκετινγκ σε 
Περίοδο Κρίσης σε Εσπερίδα που Οργάνωσε η Ελληνική Ακαδημία Μάρκετινγκ με Τίτλο 
«Αναδεικνύοντας το Ρόλο του Μάρκετινγκ στην Αποτελεσματική Διαχείριση Οικονομικών 
Κρίσεων», ΕΒΕΑ, Αθήνα, 27 Μαρτίου 2014 

145. Εισήγηση με τίτλο «Αποτελεσματικές Πρακτικές Μάρκετινγκ για το Φαρμακείο» σε εσπερίδα 
φαρμακοποιών που οργάνωσε η εταιρεία BAYER, Αλεξανδρούπολη, 7 Απριλίου 2014 

146. Συντονιστής Ενότητας με τίτλο «Το Οικοσύστημα Επιχειρηματικότητας στο ΟΠΑ» σε ημερίδα του 
Athens Center of Entrepreneurship and Innovation, με θέμα «Επιχειρηματικότητα και Καινοτομία 
στο ΟΠΑ», 9 Απριλίου 2014  
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147.  Μέλος πάνελ Συζήτησης με θέμα «Καινοτομία: Από τη θεωρία στην Πράξη» στο Συνέδριο 
Καινοτομίας (Marketing Innovation Conference 2014) που οργάνωσε η Boussias Communication 
με τίτλο “The power of sharing Knowledge: Best Practices in New Product Development”, Αθήνα, 
12 Ιουνίου  2014 

148. Εισήγηση με τίτλο «Αναδεικνύοντας τις Δυνατότητες του Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών» σε 
εκδήλωση που οργάνωσε το Πανεπιστήμιο με θέμα «Το ΟΠΑ στην Αφετηρία της Επόμενης 
Εκατονταετίας», Μουσείο Ακρόπολης, 17 Ιουνίου 2014 

149. Εισήγηση με τίτλο «Αποτελεσματικές Πρακτικές Μάρκετινγκ για το Φαρμακείο», στη 2η 
Εκπαιδευτική διημερίδα με θέμα «Το Φαρμακείο στην Ελλάδα, Παρόν και Μέλλον», Ηράκλειο 
Κρήτης 27 Σεπτεμβρίου 2014 

150. Εισήγηση με τίτλο «Εξυπηρέτηση Καταναλωτή και Χτίσιμο Σχέσεων με Πελάτη (Customer 
Relationship Management) στο Πρόγραμμα Mini MBA in Retail Innovation, KEK ΟΠΑ, 5 
Δεκεμβρίου 2014 

151. Εισήγηση το 10ο Ετήσιο Επιχειρηματικό Συμπόσιο Management Θεσσαλίας και Κεντρικής 
Ελλάδας που οργάνωσε ο Σύνδεσμος Βιομηχάνων Θεσσαλίας και Κεντρικής Ελλάδας με θέμα 
«Εξαγωγικό Μάρκετινγκ», Καμένα Βούρλα, 13 Δεκεμβρίου 2014 

152. Εισήγηση με τίτλο «Αποτελεσματική Σχέση και Επικοινωνία Ιατρού- Ασθενούς», 6η Διημερίδα 
Επιχειρηματικότητας και Επικοινωνίας Υγείας, Metropolitan Expo, Αθήνα 15-16 Φεβρουαρίου 
2015 

153. Εισήγηση και Συμμετοχή στο πάνελ συζήτησης στο πλαίσιο της εκδήλωσης 1ο Μάρκετινγκ 
Βαρόμετρο, που οργάνωσε το ΕΙΜ της ΕΕΔΕ και η Ελληνική Ακαδημία Μάρκετινγκ, Αθήνα 20 
Μαΐου 2015 

154. Εισήγηση και Συμμετοχή στο πάνελ συζήτησης στο πλαίσιο της συνέντευξης τύπου που 
οργάνωσε η Ελληνική Ακαδημία Μάρκετινγκ για τα «Βραβεία Made in Greece 2015”, Αθήνα 16 
Ιουνίου 2015 

155. Εισήγηση με τίτλο «Δημιουργία Επώνυμου Προϊόντος στο Βαμβάκι» στην Εκδήλωση που 
οργάνωσε η Bayer CropScience, με θέμα «Πιστοποίηση FiberΜax, με βιώσιμες Γεωργικές, 
Πρακτικές», Αθήνα. 25 Ιουνίου 2015 

156. Εισήγηση γύρω από θέματα Marketing, Πωλήσεων και Διείσδυσης σε Διεθνείς Αγορές σε 
Επιχειρηματίες Κεντρικής Ελλάδας – ΠΑΒΕ, Αγριά Βόλου 9-10 Οκτωβρίου & Πλαταμώνας 
Πιερίας, 6-7 Νοεμβρίου 2015 

157. Εισήγηση με τίτλο «Προκλήσεις για την Ανάπτυξη μιας Εξωστρεφούς Ευρωπαϊκής Οικονομίας» 
στο Πανευρωπαϊκό Συνέδριο της European Federation of Management Consultancies 
Associations (FEACO) με θέμα «Σχεδιάζοντας ένα Νέο Αναπτυξιακό Μοντέλο για την Ευρώπη – Ο 
Ρόλος του Μάνατζμεντ», Αθήνα, 15-16 Οκτωβρίου 2015 

158. Παρουσίαση με τίτλο «Μάρκετινγκ και Επιχειρηματικότητα» σε εκδήλωση με θέμα: «Startups: 
Ώρα για απογείωση» που οργάνωσε το Hellenic Entrepreneurship Award στο κέντρο Βιώσιμης 
Επιχειρηματικότητας – Εξέλιξη της Τράπεζας Πειραιώς, 3 Φεβρουαρίου 2016 

159. Παρουσίαση με τίτλο «Επαναπροσδιορίζοντας την Αγορά: Οι 10 Εντολές Μάρκετινγκ», στη Γενική 
Συνέλευση της Ένωσης Ελληνικών Επιχειρήσεων Θέρμανσης-Ενέργειας, Αθήνα, 20 Μαΐου 2016 
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160. Παρουσίαση με τίτλο «Προσδιοριστικοί Παράγοντες και Επιπτώσεις της Πιστότητας στη Μάρκα 
(Brand Loyalty) και στο κατάστημα (Store Loyalty) σε εσπερίδα που οργάνωσε το ECR Hellas με 
θέμα “Shoppers’ Attitude & Behaviour in 2016”, Αθήνα, 22 Ιουνίου 2016 

161. Παρουσίαση με τίτλο «Αποτελεσματικές Στρατηγικές Εξαγωγικού Μάρκετινγκ» σε ημερίδα που 
οργάνωσε το Επαγγελματικό Επιμελητήριο Αθηνών στο πλαίσιο επίσκεψης στην Ελλάδα του 
ALIBABA Group: Πύλη Ηλεκτρονικού Εμπορίου για την Κίνα, Αθήνα, 14 Σεπτεμβρίου 2016 

162. Παρουσίαση με τίτλο «Η Αξία της Πιστότητας: Brand Loyalty, Store Loyalty», σε εκδήλωση που 
οργάνωσε η εταιρεία Global Link, Αθήνα, 30 Σεπτεμβρίου 2016 

163. Παρουσίαση με τίτλο «Πρακτικές Μάρκετινγκ για το Σύγχρονο Φαρμακείο», σε επιστημονική 
διημερίδα που οργάνωσε ο Όμιλος της Συνεταιριστικής Επιχείρησης Φαρμακοποιών Δυτικής 
Ελλάδος ΣΕΦΑΡ ΣΠΕ – ΣΥΦΑΡΤ ΑΕ, Λευκάδα, 1-2 Οκτωβρίου 2016 

164. Παρουσίαση σχετικά με το Β2Β Μάρκετινγκ σε εκδήλωση που οργάνωσε η Hellenic BioCluster 
(HBIO), Αθήνα, 3 Νοεμβρίου 2016. 

165. Παρουσίαση και Συμμετοχή στο πάνελ στη διάρκεια εκδήλωσης για τα αποτελέσματα του 2ου 
Marketing Barometer που συνδιοργάνωσε το Ελληνικό Ινστιτούτο Μάρκετινγκ και η Ελληνική 
Ακαδημία Μάρκετινγκ, Αθήνα, 7 Νοεμβρίου 2016. 

166. Παρουσίαση με τίτλο «Προκλήσεις για το Κτίσιμο μιας Εξωστρεφούς Ελληνικής Οικονομίας» στη 
διάρκεια εκδήλωσης για τα Greek Exports Awards, Αθήνα, 25 Νοεμβρίου 2016. 

167. Ομιλία σε εκδήλωση για τα 20 χρόνια του Προγράμματος ΜΒΑ του Πανεπιστημίου Strathclyde 
στην Ελλάδα, Αθήνα, 9 Δεκεμβρίου 2016. 

168. Παρουσίαση με τίτλο «Πώς θα βελτιώσουμε την εξωστρέφεια και την ανταγωνιστικότητα της 
οικονομίας μας» στο συνέδριο του Greek Law Digest, Αθήνα, 3 Φεβρουαρίου 2017. 

169. Παρουσίαση με τίτλο «Η Χώρα πρέπει να έχει Δύο Υπουργεία για την Οικονομία», στη διάρκεια 
εκδήλωσης για τα Creative Greece Awards 2017, που οργάνωσε η Active Business Publishing. 
Αθήνα, 20 Μαρτίου 2017 

170. Παρουσίαση γύρω από θέματα Μάρκετινγκ και Διαχείρισης Πελατών στη συνάντηση που 
οργάνωσε το Επιμορφωτικό Δίκτυο Επιχειρηματιών Ελλάδος (ΕΠΙΔΕΕ), Πορταριά, Βόλος, 21-22 
Απριλίου 2017. 

171. Παρουσίαση με τίτλο «Προκλήσεις για την Ανάπτυξη μιας Εξωστρεφούς Ελληνικής Οικονομίας» 
σε εκδήλωση που οργάνωσε ο ΣΕΒ με τίτλο “International Branding and Promotion of Products in 
International Markets”, Αθήνα, 18 Μαΐου 2017. 

172. Παρουσίαση γύρω από Θέματα Branding στη συνάντηση που οργάνωσε το ΕΠΙΔΕΕ, Καμένα 
Βούρλα, 19-20 Μαΐου 2017. 

173. Εναρκτήρια Ομιλία και Συντονιστής Πάνελ στο 1ο Συμπόσιο «Made in Greece – Η Αξία της 
Ελληνικής Μάρκας» που οργάνωσε το Βιοτεχνικό Επιμελητήριο Αθηνών και η Ελληνική Ακαδημία 
Μάρκετινγκ, Αθήνα, 31 Μαΐου 2017. 
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174. Παρουσίαση με τίτλο «Προϋποθέσεις για την Ανάπτυξη μιας Εξωστρεφούς Ελληνικής 
Οικονομίας», σε εκδήλωση που οργάνωσε το Ελληνοφιλανδικό Επιμελητήριο με θέμα 
«Καινοτομία, Ανταγωνιστικότητα και η Τέχνη στο Επιχειρείν», Αθήνα, 11 Ιουλίου 2017. 

175. Μέλος πάνελ συζήτησης με θέμα «Σκιαγραφώντας τον Πωλητή/ Σύμβουλο Πωλήσεων του Αύριο», 
στο πλαίσιο του 8ου Πανελλήνιου Συνεδρίου Πωλήσεων που διοργάνωσε το Ινστιτούτο Πωλήσεων 
Ελλάδος, Αθήνα, 22 Νοεμβρίου 2017. 

176. Εισήγηση με τίτλο ‘’ Marketing, Ανταγωνιστικότητα και Οικονομική Ανάπτυξη: Η Συμβολή του 
Πέτρου Μάλλιαρη’’ σε εκδήλωση που οργάνωσε το Πανεπιστήμιο Πειραιώς, στη μνήμη του Καθ. 
Πέτρου Μάλλιαρη, 30 Νοεμβρίου 2017. 

177. Εισήγηση με τίτλο «Branding & Nation Branding: Μοχλοί Ανάπτυξης και Ανταγωνιστικότητας της 
Ελληνικής Οικονομίας», σε Ημερίδα του Ινστιτούτου Προώθησης Επιχειρηματικότητας Νέων που 
οργάνωσε ο Ροταριανός Όμιλος Κηφισιά – Πολιτεία, 27 Ιανουαρίου 2018.  

178. Εισήγηση με τίτλο «Συσκευασία: Ο Πυλώνας της Στρατηγικής Marketing Προϊόντων Ευρείας 
Κατανάλωσης» στο 4ο Επιστημονικό Συνέδριο με θέμα « Έξυπνη Συσκευασία και Marketing» που 
διοργανώνει το Μ.Π.Σ. “ Νέες Τεχνολογίες και Marketing -  Έξυπνη Συσκευασία του Τ.Ε.Ι. 
Αθηνών, 24 Φεβρουαρίου 2018.  

179. Εισήγηση με τίτλο «Ο Στρατηγικός Ρόλος της Συσκευασίας στο Μάρκετινγκ Καταναλωτικών 
Προϊόντων» στο 4ο Packaging Conference, Αθήνα, Πέμπτη 26 Απριλίου 2018. 

180. Εισήγηση με τίτλο «Ανάπτυξη Επώνυμων Προϊόντων και Εξωστρέφειας» σε εκδήλωση που 
διοργάνωσε η Bayer Ελλάς στον Αγροτικό Συνεταιρισμό ΑΝΑΤΟΛΗ Ιεράπετρα Κρήτης, Τετάρτη 2 
Μαϊου, 2018.   

181. Μέλος πάνελ συζήτησης με θέμα «Made in Greece και Εξωστρέφεια», στο πλαίσιο του 
Συμποσίου Μάρκετινγκ Τροφίμων και Ποτών που οργάνωσε το Πναπιστήμιο Πατρών σε 
συνεργασία με τον Σύνδεσμο Επιχειρηματιών Ν. Αιτωλοακαρνανίας, Αγρίνιο, 5 Μαϊου 2018. 

182. Εισήγηση με τίτλο «Αποτελεσματικές Στρατηγικές Μάρκετινγκ Διείσδυσης στις Διεθνείς Β2Β 
Αγορές στο 6ο Export Forum που οργάνωσε η Εthos Events σε συνεργασία με την Ένωση 
Διπλωματικών Υπαλλήλων ΟΕΥ, Αθήνα 10 Μαϊου 2018. 

183. Εισήγηση με τίτλο «Η Αγορά Ελαιολάδου – Branding και Εξωστρέφεια» στη διαδικασία της 
επώασης στο πλαίσιο του διαγωνισμού OLIVE CHALLENGE, Αθήνα, 11 Ιουνίου 2018. 

184. Εισήγηση με τίτλο «Απο Πτυχιούχος ΑΒΣΠ, Ομότιμος Καθηγητής Μάρκετινγκ του ΟΠΑ : Μια 
πορεία 45 ετών» στην εκδήλωση ‘’Θεωρία & Πράξη’’ που οργάνωσε το Πανεπιστήμιο Πειραιώς 
για τον εορτασμό των 80 χρόνων λειτουργίας του, 9 Νοεμβρίου 2018. 

185. Παρουσίαση με τίτλο «How to delight the customer» στο Mystery Shopping & Customer 
Satisfaction Forum που οργάνωσε η Global Link, 6 Δεκεμβρίου 2018. 

186. Εναρκτήρια Ομιλία & Συντονιστής Θεματικής Ενότητας ΄΄ Branding Καινοτομία & Εξωστρέφεια 
B2B’’ στο Συμπόσιο ‘’Ο Στρατηγικός Ρόλος του Μάρκετινγκ στο Made in Greece΄΄ που οργάνωσε 
η Ελληνική Ακαδημία Μάρκετινγκ για τον εορτασμό των 20 χρόνων λειτουργίας της, 10 
Δεκεμβρίου 2018. 
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187. Παρουσίαση με τίτλο «Πώς μπορούμε να χτίσουμε και να διατηρήσουμε ένα ισχυρό city brand» 
στο 7th Smart Cities Conference, που οργάνωσε η Boussias Communications, Αθήνα, 13 Μαρτίου 
2019. 

188. Εναρκτήρια Ομιλία & Συντονιστής του πάνελ με τίτλο «Τάσεις και Ευκαιρίες σε 4 εξειδικεύσεις της 
επιστήμης του Μάρκετινγκ: Branding, Διαφήμιση, Διοίκηση Πωλήσεων, Εξαγωγικό και Διεθνές 
Μάρκετινγκ», στο πλαίσιο του 9ου Πανοράματος Επιχειρηματικότητας και Σταδιοδρομίας, που 
οργάνωσε ο καθηγητής Ι. Λαδόπουλος και η ομάδα του, Αθήνα, 30 Μαρτίου 2019. 

189. Παρουσίαση με τίτλο «Branding και Ίντερνετ: Οι δύο Πυλώνες της Εξωστρέφειας» στην εκδήλωση 
“Επιχειρείν στην Νέα Ψηφιακή Εποχή” που οργάνωσε η Ελληνο-Φιλανδικό Επιμελητήριο, Αθήνα, 
3 Απριλίου 2019. 

190. Παρουσίαση με τίτλο «Αποτελεσματικές Πρακτικές Μάρκετινγκ για τη Βελτίωση της 
Ανταγωνιστικότητας των Επιχειρήσεων του Θαλάσσιου Τουρισμού» στο 2ο Yachting Festival, 
Αθήνα, 13 Απριλίου 2019. 

191. Παρουσίαση με τίτλο «Μάρκετινγκ και Συσκευασία» στο πλαίσιο της εκδήλωσης για τα 
Packaging Innovation Awards 2019, 20 Ιουνίου 2019. 

192. Παρουσίαση με τίτλο «Εξωστρέφεια=Μάρκετινγκ» στην εκδήλωση που οργάνωσε η Excellence & 
Lean Management Consultants, 24 Ιουνίου 2019. 

193. Παρουσίαση με τίτλο «Αποκωδικοποιώντας το DNA των Αποτελεσματικών Τμημάτων Πωλήσεων»  
στην εκδήλωση που οργάνωσε το Hellenic American University, Αθήνα, 25 Ιουνίου 2019. 

194. Παρουσίαση με τίτλο «Η Ταυτότητα και οι Λόγοι Ύπαρξης της Επιστήμης του Μάρκετινγκ» στην 
εκδήλωση με θέμα  «Μάρκετινγκ και Αειφορία: Δύο όψεις του Ίδιου Νομίσματος» που οργάνωσε 
η Ελληνική Ακαδημία Μάρκετινγκ και το University of Glasgow Hellenic Alumni Association, 
Αθήνα, 12 Σεπτεμβρίου 2019. 

195. Παρουσίαση με τίτλο «Η Αξία του Μάρκετινγκ για την Μικρομεσαία Επιχείρηση» στην εκδήλωση 
με θέμα «Ο Στρατηγικός Ρόλος του Μάρκετινγκ στην Μικρή και Μεσαία Επιχείρηση» που 
οργάνωσε η Ελληνική Ακαδημία Μάρκετινγκ και το Επαγγελματικό Επιμελητήριο Αθηνών, Αθήνα, 
2 Οκτωβρίου 2019 

196. Εναρκτήρια Ομιλία στην εκδήλωση που οργάνωσε η Global Link, για τον εορτασμό των 30 ετών 
λειτουργίας της, Αθήνα 17 Οκτωβρίου 2019. 

197. Παρουσίαση με τίτλο «Στρατηγικό Check-List για την Απογείωση της Επιχείρησης», στο 14ο 
Συνέδριο «Αλουμίνιο και Αρχιτεκτονικές Κατασκευές», Αθήνα 2 Νοεμβρίου 2019. 

 
ΑΡΘΡΑ ΚΑΙ ΣΥΝΕΝΤΕΥΞΕΙΣ ΣΤΟΝ ΗΜΕΡΗΣΙΟ & ΠΕΡΙΟΔΙΚΟ ΤΥΠΟ, ΣΕ ΙΣΤΟΘΕΣΕΙΣ ΚΑΘΩΣ 
ΚΑΙ ΣΕ ΤΗΛΕΟΠΤΙΚΟΥΣ & ΡΑΔΙΟΦΩΝΙΚΟΥΣ ΣΤΑΘΜΟΥΣ. Μεγάλος αριθμός συνεντεύξεων έχει 
δοθεί σε τηλεοπτικούς (ΝΕΤ, SKAI, ΑΝΤ1, SBC CHANNEL, ΨΗΦΙΑΚΗ ΕΡΤ κ.λπ.) και ραδιοφωνικούς 
σταθμούς (SKAI, FLASH, NET, ΞΕΝΙΟΣ κ.λπ.). Επίσης, περισσότερα από 350 άρθρα και 
συνεντεύξεις έχουν δημοσιευθεί στις πιο έγκριτες εφημερίδες (ΤΟ ΒΗΜΑ, ΤΑ ΝΕΑ, 
ΕΛΕΥΘΕΡΟΤΥΠΙΑ, ΚΑΘΗΜΕΡΙΝΗ, ΕΘΝΟΣ, ΕΛΕΥΘΕΡΟΣ ΤΥΠΟΣ, ΝΑΥΤΕΜΠΟΡΙΚΗ, ΚΕΡΔΟΣ, 
ΗΜΕΡΗΣΙΑ κ.λπ.) και περιοδικά (Επιστημονικό Μάρκετινγκ, Ad Business, Retail Business, Self-
Service, Marketing Week κ.λπ.). Ενδεικτικά αναφέρουμε τα παρακάτω από το 2001: 
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1. «Η Καταναλωτική Κουλτούρα Ορίζει τους Ρυθμούς Επέκτασης της Νέας Οικονομίας», Συνέντευξη 
στο περιοδικό «Σελφ-Σέρβις», Ιανουάριος 2001 

2. «Ο Ρόλος του Μάρκετινγκ στη Σύγχρονη Οικονομία», Συνέντευξη στην εφημερίδα «Η 
ΝΑΥΤΕΜΠΟΡΙΚΗ», 22 Μαρτίου 2001 

3. «Αγορές On Line: 80.000 είναι Δικτυωμένοι στο Internet», Παρουσίαση σχετικής έρευνας στην 
εφημερίδα «ΤΟ ΒΗΜΑ ΤΗΣ ΚΥΡΙΑΚΗΣ», 25 Μαρτίου 2001 

4. «Η Συνεργασία Μάρκετινγκ και Πληροφορικής Μόνη Λύση για το Ηλεκτρονικό Εμπόριο», 
Συνέντευξη στο περιοδικό “Netweek”, 16 Απριλίου 2001 

5. «Πως βλέπουν το E-Business οι Ελληνικές Επιχειρήσεις», Η ΝΑΥΤΕΜΠΟΡΙΚΗ, 29 Μαϊου 2001 
6. «Η ανάπτυξη του Ηλεκτρονικού Εμπορίου θέλει επενδύσεις», Η ΝΑΥΤΕΜΠΟΡΙΚΗ – EXECUTIVE, 

5 Ιουνίου 2001 
7. «Πολιτική και Μάρκετινγκ: Δυο Έννοιες Ασυμβίβαστες», Η ΝΑΥΤΕΜΠΟΡΙΚΗ, 17 Ιουλίου 2001 
8. «Οι Έλληνες φοβούνται το Ευρώ», Παρουσίαση σχετικής έρευνας στην εφημερίδα «ΤΑ ΝΕΑ», 28 

Σεπτεμβρίου 2001 
9. «Μετεξεταστέοι στο Μάθημα της Ευρωγνώσης», Παρουσίαση σχετικής έρευνας στην εφημερίδα 

«Τύπος της Κυριακής», 30 Σεπτεμβρίου 2001 
10. «Οι Μικρομεσαίες Επιχειρήσεις έχουν Ρόλο», Συνέντευξη στο περιοδικό «ΒΙΟΤΕΧΝΙΑ», Μάιος 

2002 
11. «Ο Εξαγωγικός Προσανατολισμός και το Μάρκετινγκ», ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΟΣ ΤΑΧΥΔΡΟΜΟΣ, 13 

Ιουλίου 2002 
12. «Internet Banking: Η Ελληνική Πραγματικότητα», ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΟΣ ΤΑΧΥΔΡΟΜΟΣ, 20 Ιουλίου 

2002 
13. «Νοοτροπία Φασόν στον Παραγωγικό Ιστό της Ελλάδας», Συνέντευξη στην εφημερίδα «Η 

ΚΑΘΗΜΕΡΙΝΗ», 30 Μαρτίου 2003 
14. «Σημαντικές οι Πανεπιστημιακές Επιδόσεις μας στο Μάρκετινγκ», Η ΝΑΥΤΕΜΠΟΡΙΚΗ, 20 

Οκτωβρίου 2003 
15. «Και όμως Εκπαιδεύουμε Καλούς Μάνατζερ», ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΟΣ ΤΑΧΥΔΡΟΜΟΣ, 30 Οκτωβρίου 

2003 
16. «Κάτω τα Χέρια από την Επιστήμη του Μάρκετινγκ», Συνέντευξη στην εφημερίδα «Η 

ΚΑΘΗΜΕΡΙΝΗ», 15 Φεβρουαρίου 2004 
17. «Οργανωτικά Συστήματα με Πελατοκεντρική Προσέγγιση», Συνέντευξη στο μηνιαίο περιοδικό 

Franchise Deal, Μάιος 2004  
18. Σειρά συνεντεύξεων σε διάφορες εφημερίδες και περιοδικά για την ημερίδα της Ελληνικής 

Ακαδημίας Μάρκετινγκ και του ΣΕΒ με προσκεκλημένο ομιλητή το διάσημο Καθηγητή του Harvard 
Business School, Benson P. Shapiro (7/10/2004) 

19. Σειρά συνεντεύξεων σε διάφορες εφημερίδες και περιοδικά για το Μεταπτυχιακό Πρόγραμμα 
Σπουδών του Τμήματος «Μάρκετινγκ & Επικοινωνία με Νέες Τεχνολογίες», 2004 

20. «Το Πολιτικό Μάρκετινγ δεν είναι Συνώνυμο της Πολιτικής Επικοινωνίας», Marketing Week, 5 
Απριλίου 2004 

21. «Μια στις Δυο Επιχειρήσεις Αγνοεί το Μάρκετινγκ», Συνέντευξη στη ΝΑΥΤΕΜΠΟΡΙΚΗ, 13 
Σεπτεμβρίου 2004 

22. «Πόσο Αξιόπιστες Είναι οι Μετρήσεις για την Ανταγωνιστικότητα της Οικονομίας», ΤΟ ΒΗΜΑ, 30 
Ιανουαρίου 2005 

23. «Marketing & Ανταγωνιστικότητα», ΕΠΙΛΟΓΗ, ΤΑΣΕΙΣ 2005, Ιανουάριος 2005 
24. «Ενίσχυση των Εξαγωγών και της Ανταγωνιστικότητας με τη Βοήθεια του Μάρκετινγκ», 

ΝΑΥΤΕΜΠΟΡΙΚΗ, 7 Φεβρουαρίου 2005 
25. «Η Μετρησιμότητα της Αποτελεσματικότητας του Μάρκετινγκ», MARKETING WEEK, 28 

Φεβρουαρίου 2005 
26. «Συγκροτημένο Σχέδιο Μάρκετινγκ για το Τουριστικό Προϊόν μας», ΝΑΥΤΕΜΠΟΡΙΚΗ, 7 Μαρτίου 

2005 (με Γιαννόπουλο, Α.) 
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27. «Online Επιχειρηματική Αδράνεια», ΚΑΘΗΜΕΡΙΝΗ, 17 Απριλίου 2005 (με Παπασταθοπούλου, 
Π.) 

28. «Νίκησαν οι Επίσημοι Χορηγοί στους Αγώνες της Ελλάδας», ΝΑΥΤΕΜΠΟΡΙΚΗ, 6 Ιουνίου 2005 
(με Λαδιά, Σ.) 

29. «Οι Χορηγοί που Ανέβηκαν στο Βάθρο του 2004», ΚΥΡΙΑΚΑΤΙΚΗ ΕΛΕΥΘΕΡΟΤΥΠΙΑ, 26 Ιουνίου 
2005 (με Λαδιά, Σ.) 

30.  «Όχι σε Διαφημίσεις, Ναι σε Αναλύσεις», ΚΥΡΙΑΚΑΤΙΚΗ ΕΛΕΥΘΕΡΟΤΥΠΙΑ, 3 Ιουλίου 2005 (με 
Αποσπόρη, Ε. και Ζησούλη, Μ.) 

31.  «Μάρκετινγκ και Ανταγωνιστικότητα της Εθνικής Οικονομίας», ΕΠΙΛΟΓΗ, ΤΑΣΕΙΣ 2006, 
Ιανουάριος 2006 

32. «35ο Παγκόσμιο Συνέδριο Μάρκετινγκ. Στην Αθήνα από το Οικονομικό Πανεπιστήμιο Αθηνών», 
Συνέντευξη στο AD BUSINESS, 30 Ιανουαρίου 2006 

33. «Το Μάρκετινγκ είναι Υπόθεση Όλων των Τμημάτων μιας Επιχείρησης», Συνέντευξη στην 
εφημερίδα ΚΕΡΔΟΣ, 8 Φεβρουαρίου 2006 

34. «Παγκόσμιο Συνέδριο Μάρκετινγκ στην Αθήνα», Συνέντευξη στην εφημερίδα ΧΡΗΜΑΤΙΣΤΗΡΙΟ, 
12 Φεβρουαρίου 2006 

35. «Το Οικονομικό Πανεπιστήμιο Διοργανώνει για Δεύτερη Φορά το Συνέδριο της EMAC», 
Συνέντευξη στο περιοδικό ΤΟΥΡΙΣΜΟΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑ, Μάρτιος 2006 

36. «Έτοιμη η Αθήνα για το Συνέδριο της EMAC», Συνέντευξη στο περιοδικό MARKETING WEEK, 15 
Μαΐου 2006 

37. «Πανόραμα της Επιστήμης του Μάρκετινγκ στην Αθήνα», Συνέντευξη στην εφημερίδα 
ΚΑΘΗΜΕΡΙΝΗ, 4 Ιουνίου 2006 

38. «Κράτος και Επιχειρήσεις δεν Αναγνωρίζουν τον Ρόλο του Μάρκετινγκ», Συνέντευξη στην 
εφημερίδα ΚΕΡΔΟΣ, 14 Ιουνίου 2006 

39. «Marketing: Επιστήμη και Γιορτή», Συνέντευξη στο περιοδικό MARKETING WEEK, 17 Ιουνίου 
2006 

40. «Οι Προκλήσεις του Σύγχρονου Μάρκετινγκ», Συνέντευξη στην εφημερίδα ΝΑΥΤΕΜΠΟΡΙΚΗ, 19 
Ιουνίου 2006 

41. «Τα Συνέδρια της EMAC Προάγουν Άμεσα την Επιστήμη του ΜΑΡΚΕΤΙΝΓΚ», Συνέντευξη στην 
εφημερίδα ΕΞΠΡΕΣ, 25 Ιουνίου 2006 

42. «Πρόκληση για το Μάρκετινγκ ο Δυνατός Ανταγωνισμός στην Αγορά», Συνέντευξη στο περιοδικό 
AD BUSINESS, 3 Ιουλίου 2006 

43. «Το Πρόβλημα της Εποχής: Οι Ραγδαίες Εξελίξεις καταπίνουν Εμπειρίες και Γνώσεις Δεκαετιών», 
Συνέντευξη στο περιοδικό ΕΠΙΣΤΗΜΟΝΙΚΟ ΜΑΡΚΕΤΙΝΓΚ, Ιούλιος – Αύγουστος 2006 

44. «Ο Ρόλος της Καινοτομίας στην Εξίσωση του Κέρδους», ΣΕΛΦ ΣΕΡΒΙΣ, Ιούλιος – Αύγουστος 
2006 (με Σαλαβού, Ε.) 

45. «Αποκωδικοποιώντας το DNA των Αποτελεσματικών Τμημάτων Πωλήσεων: Στοιχεία από την 
Ελληνική Πραγματικότητα», MARKETING WEEK, 4 Σεπτεμβρίου 2006 (με Παναγόπουλο, Ν.) 

46. «Το Μάρκετινγκ και ο “Διχασμός” της Μάρκας», Συνέντευξη στο περιοδικό ΣΕΛΦ ΣΕΡΒΙΣ, 
Δεκέμβριος 2006 

47. «Κτίζοντας Γέφυρες μεταξύ της Επιστήμης & της Πρακτικής του Μάρκετινγκ για την Ενίσχυση της 
Ανταγωνιστικότητας», Συνέντευξη στο περιοδικό ΕΠΙΣΤΗΜΟΝΙΚΟ ΜΑΡΚΕΤΙΝΓΚ, Μάρτιος 2007 

48. «Κοινωνικό Μάρκετινγκ: Στρατηγική με Στόχο τον Πολίτη», Εταιρική Κοινωνική Ευθύνη, Ετήσια 
Έκδοση της εφημερίδας ΕΘΝΟΣ, σελ. 136-138, Μάρτιος 2007 (με Παπασταθοπούλου, Π.) 

49. «Το Εμπορικό και Κοινωνικό Μάρκετινγκ στην Εταιρική Κοινωνική Ευθύνη», Ειδικό ένθετο 
ΕΘΝΟΣ, 31 Μαρτίου 2007 (με Παπασταθοπούλου, Π.) 

50. «Το Μάρκετινγκ ως Εργαλείο Βελτίωσης του Εμπορικού Ελλείμματος», ΕΠΙΣΤΗΜΟΝΙΚΟ 
ΜΑΡΚΕΤΙΝΓΚ, Τεύχος 36, σελ.74-75, Μάρτιος 2007 (με Παπαβασιλείου, Ν.) 

51. «Ανατομία Ψηφοφόρων», Παρουσίαση Έρευνας που αφορούσες τις Δημοτικές Εκλογές του 2006 
στην εφημερίδα ΚΥΡΙΑΚΑΤΙΚΗ ΕΛΕΥΘΕΡΟΤΥΠΙΑ, 24-25 Μαρτίου 2007 (με Αποσπόρη, Ε. και Μ. 
Ζησούλη, Μ.) 
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52. «Κτίζοντας Γέφυρες για την Ενίσχυση της Ανταγωνιστικότητας», Συνέντευξη στο περιοδικό AD 
BUSINESS, 26 Μαρτίου 2007 

53. «Το Μάρκετινγκ Ενισχύει την Ανταγωνιστικότητα», Συνέντευξη στην εφημερίδα CITY PRESS, 12 
Απριλίου 2007 

54. «Χτίζοντας Γέφυρες για την Εφαρμογή του Μάρκετινγκ», Συνέντευξη στην εφημερίδα 
ΝΑΥΤΕΜΠΟΡΙΚΗ, 16 Απριλίου 2007 

55. «Από τα Ακαδημαϊκά Εγχειρίδια στον Επιχειρηματικό Στίβο», Συνέντευξη στο περιοδικό 
MARKETING WEEK, 23 Απριλίου 2007 

56. «Από την Επιστήμη στην Πρακτική του Μάρκετινγκ», Συνέντευξη στο περιοδικό RETAIL 
BUSINESS, 30 Απριλίου 2007 

57. «Τουριστικό Μάρκετινγκ και Ανταγωνιστικότητα: η Ανάγκη Ανάπτυξης και Συνύπαρξης 
Εσωτερικού και Εξωτερικού Προσανατολισμού των Επιχειρήσεων», ΕΠΙΣΤΗΜΟΝΙΚΟ 
ΜΑΡΚΕΤΙΝΓΚ, ΕΙΔΙΚΗ ΕΚΔΟΣΗ: ΤΟΥΡΙΣΜΟΣ, Τέυχος 38, Μάιος 2007, σελ. 60-61 (με 
Γιαννόπουλο, Α.) 

58. «Η Συνεργασία Μάρκετινγκ και Πωλήσεων Κλειδί της Επιτυχίας για τις Επιχειρήσεις», 
ΝΑΥΤΕΜΠΟΡΙΚΗ, 7 Μαΐου 2007 (με Λιονάκη, Κ.) 

59. «Το Μάρκετινγκ & η Ενίσχυση της Ανταγωνιστικότητας», Συνέντευξη στην εφημερίδα ΗΜΕΡΗΣΙΑ, 
11 Μαΐου 2007 

60. “Η Προεδρεία της EMAC σε «Ελληνικά Χέρια»”, Συνέντευξη στο περιοδικό ΣΕΛΦ ΣΕΡΒΙΣ, Τεύχος 
Ιουνίου 2007 

61. «Ο Στρατηγικός Ρόλος του Μάρκετινγκ στις Χρηματοοικονομικές Υπηρεσίες: Τάσεις και Εξελίξεις» 
άρθρο στο περιοδικό BANKERS’ REVIEW, Τεύχος Ιουλίου 2007 (με Παπασταθοπούλου, Π.) 

62. «Οφέλη από την Ευρωπαϊκή Ακαδημία Μάρκετινγκ», Συνέντευξη στην εφημερίδα 
ΝΑΥΤΕΜΠΟΡΙΚΗ, 9 Ιουλίου 2007 

63. «Μάρκετινγκ και Πωλήσεις. Στο ίδιο έργο … πρωταγωνιστές», ΣΕΛΦ ΣΕΡΒΙΣ, Τεύχος Ιουλίου-
Αυγούστου 2007 

64. «Βελτιώνοντας την απόδοση μάρκετινγκ & Πωλήσεων στις φαρμακευτικές επιχειρήσεις», 
Φαρμακευτικό Μάρκετινγκ, Τεύχος 22, Ιανουάριος 2008 (με Παναγόπουλο, Ν.) 

65. «Η Σύγκρουση μεταξύ Μάρκετινγκ & Πωλήσεων επηρεάζει τελικά την απόδοση της επιχείρησης», 
ΕΠΙΣΤΗΜΟΝΙΚΟ ΜΑΡΚΕΤΙΝΓΚ, Τεύχος Ιανουαρίου 2008 (με Λιονάκη, Κ.) 

66. «Στην τύχη του το ελληνικό βαμβάκι. Τι δείχνει έρευνα που εκπόνησε το εργαστήριο Μάρκετινγκ 
του ΟΠΑ», ΚΕΡΔΟΣ, 10 Φεβρουαρίου 2008 (με Πήχα, Λ.) 

67. «Τα κρυμμένα μυστικά για το ελληνικό βαμβάκι. Είκοσι ειδικοί δείχνουν το δρόμο για να ξαναβρεί 
τη λάμψη του ο λευκός χρυσός», AGRENDA, 9 & 10 Φεβρουαρίου 2008 (με Πήχα, Λ.) 

68. «Που οφείλονται οι συγκρούσεις μεταξύ «Πωλήσεων» και «Μάρκετινγκ», ΝΑΥΤΕΜΠΟΡΙΚΗ, 18 
Φεβρουαρίου 2008 

69. «Μάρκετινγκ: Από τα πανεπιστήμια στον κόσμο της αγοράς», Παρουσίαση έρευνας αναφορικά 
με τη σχέση Μάρκετινγκ και Πωλήσεων, περιοδικό του ΚΕΠΑ Θεσσαλίας: «Θεσσαλία: Οικονομία 
και Επιχειρηματικότητα», τεύχος 4ο, 2008 

70. “Sales Vs Marketing”, Sales Management (Boussias Communications), Τεύχος Φεβρουαρίου-
Μαρτίου 2008 (με Λιονάκη, Κ.) 

71. «Αυξάνοντας την απόδοση των συστημάτων CRM: 1η έρευνα του Οικονομικού Πανεπιστημίου 
Αθηνών», Customer Management, Μάρτιος 2008 (με Παναγόπουλο, Ν.) 

72. «Στρατηγική Μάρκετινγκ για τον Ελληνικό Τουρισμό: Ακολουθώντας την πορεία των ταξιδιών των 
σύγχρονων τουριστών στην Ελλάδα και στον κόσμο», ΕΠΙΣΤΗΜΟΝΙΚΟ ΜΑΡΚΕΤΙΝΓΚ, Ειδική 
Έκδοση ΤΟΥΡΙΣΜΟΣ, Μάιος 2008 (με Γιαννόπουλο, Α.) 

73. «Δημιούργησε αξία, επικοινώνησέ την, πρόσφερέ την», Συνέντευξη με τον Philip Kotler, AD 
BUSINESS, 29 Σεπτεμβρίου 2008 

74. «Κτηματολόγιο και ταλαιπωρία», ΕΛΕΥΘΕΡΟΤΥΠΙΑ, 17 Οκτωβρίου 2008 
75. «CSE-ALARM: Υπεύθυνη…συνεργασία», Συνέντευξη στο REVIEW CSR, Τεύχος 2, 2008, (με 

Αυλώνα, Ν. και Παπασταθοπούλου, Π.) 
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76. «Πράσινο» και «Κοινωνικού Σκοπού» Marketing σε σχέση με την ΕΚΕ, Άρθρο στην 
ΝΑΥΤΕΜΠΟΡΙΚΗ, 29 Οκτωβρίου 2008 

77. «Κοινωνικές & περιβαλλοντικές διαστάσεις του Μάρκετινγκ στο πλαίσιο της ΕΚΕ», άρθρο στην 
ΑΠΟΓΕΥΜΑΤΙΝΗ, 18 Νοεμβρίου 2008 

78. ΠΡΟΣΩΠΑ – Συνέντευξη στην Ο. Λιάτσου, ΕΛΕΥΘΕΡΟΤΥΠΙΑ, 18 Νοεμβρίου 2008 
79. «Κύριε καθηγητά, απαντήστε μας», Συνέντευξη στο περιοδικό ΣΕΛΦ ΣΕΡΒΙΣ, Τεύχος Δεκεμβρίου 

2008 
80. «Η καινοτομία είναι αναπόσπαστο κομμάτι της ανάπτυξης», Άρθρο στο περιοδικό GREEK 

RETAIL, 8 Ιανουαρίου 2009 
81. «Προϋποθέσεις αποτελεσματικής εφαρμογής του Green Marketing», Άρθρο στην εφημερίδα 

ΗΜΕΡΗΣΙΑ, 17 Ιανουαρίου 2009 
82. «Οι κοινωνικές και περιβαλλοντικές διαστάσεις του Μάρκετινγκ στο πλαίσιο της Εταιρικής 

Κοινωνικής Ευθύνης», Συνέντευξη στο περιοδικό ΕΠΙΣΤΗΜΟΝΙΚΟ ΜΑΡΚΕΤΙΝΓΚ, Τεύχος 
Φεβρουαρίου 2009 

83. «Βιο…λογική επιλογή στο καλάθι της νοικοκυράς», εφημερίδα ΕΘΝΟΣ, 16 Φεβρουαρίου 2009 
84. «Κοινωνικό, Πράσινο, Υπεύθυνο…Μάρκετινγκ», Συνέντευξη στο περιοδικό REVIEW: CSR, 

Τεύχος 5, Φεβρουάριος 2009 
85. «Το εμπόριο σε περίοδο κρίσης», Παρουσίαση στο περιοδικό RETAIL BUSINESS, 16 Μαρτίου 

2009 
86. «Δαπάνες Επικοινωνίας για Καταναλωτικά Προϊόντα Ευρείας Κατανάλωσης στην Ελλάδα», 

Παρουσίαση της σχετικής έρευνας στο περιοδικό AD BUSINESS, 30 Μαρτίου 2009 
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http://salesscience.org/
http://csringreece.gr/video_view.php?id=8
http://www.csringreece.gr/
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Made in Greece Awards, Ραδιοφωνικός Σταθμός ΣΚΑΪ, 21 Σεπτεμβρίου 2013. 
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http://www.tovima.gr/
http://www.emea.gr/
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στην Εφημερίδα ΜΑΚΕΔΟΝΙΑ της Θεσσαλονίκης, 29 Ιουνίου 2014. 
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περιοδικό Δελτίο Διοίκησης Επιχειρήσεων, Τεύχος 411, Μάρτιος-Απρίλιος 2015. 
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Άρθρο στο περιοδικό AdBusiness, Τεύχος 876, 18 Μαΐου 2015. 

217. Συνέντευξη στο δημοσιογράφο Κ. Χαλκιαδάκη, Αθηναϊκό Μακεδονικό Πρακτορείο Ειδήσεων 
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Reports, Ιούνιος 2016. 
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239. «Η Σημασία της Αποτίμησης της Μάρκας (Brand) για την Επιχείρηση», άρθρο στην Καθημερινή 
της Κυριακής, 27 Νοεμβρίου 2016. 
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http://www.marketistas.wordpress.com/
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